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1. Resumen ejecutivo 

1.1. Oferta 

En octubre de 2009, se aprobó el estándar nacional de China para el aceite de oliva y el aceite de 

orujo GB 23347-2009. Dicho estándar regula las categorías diferentes del aceite de oliva, 

incluyendo el AOVE, el AOVE de grado medio, el aceite de oliva y el aceite de orujo de oliva. 

En los años 60, China inició su cultivo del olivar hasta llegar a un área estimada de hasta 100.000 

hectáreas en la actualidad abarcando hasta 130 variedades de olivos. Los olivos se cultivan 

principalmente en Gansu, Sichuan y Shaanxi.  

La provincia de Gansu es la principal región productiva y concentra el 80% de la producción local 

de aceitunas y aceite de oliva. Concretamente, la ciudad de Longnan y sus alrededores tienen 

una producción anual de entre 4.000 y 6.000 toneladas de aceite de oliva. En 2019, la producción 

fue de 4.251 toneladas, representando entorno a un 10% de la demanda local. Algunas de las 

principales empresas son Xiangyu, Garden City Olive y Chongqing Jiangyuan.  

A largo plazo, por su extensión territorial, mano de obra barata y enfoque científico, China podría 

convertirse en un productor cada vez más significativo y reducir su actual dependencia del exterior.  

PRINCIPALES PROVEEDORES DE ACEITE DE OLIVA EN 2019 Y PRINCIPALES MARCAS 

% de exportaciones según valor 

  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

España Italia Australia Grecia Resto
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Respecto a la oferta internacional, España lidera las exportaciones de aceite de oliva virgen 

(150910) y de aceites de oliva (150990), con el 79,1% y 95,6% de la cuota de estas exportaciones 

por valor, respectivamente. En 2019, las exportaciones españolas totales fueron de 43.855 

toneladas por un valor de más de 129,5 millones EUR. De ellas, 101,8 millones de euros y 31,4 

toneladas fueron de AOVE. El aceite de orujo de oliva (1510) presenta una tendencia bajista en 

las importaciones de China. 

Italia, es el segundo proveedor de aceite de oliva y (igual que en 2015). En 2019, sus exportaciones 

alcanzaron las 4.666 toneladas por un valor de más de 19,6 millones EUR. Es decir, una cuota 

del 12,4%. El resto de los proveedores son marginales en comparación con España e Italia. 

El sector del aceite de oliva está más concentrado que el resto del mercado de aceites vegetales, 

con Olivoilà ( , de Yihai Kerry) concentrando en torno al 50% del mercado. El resto de la 

oferta se reparte principalmente entre marcas españolas e italianas de AOVE envasado en 

origen, como Betis, Carbonell, Borges, Filippo Berio, Bertolli, entre otras.  

1.2. Demanda 

Según el COI, China es el sexto importador de aceite de oliva, representado en torno al 4% de 

las importaciones mundiales. Es el 10º importador del aceite de oliva virgen (150910) en términos 

de cantidad. En 2019, China importó 50.420 toneladas de aceites de oliva. Fue el séptimo 

mercado del aceite de oliva de España, representando el 3,2% de sus exportaciones, con un 45% 

envasadas (hasta 5 litros) y un 55% a granel.  

DEMANDA DEL ACEITE DE OLIVA EN CHINA (2014-2019)   

En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR) / Según volumen de ventas (miles de toneladas) 

   

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor. 

 -

 100,000

 200,000

 300,000

 400,000

 500,000

 600,000

 700,000

 -

 5,000

 10,000

 15,000

 20,000

 25,000

 30,000

 35,000

 40,000

 45,000

 50,000

M
il
e
s
 d

e
 E

U
R

T
o
n
e
la

d
a
s

Toneladas Valor

Soja

Colza

Maíz

Girasol

Oliva

Otros



EM

 

 

7 
Oficina Económica y Comercial de la 

Embajada de España en Cantón 

EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA 

La demanda local ha sido la que más ha crecido en los últimos cinco años entre los principales 

aceites consumidos en China. Entre 2014 y 2019, las ventas locales de aceite de oliva han crecido 

un 74%, llegando a las 45.700 toneladas y casi 600 millones de euros en 2019.   

El AOVE es un nicho en el mercado del aceite vegetal. Su demanda es marginal, aunque de 

alto posicionamiento, dado que sus mercados principales se encuentran en las ciudades Tier 1 

(Pekín, Shanghái, Cantón y Shenzhen) y las Tier 2 y Tier 3 más desarrolladas. El principal 

obstáculo para el consumidor local medio a la hora de comprar aceite de oliva es su mayor precio, 

el desconocimiento de sus cualidades y formas de empleo y su sabor.  

Hay varios factores condicionantes de la demanda donde destacan la marca, el origen y el canal 

regalo. Por ejemplo, Olivoilà es la marca líder del mercado y realiza fuertes gastos en marketing y 

promociones. Los productos europeos o envasados en origen son percibidos como de mayor 

calidad frente a los producidos localmente. Por último, destaca que hasta el 60% de las ventas de 

aceites de oliva se produzcan como regalos, por lo que las promociones en periodos festivales 

son esenciales.  

1.3. Precios, canales de distribución y acceso al mercado 

Respecto a los precios unitarios de las exportaciones, las exportaciones españolas marcan el precio 

medio. El precio de las exportaciones españolas es más competitivo que el resto. En 2019, el precio 

unitario de las exportaciones españolas fue de 3.249 EUR/tonelada y el de las italianas de 4.233 

EUR/tonelada. Los principales factores que influyen sobre el precio en los últimos años han sido la 

Xylella fastidiosa y el exceso de stock local, que en 2019 fue de 9.540 toneladas de aceite de 

oliva.  

Respecto a los precios minoristas, el precio unitario medio del AOVE envasado en China es 

más alto que los AOVEs envasados en origen de España e Italia. Principalmente, se debe al 

gasto en marketing y promoción de las marcas locales. Asimismo, el AOVE de categoría normal 

importado de Italia es algo inferior al AOVE importado de España. Por otra parte, es significativo 

que el AOVE orgánico importado envasado en origen tiene un precio más competitivo que los 

AOVEs envasados en China.  

Las categorías de mayor precio incluyen AOVEs dirigidos a nichos, como el AOVE premium (con 

D.O.P.), AOVEs dirigidos al consumidor infantil o los AOVEs en formato de pulverizador. Son 

las categorías con mayor precio unitario, debido a su pequeño formato (250 ml). Por el contrario, el 

aceite de oliva y mezcla de aceites (aceite de girasol con AOVE 10-20%, etc.) son los más 

económicos. 

Respecto a los impuestos, estos son de un arancel del 10% y un IVA del 13% (aceite de oliva 

virgen) o del 17% (aceite de oliva y aceite de orujo de oliva).  
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EVOLUCIÓN CUOTA CANAL OFFLINE Y CANAL ONLINE Y CANALES DE DISTRIBUCIÓN 

Porcentaje de ventas según canal de distribución  

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor. 

La distribución principal del aceite de oliva es a través de supermercados (64%), hipermercados 

(15%) y comercios tradicionales (15%). Las ventas online tan solo suponen un 4,1% del total. A 

la hora de elegir un distribuidor local es importante el posicionamiento del canal y la cantidad de 

puntos de venta, atendiendo a las características del producto. Por último, el canal HORECA incluye 

restaurantes mediterráneos u occidentales de alto nivel, u cadenas de hoteles de lujo o 

españolas.  

1.4. Percepción del producto español y oportunidades  

El producto español mantiene una presencia dominante en el mercado, dado que 8 de cada 10 

litros de aceite de oliva proceden de España. Sin embargo, se requiere reforzar la marca-país 

de esta commodity. Por otra parte, la marca líder Olivoilà no promueve la marca-país directamente. 

A diferencia de la gastronomía española, la italiana goza de más reconocimiento en China y sus 

otros alimentos (pasta, pizza, etc.) pueden servir de palanca para el consumo de sus AOVEs.   

Respecto a las perspectivas del mercado, la demanda de aceite de oliva cuenta con una de las 

mayores previsiones de crecimiento para los próximos cinco años, con un crecimiento del 20% 

en valor y de más del 30% en cantidad para 2024, respecto a 2019. En 2024, la demanda de 

aceite de oliva en China se estima en 60.900 toneladas por un valor de 721 millones de EUR. Su 

CAGR del periodo 2019-2024 se estima en un 5,9% en términos de valor, muy por encima del 

resto de aceites vegetales.    
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PREVISIÓN DE DEMANDA DE ACEITE DE OLIVA Y CAGR ACEITES VEGETALES 2020-2024  

En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR) / En CAGR (%)  

  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor. 

Por otra parte, el aceite chino ha conseguido el reconocimiento internacional del COI. En 2018 el 

AOVE chino Longnan Garden City Olive Development ganó el primer Mario Solinas de AOVE en 

la categoría de frutado maduro,1 la primera vez que un AOVE de origen chino es premiado. En 

2020, Olivoilà ganó el primer premio Mario Solinas en la categoría de frutado verde medio.  

Por otra parte, el COI desea fomentar la cooperación en el desarrollo de la incipiente industria local.  

Con unas creciente concentración y demanda del mercado previstas, existen algunas oportunidades 

para las empresas españolas en el mercado local. Por ejemplo, una mayor adaptación de los 

AOVEs según la segmentación demográfica y las diferentes preferencias del mercado local, el 

fomento del consumo del AOVE adaptado a los hábitos locales, la formación e inversión 

gastronómica y técnica en el canal HORECA y la industria productiva, respectivamente.  

España cuenta actualmente con hasta 28 D.O.s de aceite de oliva, de las cuales dos (Sierra Magina 

( ) y Priego de Córdoba ( )) están protegidas en el mercado local. Con 

un mayor apoyo institucional coordinado y actividades de promoción tanto online como offline, 

España podrá reforzar su marca-país y consolidar su posición dominante en el mercado local.  

  

                                                
1 Mercacei (2018) Un AOVE chino, entre los primeros premios Mario Solinas 2018. Obtenido de: 

https://www.mercacei.com/noticia/48680/actualidad/un-aove-chino-entre-los-primeros-premios-mario-solinas-2018.html  
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2. Definición del sector 

El estándar nacional del aceite de oliva en China es el GB 23347-2009, que define y regula el aceite 

de oliva, aceite de orujo de oliva y demás categorías. Asimismo, regula la clasificación de los aceites 

de oliva, sus requisitos técnicos de calidad y normas de inspección.  

TABLA 1: CLASIFICACIÓN ARACELARIA DEL ACEITE DE OLIVA 

Principales subpartidas arancelarias con código TARIC 

Partida Arancelaria Descripción  

1509 Aceite de oliva y sus fracciones, incluso refinado, pero sin modificar químicamente. 

     150910 

 
 Aceite de oliva virgen: 

- Aceite de oliva virgen lampante (15091010) *No apto para consumo directo. 

- Aceite de oliva virgen extra (AOVE) (15091020) 

- Otros (15091090) 

 

     150990 Los demás aceites de oliva.  

1510 

Los demás aceites y sus fracciones, obtenidos exclusivamente de aceituna, incluso 
refinados, pero sin modificar químicamente, y mezclas de estos aceites o 
fracciones con los aceites o fracciones de la partida 1509.  
Engloba el aceite de orujo de oliva y sus demás subcategorías.  
 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Market Access Database. 

A diferencia de otros productos alimentarios líquidos, como el vino, la clasificación arancelaria del 

aceite de oliva no distingue por cantidad o volumen en las partidas de hasta ocho dígitos. Es 

decir, no diferencia entre productos embotellados o envasados en origen y exportados a granel. 

Esto dificulta conocer con precisión los datos de exportaciones de aceite embotellado en origen y 

exportaciones a granel. No obstante, la práctica común es la exportación del aceite a granel y su 

posterior envasado en destino. Mientras que los aceites de oliva de una mayor calidad y de alto 

posicionamiento son generalmente exportados envasados en origen, en botellas. Tampoco se 

diferencian con suficiente claridad las partidas de aceites de oliva vírgenes o la partida de aceites 

de orujo de oliva, ya que no se incluye expresamente ñaceite de orujo de olivaò en ninguna partida.  

A este respecto, es necesario destacar los esfuerzos del Consejo Oleícola Internacional (en 

adelante, COI) por actualizar la clasificación arancelaria del aceite de oliva, con el fin de mejorar 

la transparencia del mercado, prevenir el fraude y, en definitiva, proteger la calidad del producto y 
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del consumidor.2 Actualmente, la clasificación TARIC de la UE, ofrece una diferenciación aceptable 

entre algunas de las diferentes categorías de aceite de oliva virgen.  

En octubre de 2009, se aprobó el estándar nacional de China para el aceite de oliva y el aceite de 

orujo GB 23347-2009 que sigue vigente en la actualidad. Según dicho estándar, se definen los 

siguientes tipos de aceite de oliva.  

TABLA 2: CLASIFICACIÓN DEL ACEITE DE OLIVA SEGÚN ESTÁNDAR GB 23347- 2009 

Cinco clasificaciones principales 

Tipo de aceite de oliva Descripción 

1. Aceite de oliva  
Olive Oil 

 

 

Los aceites y grasas obtenidos como materia prima del fruto del olivo (Olea 

europaea L) con la excepción de los aceites y grasas obtenidos por extracción 

de disolventes o tecnología de reesterificación, sin mezclar con otro tipo de 

aceite o grasa.  

1.1. Aceite de oliva virgen  
Virgin Olive Oil 

 

 

Productos de aceites obtenidos directamente del fruto del olivo únicamente por 

métodos físicos como la extracción mecánica. En el proceso de extracción de 

aceite, los factores externos como la temperatura, etc., no deben causar ningún 

cambio a los componentes de las grasas y aceites. Los productos de aceite 

deben ser sólo manipulados por cuestiones de tecnología de limpieza, 

decantación, centrifugación o filtrado. 

 

1.1.1. Aceite de oliva virgen extra 
(AOVE) 
 Extra Virgin Olive Oil   

 

Su contenido de ácidos grasos libres (calculado como ácido oleico) no debe 

exceder 0.8g por cada 100g de aceite, lo que implica que su índice de ácido 

(hidróxido de potasio) es menor o igual que 1.6 mg/g, y otros índices se 

corresponden con los requisitos fijados en esta norma. 

 

1.1.2. Aceite de oliva virgen de 

grado medio   

Medium-Grade Virgin Olive Oil 

 

 

Su contenido de ácidos grasos libres (calculado como ácido oleico) no debe 

exceder 2g por cada 100g de aceite, lo que implica que su índice de ácido 

(calculado como hidróxido de potasio) es menor o igual que 4.0 mg/g, y sus otros 

índices cumplen con los requisitos estipulados en esta norma. 

 

1.1.3. Aceite de oliva virgen lampante 

Lampante Virgin Olive Oil  

 

 

Su contenido de ácidos grasos libres (calculado como ácido oleico) es superior 

a 2g por cada 100g de aceite, lo que implica que su índice de ácido (calculado 

como hidróxido de potasio) es superior a 4.0 mg/g, y otros índices cumplen con 

los requisitos estipulados en esta norma. Este aceite no es apto para el 

consumo, y se utiliza principalmente para refinar u otros propósitos. 

1.2. Aceite de oliva refinado  

Refined Olive Oil  

 

Es el producto de aceite extraído de aceite de oliva virgen lampante mediante 

tecnología de refinado (su estructura glicérica no debe ser modificada). El 

contenido de ácidos grasos libres (calculado como ácido oleico) no debe 

                                                
2
 El COI ha solicitado ante la Organización Mundial de Aduanas, el cambio de clasificación para distinguir las siguientes partidas: AOVE, 

aceite de oliva virgen, aceite de oliva virgen lampante.  
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exceder 0.3g por cada 100g de aceite, lo que implica que el índice de ácido 

(calculado como hidróxido de potasio) es menor o igual que 0.6 mg/g, y otros 

índices cumplen con los requisitos estipulados en esta norma. No empleado 

para consumo directo, ya que es una grasa incolora, inodora e insípida.  

1.3. Aceite de oliva de mezcla 

Blended Olive Oil  

 

 

Es el producto de aceite obtenido por mezcla de aceite de oliva refinado y 

aceite de oliva virgen (excepto aceite de oliva virgen lampante). El contenido 

de ácidos grasos libres (calculado como ácido oleico) no excederá 1g por cada 

100g de aceite, lo que implica que el índice de ácido (calculado como hidróxido 

de potasio) es menor o igual que 2.0 mg/g, y otros índices cumplen con los 

requisitos estipulados en esta norma. Esta categoría es la que en España se 

conoce como ñaceite de olivaò. 

2. Aceite de orujo de oliva  

Olive-Pomace Oil  

 

Grasas y aceites obtenidos del orujo de las aceitunas, usando disolventes u 

otros métodos físicos, no incluye las grasas y aceites obtenidos por la 

reesterificación, ni se permiten las mezclas con otros tipos de grasas y aceites. 

Este tipo de productos de aceite no se podrán en ningún caso denominar ¨aceite 

de oliva¨. 

2.1. Aceite de orujo de oliva crudo 

Crude Olive Pomace Oil  

 

 

Aceite de orujo de oliva que no ha sido tratado. No apto para el consumo 

directo. 

2.2. Aceite de orujo de oliva refinado 

Refined Olive-Pomace Oil  

 

 

Es un producto de aceite obtenido mediante el refinado del aceite de orujo de 

oliva crudo (su estructura glicérica no debe ser modificada). 

2.3. Aceite de orujo de oliva de 

mezcla  

Blended Olive-Pomace Oil  

 

 

Es un producto de aceite obtenido de la mezcla de aceite de orujo de oliva 

refinado y aceite de oliva virgen (excepto aceite de oliva virgen lampante). 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos del estándar nacional GB 23347-2009. Las categorías en negrita y 

subrayadas son aptas para consumo.   

De este modo, los aceites de oliva aptos para el consumo en China son de cuatro tipos:  

¶ Aceite de oliva virgen extra (AOVE) 

¶ Aceite de oliva virgen de grado medio 

¶ Mezcla de aceite (aceite refinado de oliva o de orujo de oliva mezclado con aceite de oliva 

virgen). Conocido com¼nmente como ñaceite de olivaò en Espa¶a.  

¶ **Aceite refinado (de oliva o de orujo de oliva)     

Cabe destacar que los aceites refinados de oliva o de orujo de oliva, pese a ser aptos para el 

consumo en China, prácticamente no se consumen de manera directa. Se tratan de aceites sin 

sabor, por lo que la industria los debe mezclar con aceites de oliva vírgenes (en proporciones 
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diferentes) para poder ser comercializados. En España, no se demuestra el porcentaje o grado de 

mezcla de aceites vírgenes de oliva con aceites refinados. No obstante, en el envasado suelen 

aparecer los términos comerciales de ñintensoò o suaveò, para denotar una mayor o menor 

proporción de aceite de oliva virgen, respectivamente.  

 

En el presente estudio, para solventar las ambigüedades presentes en la actual clasificación 

arancelaria se definen las siguientes partidas de este modo: 150910 (Aceites de oliva vírgenes); 

150990 (Aceites de oliva); y 1510 (Aceites de orujo de oliva).  

El presente estudio de mercado emplea el tipo de cambio a fecha de 3 de septiembre de 2020 

(www.xe.com): 1 CNY = 0,124 EUR / 1 EUR = 8,08 CNY 

 

Agradecemos la colaboración de ASOLIVA durante la elaboración del presente estudio de mercado.   
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3. Oferta ï Análisis de competidores 

3.1. Producción local 

3.1.1. Cultivo del olivo en China  

En China existen aproximadamente 300 mil hectáreas con una latitud similar a la del 

Mediterráneo y características climatológicas y edáficas adaptadas a la producción de olivos, de 

una altitud entre los 700 y 1.300 metros sobre el nivel del mar. La producción del olivar local resulta 

muy reducida debido a un Ph del suelo más alto y unas condiciones climáticas más adversas, como 

la lluvia que incide sobre la formación de las olivas.   

El cultivo local del olivo es también relativamente reciente. En los años 60 se introdujeron cinco 

variedades procedentes de Albania y Rusia. Sin embargo, fue a partir del año 2000 cuando se 

incrementó el consumo y el interés local en el cultivo de olivo. Desde 2018, China cuenta con más 

de 130 variedades de olivos cultivados localmente, como el Picual y Arbequina, de España; el 

Liccino, Frantoio, Coratina y Ascolana Tenera, de Italia; y el Koroneiki, de Grecia, entre otros.     

En 2015, se estima que el área de olivar cultivado rondaba las 65.600 hectáreas.3 En 2016, China 

contaba con un total de 86.000 hectáreas de olivar, según Olive Oil Times.4 En 2018, según algunas 

fuentes la superficie de olivar ascendió a un total de 396.000 hectáreas.5 Asimismo, algunos medios 

afirman que desde 2018 en China se cultivan más olivos que en Jaén, la principal región productiva 

de España.6 No obstante, se estima que la superficie de olivar productivo en China ronda entre 

60.000 a 100.00 hectáreas.  

Según las estimaciones, en 1973 había 70 mil olivos en China; en 1980, 23 millones de olivos;7 y 

en 2018, 59 millones, tantos como en Jaén.8 A este respecto, en 2019 España posee la mayor 

superficie de olivar del mundo, con 2.601.901 hectáreas de olivar, de las cuales un 93,6% es de 

oliva para almazara.9   

                                                
3
 Su, C. et al. Sustainability (2018). History, Distribution and Potential of the Olive Industry in China: A Review. Obtenido de: 

https://www.researchgate.net/publication/324952344_History_Distribution_and_Potential_of_the_Olive_Industry_in_China_A_Review  
4
  Olive Oil Times, (2016). La producción de aceite de oliva en China alcanza las toneladas de 5.000. Obtenido de:  

https://www.oliveoiltimes.com/es/business/asia/olive-oil-production-china-reaches-5000-tons/52822  
5
  Huajing (2020). Huajinhttps://baijiahao.baidu.com/s?id=1660108416310226603&wfr=spider&for=pc  

6
 Romera, J. El Economista (2018). China, a por el aceite: suma ya tantos olivos como Jaén. Obtenido de: 

https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/9246126/07/18/china-a-por-el-aceite-suma-ya-tantos-olivos-como-jaen.html  
7
 Gonzalez-Lamas, R. Olive Oil Times (2018). Can China Become a Major Olive Oil Producer? Obtenido de: 

https://www.oliveoiltimes.com/business/can-china-become-a-major-olive-oil-producer/63700  
8
 Romera, J. El Economista (2018). 

9
 Estadísticas del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación.  

https://www.researchgate.net/publication/324952344_History_Distribution_and_Potential_of_the_Olive_Industry_in_China_A_Review
https://www.oliveoiltimes.com/es/business/asia/olive-oil-production-china-reaches-5000-tons/52822
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/9246126/07/18/china-a-por-el-aceite-suma-ya-tantos-olivos-como-jaen.html
https://www.oliveoiltimes.com/business/can-china-become-a-major-olive-oil-producer/63700
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GRÁFICO 1: COMPARATIVA DE SUPERFICIE DE OLIVAR CHINA Y OTROS PAÍSES (2018) 

En hectáreas (h) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de la COI. 

3.1.2. Principales áreas productivas  

Las zonas de cultivo se sitúan a lo largo de la cuenca media-alta del río Yangtzé, principalmente 

sus afluentes: el río Bailong el río Jialing y el río Jinsha (aunque en menor cantidad). Así, la zona 

más adecuada para el cultivo de olivos se encuentra en la región situada en el centro de China 

entre el sur de Gansu y Shaanxi y el norte de Sichuan. Existen también cultivos de olivos en las 

provincias de Gansu, Sichuan, Shanxi, Jiangxi, Yunnan y Hubei, aunque de producción limitada.  

Desde 2006, la provincia de Gansu ha sido la principal región productiva. Actualmente, concentra 

el 80% de la producción local de aceitunas y aceite de oliva, principalmente en los alrededores 

de la ciudad de Longnan (especialmente el distrito Wudu), el río Bailong ( ), el río Baishui 

( ) y la zona montañosa Taiba ( ). Actualmente, Longnan cuenta aproximadamente 

40.000 hectáreas (600.000 mu10) de olivar, una producción anual de más de 30 mil toneladas de 

aceituna de almazara y una producción anual de entre 4.000 a 6.000 toneladas de aceite de 

oliva. En 2019, la producción fue de 4.251 toneladas de aceite de oliva.11 Longnan representa la 

                                                
10

 mù ( ) es la unidad tradicional china para la medición del área terrestre, muy utilizada en tierras agrícolas. Aproximadamente 15 mù 

equivalen a 1 hectárea.  
11

  Longnan Fabu (2020) El Gobierno provincial de Gansu celebra una conferencia de prensa, presenta a Longnan [

] Obtenido de: https://mp.weixin.qq.com/s/7jNVmytfPgKxjN-d8VUajg.   

~100.000 

https://mp.weixin.qq.com/s/7jNVmytfPgKxjN-d8VUajg
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mayor zona de olivar y mayor banco genéticos de todo Asia oriental. Por último, cuenta con 17 

líneas de producción, concentrando dos tercios de la capacidad industrial de aceite de oliva local.12  

El gobierno local de la prefectura de Longnan está promoviendo la creación de un olivar de 100km 

a lo largo del río Bailong, donde aproximadamente la mitad (45%) son de regadío.13 En 2020, se 

realizó la primera exportación de aceite de oliva de China, con 1,2 toneladas provenientes de 

Longnan exportados a Corea del Sur. 14 La empresa exportadora, Garden City Olive,15 es una de 

las principales almazaras del país.  

Asimismo, en diciembre de 2005 las olivas de almazara de Wudu (distrito de Longnan) (

) obtuvieron un sello de protección de indicación geográfica de la AQSIQ. 

IMAGEN 1: PRINCIPALES PROVINCIAS DE CULTIVO DEL OLIVO EN CHINA  
 

 

Fuente: Elaboración propia. La provincia de Gansu (rojo) es la principal área de cultivo de la oliva. En naranja (Sichuan, 

Chongqing y Yunnan) y en beige (Shaanxi, Hubei y Jiangsu). El marcador indica el condado de Longnan, Gansu. 

                                                
12

 Longnan Fabu (2020) Acontecimientos y logros del desarrollo de la industria productiva de aceite de oliva de Longnan [

]. Obtenido de: https://mp.weixin.qq.com/s/78_GPEKxOPDeFrtCFYSzQg  
13 Expósito, F. Diario de Córdoba (2018). Un aceite de China gana por primera vez en el principal concurso de calidad del mundo. 

Obtenido de:   https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/aceite-china-gana-primera-vez-principal-concurso-calidad-

mundo_1216918.html   
14 Xinhua News (2020). El aceite de oliva de Gansu realiza su ñprimer logroò de exportaci·n [ ñ ò]. Obtenido de: 

http://www.gs.xinhuanet.com/news/2020-08/12/c_1126357065.htm  
15

  Garden City Olive fue establecida en 1998. Su página web es la siguiente: http://www.ty-olive.com/ty.php.  

https://mp.weixin.qq.com/s/78_GPEKxOPDeFrtCFYSzQg
https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/aceite-china-gana-primera-vez-principal-concurso-calidad-mundo_1216918.html
https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/aceite-china-gana-primera-vez-principal-concurso-calidad-mundo_1216918.html
http://www.gs.xinhuanet.com/news/2020-08/12/c_1126357065.htm
http://www.ty-olive.com/ty.php
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En total, China cuenta con más de 35 almazaras de aceite de oliva, la mayoría de ellas de pequeño 

tamaño, situadas en las provincias de Gansu, Sichuan, Chongqing, Yunnan y Zheijang, que dan 

empleo a aproximadamente 3.000 familias. 16 Algunas de las empresas productoras con la línea de 

producción más avanzada son: Xiangyu,17 Garden City Olive18 y Chongqing Jiangyuan19 . 

Por otra parte, el Gobierno chino mantiene un fuerte interés en impulsar la industria del olivo con el 

fin principal de erradicar la pobreza en zonas rurales y mitigar la despoblación rural.20 Por tanto, el 

sector local del aceite de oliva está respaldado oficialmente y se encuentra en pleno desarrollo. 

A nivel internacional, el mismo COI está jugando un papel en promover la industria productiva local, 

asistiendo en la formación y regulación técnica para fomentar la producción en China (ver 

Perspectivas del sector).  

 

En conclusión, la producción nacional abastece en torno a un 10% de la demanda local.21 Aunque 

la producción local no supone ninguna amenaza a corto ni a medio plazo, a largo plazo, debido 

a su extensión territorial, mano de obra barata y fuerte enfoque científico, China puede convertirse 

en un competidor significativo, abarcando una creciente cuota a proveedores tradicionales, como 

España e Italia.    

3.2. Oferta internacional 

En 2019, los países miembros del COI22 (Consejo Oleícola Internacional) representaron más del 

94% de la producción de aceite de oliva mundial. La oferta mundial de aceite de oliva proviene 

principalmente de países de la cuenca mediterránea, si bien el cultivo de la oliva se ha ido 

extendiendo hacia países y regiones con una climatología favorable para el cultivo del olivo, como 

Australia, Chile, Argentina e incluso China.    

Debido a las condiciones climatológicas adversas para el cultivo de la oliva en China, la oferta local 

se abastece casi exclusivamente del aceite de oliva importados. Es decir, China importa casi la 

totalidad del aceite de oliva que se consume localmente. Los países mediterráneos (España, 

Italia, Grecia y Turquía) representan el 90% de las importaciones de aceite de oliva en China. Los 

países de la UE representan más del 97% de las importaciones de aceite de oliva de China. 

  

                                                
16

 Romera, J. El Economista (2018). 
17

 ( www.xiangyuoliveoil.com). 
18

  (www.ty-olive.com/ty.php). 
19

  (www.jyygl.net/). 
20

 Gonzalez-Lamas, R. Olive Oil Times (2018).  
21

 Gao W. (2018) El desarrollo del aceite de oliva en China ï el ejemplo de Longnan de Gansu. Obtenido de: 

http://olive.org.cn/uploadfile/201812/20181227111033253.pdf.   
22 No incluye a China. Los miembros son los siguientes: Albania, Argelia, Argentina, Egipto, Georgia, la Unión Europea (todos sus 

Estados Miembros), Irán, Israel, Jordania, Líbano, Libia, Montenegro, Marruecos, el Estado de Palestina, Túnez, Turquía y Uruguay. 

http://www.xiangyuoliveoil.com/
http://www.ty-olive.com/ty.php
http://www.jyygl.net/
http://olive.org.cn/uploadfile/201812/20181227111033253.pdf
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GRÁFICO 2: CUOTA DE EXPORTACIONES DE PROVEEDORES A CHINA EN 2019 

% de exportaciones según valor 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

España prácticamente domina las exportaciones de aceites de oliva (1509) a China y ha sido el 

principal proveedor tradicional, manteniendo una cuota media de mercado del 78,4% durante el 

periodo 2015-2019. Las exportaciones españolas de aceite de oliva han mantenido su tendencia 

de crecimiento, representando el 82,1% de las exportaciones a China en 2019. En 2019, las 

exportaciones españolas fueron de 43.855 toneladas por un valor de más de 129,5 millones EUR. 

España lidera las exportaciones de aceite de oliva virgen (150910) y de aceites de oliva (150990), 

con el 79,1% y 95,6% de la cuota de estas exportaciones por valor, respectivamente. 

El segundo proveedor principal es Italia, con una media del 13,6% de las exportaciones entre 2015-

2019, y cuya cuota en 2019 fue un 12,4% (igual que en 2015). En 2019, sus exportaciones 

alcanzaron las 4.666 toneladas por un valor de más de 19,6 millones EUR. En 2019, sus 

exportaciones de aceite de oliva virgen (150910) y de aceites de oliva (150990) representan el 

14,6% y 2,7% del total, respectivamente.   

Respecto al resto de proveedores, estos representan cada uno una cuota comparativamente 

marginal. Son los siguientes por orden: Australia (1,5%), Grecia (1%), Turquía (0,5%). Otros 

proveedores fuera de la cuenca mediterránea incluyen a Chile, Corea o Argentina, si bien estos 

países ostentan cuotas más marginales aún. 

  

España Italia Australia Grecia Resto
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GRÁFICO 3: EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (1509) 2015-2019 

En valor (miles de EUR) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

En 2018, se puede apreciar la caída de un 16,3% en el valor de las exportaciones totales de 

aceite de oliva. El precio de las exportaciones españolas cayó un 16,1%, demostrando cómo las 

exportaciones españolas encabezan las tendencias del mercado chino. Las caídas en valor se 

deben a cosechas de mayor producción, lo cual reducen los precios haciéndolas más competitivas 

en el mercado internacional. Por tanto, en 2019 hay un repunte en las exportaciones españolas, 

con un incremento del valor del 16,2% (14.000 toneladas exportadas de más).    

GRÁFICO 4: EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (1509) 2015-2019 

En cantidad (toneladas) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 
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China es el séptimo mercado de España para sus exportaciones de aceite de oliva, representando 

el destino del 3,2% de sus exportaciones de este producto al exterior.  En 2019 el aceite de oliva 

virgen (150910) y los aceites de oliva (150990) representaron el 74,5% y 25,5%, respectivamente, 

en las importaciones de aceite de oliva de China.  

Según datos de Estacom de 2019, en las provincias que más exportan aceite de oliva son Sevilla 

(50,6 millones EUR), Córdoba (22,1 millones EUR), Málaga (9,7 millones EUR) Granada (5,69 

millones EUR) y Tarragona (5,5 millones EUR).   

GRÁFICO 5: PRINCIPALES PAÍSES IMPORTADORES DE ACEITE DE OLIVA (1509) (2019) 

En cantidad (toneladas) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

En 2019, la producción de aceitunas de almazara de España fue de 6.175.320 toneladas. Mientras 

que la producción de aceite de oliva virgen fue de 1.212.226 toneladas y la de aceite de orujo de 

oliva de 54.651 toneladas.23 Aunque se trata de datos preliminares, en comparación con 2018 

(9.264.536 toneladas de aceituna de almazara), la cosecha del olivar ha sido más baja en 2019. La 

menor oferta explica el repunte del precio de las exportaciones en 2019.  

3.2.1. Comercio a granel y embotellado  

La Asociación Española de la Industria y el Comercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLIVA) 

mantiene 50 empresas que conjuntamente representa el 95% de la exportación nacional de aceite 

envasado y entre el 50 y 75% de la exportación a granel, según la campaña. Durante el año 2019 

                                                
23

 Datos preliminares de la cosecha de 2019 obtenidos del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación (2020).  
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se exportaron 43.855 toneladas de aceites de oliva desde España a China, de las cuales un 45% 

fueron en envases para el consumo directo (hasta 5 litros) y un 55% a granel.  

Por tanto, las exportaciones de aceite de oliva a granel a China son mayores que las del aceite 

envasado en origen.  

A continuación, se analizan las tres principales partidas del aceite de oliva exportadas a China.  

3.2.2. Aceite de oliva virgen (150910)  

Las exportaciones del aceite de oliva virgen (150910) son la principal partida de las exportaciones 

de aceite de oliva, con casi 129 millones de euros (128,88 millones) y 37.568 toneladas 

exportadas en 2019. España es el proveedor que domina las exportaciones, con una cuota de 

aproximadamente el 80%, 101,8 millones de euros y 31,4 toneladas de aceite de oliva virgen 

exportados a China.  

GRÁFICO 6: EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)   

En valor (miles de EUR) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

España ha sido el principal exportador tradicional, manteniendo siempre su cuota de mercado en 

términos de valor. Destaca que, en términos de cantidad, ha ido incrementando su cuota de 

mercado, cada vez exportando más. Asimismo, destaca la estabilidad de la cuota de mercado de 

Italia, que ha mantenido su cuota en términos de valor y cantidad. En comparación, el resto de los 

proveedores ha visto su cuota de mercado reducirse en el periodo 2015-2019, en favor de un 

mayor crecimiento de las exportaciones españolas.  
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GRÁFICO 7: EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)   

En cantidad (toneladas) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

TABLA 3: RANKING DE PROVEEDORES A CHINA DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910) 

Exportaciones en valor (miles de EUR), cantidad (toneladas) y variación interanual (%) 

Países
24

 

Exportaciones por valor (miles EUR) Exportaciones por cantidad (toneladas) 

2017 2018 2019 
æ% 

2018/19 
2017 2018 2019 

æ% 
2018/19 

1º España 118.207 90.275 101.881 13% 25.896 22.383 31.357 40,1% 

2º Italia 19.602 19.502 18.828 -3% 3.863 4.137 4.448 8% 

3º Australia 2.303 2.520 2.319 -8% 379 424 390 -8% 

4º Grecia  2.161 2.829 1.430 -49% 401 559 278 -50% 

5º Marruecos 4.219 362 753 108% 971 106 247 133% 

6º Chile 89 229 706 209% 16 38 242 537% 

7º Turquía 492 667 732 10% 108 158 183 16% 

8º Túnez 1.158 704 577 -18 263 153 111 -27% 

9º Chipre 63 14 203 1,397% 20 2 68 3.300% 

10º Portugal  212 500 309 -38% 44 106 60 -43% 

Total mundo 151.097 118.747 128.878 9% 32.605 28.244 37.568 33% 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

                                                
24

 Países ordenados según ranking de cantidad exportada en 2019.  
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Respecto al valor unitario, en las exportaciones de aceite de oliva virgen es adecuado comparar 

principalmente el valor unitario de las exportaciones españolas e italianas, puesto que el resto de 

los proveedores ostenta cuotas marginales en el mercado o carece de condiciones de cultivo 

adecuadas para ofrecer precios competitivos. A continuación, se muestra un gráfico con la evolución 

de los precios unitarios del aceite de oliva virgen (150910).  

GRÁFICO 8: EVOLUCIÓN DE PRECIOS UNITARIOS DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)   

Precios en EUR/ tonelada  

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

Como ser observa, el precio unitario de las exportaciones de aceite de oliva virgen españolas es 

competitivo, dado que se sitúa siempre por ligeramente por debajo del precio medio. En 2019, el 

precio unitario español fue de 3.249 EUR/tonelada. No obstante, el precio unitario de Italia es 

mayor, significativamente más alto que la media, pese a ser el segundo exportador. En 2019, las 

exportaciones italianas de aceite de oliva virgen se alcanzaron el precio unitario de 4.233 

EUR/tonelada, un valor que está apreciado en un 123% en comparación con la media de 3.431 

EUR/tonelada. Es decir, a priori el AOVE italiano está más valorado que el español.  

Así en los últimos 5 años (2015-2019), los precios unitarios medios han oscilado entre 3.431 

EUR/tonelada y 4.634 EUR/tonelada, siendo las importaciones españolas las que influyen 

directamente sobre el precio, fijando la tendencia de precios de referencia para el mercado.  
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TABLA 4: PRECIOS UNITARIOS DE PRINCIPALES EXPORTADORES DE ACEITE DE OLIVA 

VIRGEN (150910) 

Precios en EUR/kg y variación interanual (%) 

Países
25

 2017 2018 2019 æ% 2016/17 æ% 2017/18 æ% 2018/19  

España 4,56 4,03 3,25 11,4% -11,6% -19,3% 

Italia 5,07 4,71 4,23 9,7% -7,1% -10,2% 

Australia 6,08 5,94 5,95 2,4% -2,3% 1,7% 

Grecia 5,39 5,06 5,14 12,1% -6,1% 1,6% 

Marruecos 4,35 3,41 3,04 9% -21,6% -10,9% 

Chile 5,47 6,00 2,92 -4,9% 9,7% -51,3% 

Turquía 4,56 4,24 4,01 3,4% -7% -5,4% 

Túnez 4,41 4,61 5,20 3% 4,5% 12,8% 

Chipre 3,12 7,78 2,99 -1,6% 249% -61,6% 

Portugal 4,85 4,73 5,18 -9,2% -2,5% 9,5% 

Media 4,63 4,20 3,43 11,3% -9,3% -18,3% 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

3.2.3. Aceite de oliva (150990) 

España también domina las exportaciones de aceite de oliva a China, con 27,7 millones de euros 

y casi 12.500 toneladas exportadas en 2019. En el periodo 2015-2019, prácticamente ha 

encabezado las exportaciones y ha quitado cuota de mercado a Italia y resto de proveedores más 

marginales. Destaca también el rápido incremento de las exportaciones en este periodo, 

aumentando un 69% de 2018 a 2019 en cantidad.  
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 Países ordenados según ranking de cantidad exportada en 2019. 
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GRÁFICO 9: EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (150990)   

En valor (miles de EUR) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

GRÁFICO 10: EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (150990)   

En cantidad (toneladas) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 
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TABLA 5: RANKING DE PROVEEDORES A CHINA DE ACEITE DE OLIVA (150990) 

Exportaciones en valor (miles de EUR), cantidad (toneladas) y variación interanual (%) 

Países
26

 

Exportaciones por valor (miles EUR) Exportaciones por cantidad (toneladas) 

2017 2018 2019 
æ% 

2018/19 
2017 2018 2019 

æ% 
2018/19 

1º España 14.649 21.254 27.679 23% 3.568 7.394 12.497 69% 

2º Italia 3.391 1.019 781 -27% 848 255 218 -15% 

3º R. Unido 89 148 109 -30% 36 59 47 -20% 

4º Grecia  83 300 126 -60% 17 74 38 -49% 

5º Turquía 205 95 88 -13% 52 30 34 13% 

6º Francia 73 80 43 -49% 17 16 10 -38% 

7º Japón 55 447 103 -78% 3 15 4 -73% 

Total mundo 18.584 23.348 28.944 18% 4.545 7.846 12.852 64% 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

España es el único país que ha aumentado sus exportaciones de aceite de oliva y su valor de 

manera muy significativa. Prácticamente domina el mercado tras haber más que triplicado sus 

exportaciones entre 2017-2019, un aumento del 350%.   

Respecto a los precios medios del aceite de orujo, en 2019 se sitúan en 2.252 EUR/tonelada. 

España mantiene unos precios por debajo de la media en 2.215 EUR/tonelada, mientras que Italia 

por encima de la media en 3.581 EUR/tonelada. España mantiene un precio competitivo, 

situándose ligeramente por debajo del precio medio (línea dentada). 
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 Países ordenados según ranking de cantidad exportada en 2019. 
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GRÁFICO 11: EVOLUCIÓN DE PRECIOS UNITARIOS DEL ACEITE DE OLIVA (150990)   

Precios en EUR/ tonelada  

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

3.2.4. Aceite de orujo de oliva (1510) 

Las exportaciones de la partida 1510, que incluye aquellos aceites provenientes de la oliva, no 

modificados químicamente incluye principalmente al aceite de orujo de oliva. Esta partida es menos 

significativa para España dada la tendencia bajista de sus exportaciones.   

Si bien las exportaciones de aceite de orujo de oliva italianas se han mantenido relativamente 

constantes, la tendencia de las exportaciones españolas ha sido a la baja desde 2017. Entre 2017 

y 2019, las exportaciones españolas han caído en un casi un 80% (78,4%), de 16,1 millones de 

euros a 3,47 millones de euros, respectivamente. En 2019, ambos proveedores dominan las 

exportaciones a partes iguales. Por ello, España e Italia prácticamente dominan las exportaciones 

de aceite de orujo de oliva.   
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GRÁFICO 12: EVOLUCIÓN DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE ORUJO DE OLIVA (1510)   

En valor (miles de EUR) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map. 

La tendencia a la baja de esta partida de exportaciones indica que la rentabilidad y atractivo de 

exportar aceite de orujo de oliva es inferior a los demás aceites de oliva, entre los que destacan 

singularmente los aceites vírgenes de oliva.  

3.3. Factores relevantes sobre la oferta  

3.3.1. Xylella fastidiosa  

Por último, dada la naturaleza poco diferenciada del aceite de oliva como commodity, hay que 

destacar que el mercado chino trabaja con expectativas, por lo que las previsiones de cosechas 

pueden incidir fuertemente sobre el precio y cantidad de compra.  

En los últimos años la bacteria Xylella fastidiosa ha sido un principal factor condicionante de los 

precios del aceite de oliva, pues al no tener cura, incide fuertemente en la oferta. El tratamiento 

actual es la delimitación de 100 metros de radio de una zona infectada y la destrucción de cualquier 

planta contagiada encontrada.27 Por tanto, su detección en zonas de cultivo incide 

significativamente sobre la oferta.  

                                                
27

 Decisión 2015/789 de la Comisión Europea, siendo su última modificación a través de la Decisión de Ejecución (UE) 2018/1511 de la 

Comisión de 9 de octubre de 2018 
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La bacteria fue descubierta en 1987 en California, EE. UU. En octubre de 2013 apareció por 

primera vez en Europa, siendo los sitios afectados hasta la fecha los siguientes: sur de Italia (Apulia, 

2013), sur de Francia (Costa Azul y Córcega, julio y octubre 2015), Alemania (Baja Sajonia, 2016), 

España (Palma de Mallorca, noviembre 2016), España (Baleares, enero 2017), España 

(Alicante, junio 2017), España (Madrid, abril 2018), Italia (Toscana, diciembre 2018), Portugal 

(Oporto, enero 2019).28  

La bacteria Xylella fastidiosa pauca causa el síndrome del declive rápido del olivo, y podría 

afectar hasta el 95% del olivar europeo, costando desde 710 millones de euros hasta 16.860 

millones de euros a España, en los próximos 50 años en caso de no poder replantar el olivar 

perdido.29 En el caso de replantación del olivar perdido, el daño se estima desde 360 millones de 

euros hasta 4.980 millones de euros en los próximos 50 años. Tales escenarios supondrían una 

restricción de la oferta internacional y significativo aumento de precios de las exportaciones, además 

de beneficiar a las regiones productoras y exportadores fuera de la cuenca mediterránea europea.  

3.3.2. Stock nacional de aceite de oliva 

Otro factor de gran importancia es el stock acumulado de aceite de oliva en China, que puede influir 

sobre los precios significativamente. En China, actualmente la oferta de aceite de oliva proviene en 

su totalidad de fuera. En 2019, la producción local de aceite de oliva fue de en torno a 5.000 

toneladas, las importaciones alcanzaron las 50.420 toneladas y el consumo local fue de 45.700 

toneladas. Por tanto, en 2019 hubo un exceso de oferta de aproximadamente 9.540 toneladas de 

aceite de oliva.  

 

 

 

  

                                                
28

 En esta lista se recogen los casos de la Xylella aunque existen varias subespecies y cada una de ellas afecta a especies de plantas 

diferentes, como cítricos, vid, almendros, melocotoneros y numerosas especies ornamentales. En España la subespecie Xylella 
Fastidiosa multiplex afecta a los olivos y almendros. La Xylella Fastidiosa pauca también afecta al olivo. Para más información puede 

pinchar aquí.  
29

 PNAS (2020). Impacto de la Xylella fastidiosa subespecie pauca en los olicvos europeos [Impact of Xylella fastidiosa subspecies pauca 

in European olives]. Obtenido de: www.pnas.org/content/pnas/117/17/9250.full.pdf  

https://www.mapa.gob.es/es/agricultura/temas/sanidad-vegetal/organismos-nocivos/xylella-fastidiosa/
http://www.pnas.org/content/pnas/117/17/9250.full.pdf
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GRÁFICO 13: COMPARATIVA DE OFERTA VS DEMANDA DE ACEITE DE OLIVA NACIONAL  

 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Trade Map, FAO y Euromonitor 

Debido a este exceso de stock en China, es posible que las empresas locales importen menos o 

limiten sus importaciones de aceite. Como consecuencia debería haber una caída de los precios 

unitarios de los proveedores. Cuando haya falta de stock de aceite, los precios de los proveedores 

generalmente deberían volver a subir.  

3.4. Competidores internacionales 

Los principales competidores internacionales son marcas de AOVE españolas e italianas, 

principalmente. La mayoría son AOVEs embotellados en origen, sea en España o Italia. Las mezclas 

de aceite de oliva son algo menos comunes y el aceite de orujo de oliva tiene una pequeña 

representación en las tiendas físicas. Las marcas españolas e italianas se enfocan principalmente 

en el AOVE de diversa gama y en pocos aceites de oliva.  

En un lugar secundario se encuentran otras marcas de AOVEs de Grecia, Portugal, etc. Es decir, 

los competidores internacionales son predominantemente países mediterráneos. 

 

 

 

Importaciones Producción local Demanda



EM

 

 

31 
Oficina Económica y Comercial de la 

Embajada de España en Cantón 

EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA 

TABLA 6: PRINCIPALES EMPRESAS Y MARCAS DE ACEITE DE OLIVA EXTRANJERAS 

 

Fabricante extranjero 
/ Importador chino 

Marca de aceite de 
oliva 

Origen Características 

Exiom Food, SL 
Bellina 

 
España 

AOVE 
Ò 0,2% - Ò 0,5% acidez 

DO Baena 
1 L 1,8 L, 2 L, 3 L 

DEOLEO GLOBAL 
SAU 

Carbonell  

 
España 

AOVE  

 ֒0,4% acidez 

250 ml, 500 ml, 750 ml, 1 L, 3 L 

Torres y Ribelles S.A. 
BETIS 

 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

125 ml, 500 ml, 750 ml, 1 L 

F. Faiges, S.L. 
Abaco 

 
España 

AOVE 
< 0,5% acidez 

250ml, 5 L 

Borges Branded Foods 
SLU / BAIEO (Borges 

Agricultural & Industrial 
Edible Oils) 

Borges 

 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

125 ml, 250 ml, 500 ml, 750 ml, 
1 L, 5 L. 

Oleoestepa S.C.A. 
Oleoestepa 

 
España 

AOVE 
Ò 0,2% acidez 

DO Estepa 
2,5 L 

Mueloliva y Minerva 

S.L. / Pinlive

  

Mueloliva 

 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

250 ml, 500 ml, 750 ml, 1 L, 1,5 
L 2,5 L, 5 L 

Aceites Toledo, S.A. DINTEL España 
AOVE  

1 L 

-  
Dôbonolive 

 
España 

AOVE 
Ò 0,8% acidez 
500 ml, 750 ml 

 

Oleomontrreal, S.L.  EBEST España 
AOVE/ Aceite de oliva  

1 L 

Euroaliment S.L PONS España 
AOVE  

250 ml, 500 ml, 1 L 

La Masia 

 
La Masia 

Saeta 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

250 ml, 500 ml, 1 L, 5 L. 

 
Theotu 

 
España  

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

500 ml, 750 ml, 1 L, 3 L 

RONGS 

 

RONGS  

 
España  

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

750 ml, 1 L, 3 L 

Aceites Málaga, S.L. 
DalySol  

 
España 

AOVE 
Ò 0,3% acidez 

750 ml, 1 L, 3 L 

AGRIC  

 

Olivetina  

 
España, Grecia 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

250 ml, 500 ml, 1 L  

Aceites Abril, S.L.  
ABRIL  

 
España  

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

250 ml, 750 ml, 1 L, 3 L, 5 L 
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Catador 

 
España  

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

250 ml, 500 ml, 2 L 

SALOV, SPA 
(adquirido por 

Guangming Group

 ) 

Filippo Berio 

 

Italia (AOVE procedente de 
España, Italia, Grecia y 

Portugal) 

AOVE y aceite de oliva ñpuroò 
Ò 0,6% acidez 

200 ml (pulverizador AOVE), 
750 ml, 1 L, 3 L, 5 L 

COLAVITA S.p.a. 
Colavita  

 
Italia AOVE 

DEOLEO GLOBAL 
SAU 

Bertolli  Italia AOVE 

DEOLEO GLOBAL 
SAU 

Carapelli  Italia AOVE 

Conserve Italia Group Cirio Italia AOVE 

Farchioni Olii S.p.a 
Farchioni 

 
Italia AOVE 

- Costa dôOro Italia AOVE 

Monini S.p.a Monini Italia AOVE 

Domenico Manca SPA San Giuliano Italia AOVE 

Olitalia S.r.l. Olitalia  Italia AOVE 

 Hippocrates Grecia AOVE 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos obtenidos del store check, JD.com y Tmall.com. 

A un nivel más específico, se observa de las tablas anteriores que predomina la oferta de AOVE 

de acidez de Ò 0,5% y de formato de 500ml a 1 litro proveniente de España. No obstante, 

también es común el formato grande de 2-5 litros. Asimismo, destaca que existen mezclas de 

aceites con proporciones pequeñas de aceite de oliva/AOVE, pero no existe ningún producto de 

aceite de orujo de oliva. Por último, el grado de acidez más bajo es Ò 0,2% y solo es ofrecido por 

dos marcas españolas. 

3.5. Competidores locales 

El sector del aceite de cocina en China se encuentra altamente fragmentado, con tan solo un 

cuarto (25,6%) de la cuota de mercado concentrada en manos de grandes empresas. Se estima 

que en 2020 las cuatro principales empresas representen el 22% de los ingresos del sector.30   

No obstante, en el segmento del aceite de oliva, existe una gran concentración dado que el 

mercado local está dominado por una empresa local (propietaria de la marca Olivoilà) y algunas 

marcas extranjeras, donde destacan varias marcas españolas e italianas, recogidas en la tabla 

anterior (ver Tabla 6).  

                                                
30

 IBIS World (2020). Cooking Oil Production in China.  
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GRÁFICO 14: PRINCIPALES COMPETIDORES LOCALES DEL ACEITE DE COCINA 

Según cuota de facturación de 2019  

 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de IBIS World Cooking Oil Production in China  

IMAGEN 2: PRINCIPALES MARCAS DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia. 
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Como se aprecia en la tabla anterior (ver Tabla 6), muchas marcas extranjeras también tienen su 

marca traducida al chino. En la tabla a continuación se detallan las principales empresas locales 

de aceite de cocina de China y se incluyen la información de aquellas que comercializan aceite de 

oliva, en su caso.  

TABLA 7: PRINCIPALES EMPRESAS LOCALES DE ACEITES DE COCINA Y SUS MARCAS DE 

ACEITES DE OLIVA 

Principales marcas  

Posición Empresa local 
Marca de 

aceite de oliva 
Origen del aceite de 

oliva 
Características Aceite 

de oliva 

1 

Yihai Kerry 
Investments 

 

Olivoilà 

 
España e Italia 

 

AOVE y aceite de oliva 

ñpuroò31 
Ò 0,5% acidez 

500 ml, 1 L, 1,6 L, 1,8 L, 
5 L 

Arawana 

 
Solo AOVE de España 

 
Mezcla (aceite de girasol 

90% + AOVE 10%) 
Mezcla (mezcla varios 

aceites vegetales32 y 
25% AOVE) 

1,8 L, 4 L, 5 L 

2 
Chinatex 

Corporation 
N/A N/A N/A 

3 

COFCO Group 

 

COFCO Import 

 

Andasaludsia 

 

 

España 

AOVE y aceite de oliva 
ñpuroò 

Ò 0,5% acidez 
DOP Antequera 

Andasaludsia: 235 ml, 
750ML, 1 L, 5 L 
Fortune: 500 ml 

Chucui: aceite de oliva 
ñpuroò. < 0,4% acidez. 5 L 

 
Fortune 

 

 
 

Chuncui 

 

4 
Heilongjiang 
Agriculture 

N/A N/A N/A 

5 

Shangdong Luhua 
Group 

 

Luhua 

 
España 

AOVE  
< 0,6% acidez.  
258ml, 700 ml 

6 
Cargill Investment 

(China) 
N/A N/A N/A 

7* 

 
Zhongyao Jiayuan 
International Trade 

Co., Ltd. 

 

 

Lizzi 

 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

500 ml, 750 ml, 1 L 

                                                
31

 Aunque no es un término de la normativa local, se comercializa bajo este nombre. En chino, se escribe . 
32

 Contiene aceite de girasol, maíz, lino y salvado de arroz. 
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8* 

Shanghai Diyuan 
Foods Co., Ltd.  

 

Ouweili 

 
España 

AOVE 
Ò 0,5% acidez 

500 ml, 750 ml, 1,6 L, 5 L 

9*  
Yifei 

 
España 

Mezcla de aceite (10% 

aceite de oliva)33 5 L 

10* 

Longnan City 
XIangyu Olive Oil 
Developmen, Co. 

Ltd. 

 

Xiangyu 

 
China (Longnan) 

AOVE 
Ò 0,8% acidez 

250 ml, 500 ml, 1 L 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de IBIS World, China Oil, JD.com, Tmall.com, etc. Las posiciones 7,8, 9 y 10 

no son exactas.  

Principales tipos de empresas locales 

Así, la oferta de aceite de oliva en China se podría clasificar en los siguientes tipos de empresas:  

¶ Empresas chinas del sector de la alimentación que importan aceite de oliva procedente 

de España u otro país mediterráneo, generalmente a granel y que envasan localmente, y 

venden bajo una marca propia local (con aspecto de ser aceite extranjero). Este tipo de aceites 

van acompañados de muy fuertes campañas de marketing local. Este ha sido uno de los factores 

clave en el ascenso de aceites como Olivoilà, que ha contratado a Nicholas Tse, una celebridad, 

chef en programas de televisión y crítico gastronómico de Hong Kong. De las más de 300 

marcas de aceite de oliva en el mercado chino, casi el 100% es aceite importado de España, 

Grecia, Italia, Turquía, Túnez, Portugal, Australia o Argentina.34    

¶ Empresas extranjeras (principalmente españolas e italianas) que fabrican aceite y 

exportan el aceite envasado en origen, con ayuda de importadores y distribuidores locales. El 

socio local contribuye al marketing y distribución del producto en su venta en China. Por ejemplo, 

Mueloliva se fabrica y envasa su AOVE en España, pero se importa por una empresa china, 

Pinlive ( ).  Algunas empresas extranjeras no son fabricantes de aceite, y 

se dedican al envasado en origen para la exportación.   

¶ Empresas chinas que adquieren empresas extranjeras y comercializan sus productos en 

China. Al tratarse de inversiones, suelen ser adquisiciones de marcas de reconocido prestigio. 

Por ejemplo, en diciembre de 2014 el Grupo Guangming (Bright Foods) adquirió el 90% de la 

compañía familiar italiana SAVLOV SPA, dueña de la marca Filippo Berio. Aunque no es una 

marca líder en el mercado chino, sí lo es en otros mercados como EE. UU. o Reino Unido. En 

este caso concreto, Filippo Berio es de una empresa china que mezcla y envasa aceites en Italia.   

¶ Empresas chinas fabricantes locales de aceite de oliva. Aunque actualmente no suponen 

una competencia para las marcas líderes a nivel local o las marcas extranjeras de AOVE, la 

ampliación de su capacidad productiva, su creciente consolidación como marca 100% nacional 

                                                
33

 Incluye 33% girasol, 33% maíz, 20% soja, 10% aceite de oliva, 3% cacahuete y 1% sésamo. 
34

 DCCC (2019). Olive oil in China Obtenido de: https://www.dccchina.org/2019/06/olive-oil-in-china-market-booming-olive-oil-chinese-

importers/  

https://www.dccchina.org/2019/06/olive-oil-in-china-market-booming-olive-oil-chinese-importers/
https://www.dccchina.org/2019/06/olive-oil-in-china-market-booming-olive-oil-chinese-importers/
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y potenciales inferiores costes pueden suponer una amenaza a medio y largo plazo para las 

marcas que no lideren el segmento del aceite de oliva local. 

¶ Empresas locales de otro sector ajeno al alimentario que compran de manera oportunista, si 

ven potencial en el mercado. Este tipo de empresas ha perdido relevancia a raíz de las políticas 

de austeridad del gobierno chino, lo que ha hecho disminuir las ventas del canal regalo.   

Empresas líderes de marca local 

Cabe destacar que las dos principales empresas locales ï Yihai Kerry y COFCO ï mantienen un 

amplio portafolio de productos y realizan una intensa actividad de marketing. Estas dos empresas 

dominan las ventas del aceite de oliva/AOVE de marca local, obligando al resto de empresas a 

atender nichos del mercado, como la especialización en determinados tipos de aceites vegetales. 

Por ejemplo, Shandong Luhua se especializa principalmente en el aceite de cacahuete.  

Así, en términos generales es muy difícil que pymes compitan en las categorías principales de 

productos ofrecidos por estas dos empresas. Por otra parte, en la industria de aceites de cocina, 

Yihai Kerry y COFCO ostentan aproximadamente el 17% y el 12% de la capacidad productiva. A 

continuación, se incluye una breve presentación de ambas empresas líderes en el mercado local. 

Olivoilà 

La marca líder del mercado es Olivoilà, de Yihai Kerry de Shanghái. Su cuota de mercado en 

en el segmento local de aceite de oliva es del 50% en términos de facturación, lo que indica 

que se trata de una marca altamente consolidada en el mercado local. Su aceite de oliva procede 

de España o Italia, según las condiciones de sus proveedores, se importa a granel y es envasado 

en China. Olivoilà se vende como la ñesencia del Mediterr§neoò (), no como aceite 

de España o Italia.  

Desde diciembre de 2016, la empresa se ha convertido en una subsidiaria de la empresa 

singapurense Wilmar International.35 En 2019, comenzó una Oferta Pública Inicial, lo que le 

otorgará mayor financiación y capacidad para concentrar aún más su cuota de mercado a medio 

plazo. Se espera que el holding de Yihai Kerry Arawana salga a la bolsa de Shenzhen en 2021.  

Por otra parte, cabe destacar que Yihai Kerry es dueño de un 25% del capital de Luhua y de la 

marca ñFortuneò (), que fue establecida por Yihai junto a COFCO. Por todo ello, Yihai Kerry 

ha sido la mayor empresa local en el mercado de los aceites de cocina y del aceite de oliva 

desde 2006.   

                                                
35

 Originalmente, el Grupo Yihai Kerry fue una empresa establecida en 2001 por Wilmar y ADM. En diciembre de 2006, Wilmar (Singapur) 

adquirió la participación de ADM de Yihai y también adquirió Kerry Grain & Oil. Kerry Grain & Oil era una empresa 100% extranjera del 
grupo malayo Kuok Brother y disponía de hasta 16 marcas en China, incluyendo Arawana, que representan el 45% de los aceites d e 
cocina de pequeño formato en China. Wilmar International es el mayor grupo de agricultura de Asia, especializándose en el cultivo de la 

palma y producción de aceite y biodiesel.   
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COFCO 

La segunda gran empresa local, COFCO, se unió con China Grains and Oils Group Corporation en 

marzo de 2006. COFCO es dueña de algunas de las principales marcas de aceites en China, como 

Fortune ( ), Sihai, Wuhu, Xiyinyin y Weiyi, entre otras. Si bien COFCO ostenta una cuota del 

30% de los aceites de cocina envasados en formato pequeño en China,36 su cuota en el 

segmento del aceite de oliva es muy inferior ya que sus principales marcas de AOVE ï Andasaludsia 

( ) y Fortune ( ) ï son menos conocidas que las principales marcas españolas e 

italianas en el segmento del AOVE.  

 

                                                
36

 IBIS World (2020). Cooking Oil Production in China.  
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4. Demanda 

4.1. Características generales  

Según datos del COI, China es el sexto importador de aceite de oliva, representado en torno al 

4% de las importaciones mundiales. En comparación, EE. UU. importa el 36%, la UE el 15%, Brasil 

el 8%, Japón el 7% y Canadá un 5%.37  

Respecto al aceite de oliva (1509), China es recipiente del 2,4% de las importaciones de aceite 

de oliva del mundo, en términos de valor. También es el 10º importador del aceite de oliva virgen 

(150910) en términos de cantidad, por detrás de Brasil, Japón, Reino Unido y Alemania.   

Respecto al aceite de orujo de oliva (1510), China es recipiente del 2,5% de las importaciones 

de aceite de orujo de oliva del mundo, en términos de valor. Es el 9º importador de este producto 

en términos de cantidad, por detrás de Países Bajos, Rusia, India y Alemania.  

La demanda del aceite de oliva destaca por ser la que más ha crecido en los últimos cinco años 

entre los principales aceites consumidos en China. Entre 2014 y 2019, las ventas de aceite de oliva 

han crecido un total de un 74% en este periodo, hasta alcanzar las 45.700 toneladas y casi 600 

millones de euros (596,7 millones de EUR) en 2019.   

El consumo per cápita de aceite de oliva en China continúa siendo muy bajo, en comparación con 

otros países fuera de la cuenca Mediterránea, como EE. UU., Japón, Brasil o Corea del Sur. 

Apenas supondría un consumo per cápita aproximado de 30 gramos/persona en 2019. En 

comparación, el 64% de los japoneses consume aceite de oliva, si bien con un consumo per cápita 

de 0,4 litros al año, un consumo aun relativamente bajo comparado con países occidentales. En 

España, el consumo per cápita es aproximadamente de tres litros al año.  
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 Consejo Oleícola Internacional (2020). Newsletter Nº149 mayo 2020.  
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GRÁFICO 15: VENTAS DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA (2014-2019) 

En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR38)  

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor 

No obstante, en comparación con el resto de los aceites vegetales, el aceite de oliva es el aceite 

cuya demanda más ha crecido en los últimos años. En 2019, su demanda ha crecido un 8,2% 

interanual en términos de valor. Sin embargo, su demanda ha crecido un total de un 74% desde 

2014 hasta 2019, con un CAGR del 11,7% en este mismo periodo.    
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 En el presente estudio de mercado se emplea el tipo de cambio 1 CNY = 0,124 EUR / 1 EUR = 8,08 CNY. Obtenido de: www.xe.com 

a fecha de 3 de septiembre de 2020.  
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GRÁFICO 16: COMPARATIVA DE TASA DE CRECIMIENTO DE DEMANDA ACEITES EN CHINA 

Tasa de crecimiento total (2014-2019) y CAGR (2014/2019) en términos de valor  

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor 

Pese al rápido crecimiento del aceite de oliva, su demanda aún apenas supone un 0,6% del total 

de aceites empleados para cocinar en China.39 En China, los principales aceites consumidos son 

el de soja, seguido del de colza, maíz y girasol. Entre los otros aceites consumidos destacan el de 

cacahuete, sésamo, palma y algodón. No obstante, en los hogares chinos, los aceites más 

empleados para usar son: soja (54,4%), colza (22%), cacahuete (12%), algodón (3%) y otros 

(6,5%).40  

Por tanto, el aceite de oliva debe ubicarse como un nicho dentro del mercado general del aceite 

vegetal. Su demanda es marginal, aunque de alto posicionamiento, dado que sus mercados 

principales se encuentran en las ciudades Tier 1 (Pekín, Shanghái, Cantón y Shenzhen), así como 

las ciudades Tier 2 y Tier 3 más desarrolladas.  

  

                                                
39

 Euromonitor (2019). Edible Oils in China.  
40

 IBIS World (2020). Cooking Oil Production in China.  
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GRÁFICO 17: DEMANDA DE ACEITES DEL MERCADO CHINO  

Según volumen de ventas (miles de toneladas) 

 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Euromonitor  

4.2. Principales clientes objetivos 

La demanda creciente del aceite de oliva se ha desarrollado gracias a varios factores, que se 

analizarán a continuación. En este breve apartado se determina el cliente objetivo principal del 

aceite de oliva en el mercado chino.  

El aceite de oliva es un producto premium demandado por clientes con mayor poder adquisitivo, 

urbanos y con un interés creciente en adoptar hábitos de vida occidentales y adquirir 

productos importados de mayor calidad y valor nutritivo. Por tanto, el cliente objetivo se sitúa en 

ciudades Tier 1 (Beijing, Shanghái, Guangzhou y Shenzhen), ciudades Tier 2 (Tianjin, Nanjing, 

Chengdu, Chongqing, Wuhan, etc.) y algunas ciudades Tier 3, siendo más específico con la 

segmentación en estas dos últimas categorías.  

Por otra parte, a diferencia de otros aceites (soja, palma41, girasol, etc.), el aceite de oliva no es un 

aceite empleado por la industria alimentaria local. Así, mientras que los aceites de soja, colza, etc. 

se destinan a la industria alimentaria o a la fabricación de biodiesel, el aceite de oliva es un aceite 

exclusivamente demandado por los hogares chinos para cocinar o como producto de consumo 

personal. No obstante, sí se puede encontrar en productos de cosmética o belleza. De hecho, en 

muchos casos el aceite de oliva se vende por sus efectos estéticos (además de saludables), por 

                                                
41

 China destaca por no producir aceite de palma. Tampoco es un aceite usado en hogares para cocinar. China depende al 100% de las 

importaciones de aceite de palma para abastecer la demanda de su industria alimentaria.  

Soja

Colza

Maíz

Girasol
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Otros
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lo que está especialmente dirigido al segmento femenino en ciertos casos. Concretamente, iría 

dirigido al segmento femenino profesional con un mayor poder adquisitivo.  

Por último, el aceite de oliva es demandado por el canal HORECA, donde destacan singularmente 

los restaurantes españoles e italianos, así como los hoteles o restaurantes de alto nivel donde se 

ofrezca gastronomía mediterránea u occidental, ensaladas, etc.  

En resumen, la principal barrera es el desconocimiento del producto por parte del consumidor 

medio chino. En muchos envases incluso se señala que el consumo de aceite de oliva es adecuado 

para niños y embarazadas. Incluso algunos indican que el aceite de oliva está dirigido a gente 

mayor, niños, sibaritas o amantes de la belleza.42 Resulta ilustrativo ver las recomendaciones que 

Baidu ofrece cuando se busca la palabra ñaceite de olivaò (ver abajo).  

IMAGEN 3: INDICACIONES SOBRE AOVE BETIS EN CANAL ONLINE    

 

 

Fuente: JD.com y traducción del autor.  

  

                                                
42

 Visto en la etiqueta de Mueloliva.  

Adecuado para ï  
Ancianos, niños, amantes de la belleza, conocedores de 
la alta cocina, etc. 
Indicaciones de uso ï freír, saltear a fuego fuerte, para 
entrantes/ mezclar, se puede aplicar sobre la piel, se 
puede beber directamente, para hornear, etc. 
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IMAGEN 4: ANUNCIO DE DôBONOLIVE AOVE 500 ML Y OTROS  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En una leyenda de la Grecia clásica, 
las diosas usaban una crema extraída 
del fruto de la oliva que tenía un efecto 
sorprendente. Cuando Hera quiso 
seducir a Zeus, aplicó sobre su cuerpo 
este tipo de pasta sagrada ï el aceite 
de oliva. La bella Cleopatra del 
antiguo Egipto aplicaba aceite de oliva 
cada mañana a todo su cuerpo, su piel 
era suave y su precioso cabello 
azabache, no solo era la envidia de 
todos, sino que también conquistó al 
altanero César. 
 
Cada día al levantarse o en la noche 
antes de dormir, tome una cuchara 
sopera.  
Tome una cuchara de [aceite] 
crudo.  

Arriba: AOVE, apto para varios tipos de cocina 
Medio: Filete de ternera a la plancha, saltear verduras, 
mezclar, cocinar al vapor, beber directamente, cuidado 
de la piel. 
Abajo: Apto para bebés/niños/ancianos. Se puede 

consumir directamente/ para cuidado de la piel/ cocinar.  

Arriba: Cocinar a la plancha, saltear, freír, cocinar, 
aderezar, aplicar sobre la piel.     
Abajo: Les encanta a los bebés, no te preocupes mamá.   
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Fuente: JD.com, Baidu.com y traducción del autor. 

A continuación, se analizan en detalle los factores condicionantes e idiosincrasias de la demanda 

del aceite de oliva en el mercado chino.  

4.3. Factores condicionantes de la demanda 

4.3.1. Hábitos alimentarios y gastronómicos 

La gastronomía china es muy variada y hay múltiples formas de emplear el aceite de oliva en ella. 

El material promocional siempre suele incluir cómo se puede usar el aceite de oliva, dado que es 

un producto muy desconocido. A veces, un cliente objetivo no compraría el producto ya que, en 

general, existe la creencia errónea de que no es apto para cocinar, o porque el consumidor no 

está acostumbrado a su sabor. En muchos casos, el aceite de oliva tiene un fuerte sabor para el 

consumidor chino medio. Sin embargo, el aceite de sésamo, que es comúnmente usado en la 

gastronomía china, tiene un sabor más intenso que el de oliva.  

  

Aceite de oliva 
 
Precio del aceite de oliva 
Beneficios y usos del aceite de oliva 
¿Qué marca de aceite de oliva es buena? 
¿Cuánto cuesta medio kilo de aceite de oliva? 
¿Cómo se consume el aceite de oliva? 
¿El aceite de oliva puede eliminar las marcas de 
embarazo? 
Ranking de mejores marcas de aceite de oliva 
Marcas de aceite de oliva 
Efectos y modos de consumo del aceite de oliva 
Mejor método de consumo del aceite de oliva 
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IMAGEN 5: INDICACIONES DE USOS CULINARIOS DEL AOVE  

 

 

Fuente: JD.com   

El aceite de oliva produce humo entre los 190ºC y 210ºC, pero la gastronomía china en general se 

sitúa en 180ºC más o menos. Algunos anuncios indican que el aceite de oliva se puede usar para 

cocinar a fuego fuerte. Sin embargo, algunas marcas, como Filippo Berio, ofrecen aceites 

mezclados con AOVE para cocinar a fuego fuerte, como un producto más especializado.  

IMAGEN 6: INDICACIONES DE USOS CULINARIOS DEL AOVE  

 

 

Fuente: JD.com   










































































































