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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

1. Resumen ejecutivo

1.1. Oferta

En octubre de 2009, se aprob6 el estandar nacional de China para el aceite de oliva y el aceite de
orujo GB 23347-2009. Dicho estandar regula las categorias diferentes del aceite de oliva,
incluyendo el AOVE, el AOVE de grado medio, el aceite de oliva y el aceite de orujo de oliva.

En los afios 60, China inicié su cultivo del olivar hasta llegar a un area estimada de hasta 100.000
hectareas en la actualidad abarcando hasta 130 variedades de olivos. Los olivos se cultivan
principalmente en Gansu, Sichuan y Shaanxi.

La provincia de Gansu es la principal region productiva y concentra el 80% de la produccion local
de aceitunas y aceite de oliva. Concretamente, la ciudad de Longnan y sus alrededores tienen
una produccién anual de entre 4.000 y 6.000 toneladas de aceite de oliva. En 2019, la produccion
fue de 4.251 toneladas, representando entorno a un 10% de la demanda local. Algunas de las
principales empresas son Xiangyu, Garden City Olive y Chongging Jiangyuan.

A largo plazo, por su extension territorial, mano de obra barata y enfoque cientifico, China podria
convertirse en un productor cada vez mas significativo y reducir su actual dependencia del exterior.

PRINCIPALES PROVEEDORES DE ACEITE DE OLIVA EN 2019 Y PRINCIPALES MARCAS
% de exportaciones segun valor
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

Respecto a la oferta internacional, Espafa lidera las exportaciones de aceite de oliva virgen
(150910) y de aceites de oliva (150990), con el 79,1% y 95,6% de la cuota de estas exportaciones
por valor, respectivamente. En 2019, las exportaciones espafolas totales fueron de 43.855
toneladas por un valor de mas de 129,5 millones EUR. De ellas, 101,8 millones de eurosy 31,4
toneladas fueron de AOVE. El aceite de orujo de oliva (1510) presenta una tendencia bajista en
las importaciones de China.

Italia, es el segundo proveedor de aceite de oliva y (igual que en 2015). En 2019, sus exportaciones
alcanzaron las 4.666 toneladas por un valor de mas de 19,6 millones EUR. Es decir, una cuota
del 12,4%. El resto de los proveedores son marginales en comparacion con Espafia e lItalia.

El sector del aceite de oliva esta mas concentrado que el resto del mercado de aceites vegetales,
con Olivoila (BRWI#&=, de Yihai Kerry) concentrando en torno al 50% del mercado. El resto de la
oferta se reparte principalmente entre marcas espafolas e italianas de AOVE envasado en
origen, como Betis, Carbonell, Borges, Filippo Berio, Bertolli, entre otras.

1.2. Demanda

Segun el COI, China es el sexto importador de aceite de oliva, representado en torno al 4% de
las importaciones mundiales. Es el 10° importador del aceite de oliva virgen (150910) en términos
de cantidad. En 2019, China import6 50.420 toneladas de aceites de oliva. Fue el séptimo
mercado del aceite de oliva de Espafia, representando el 3,2% de sus exportaciones, con un 45%
envasadas (hasta 5 litros) y un 55% a granel.

DEMANDA DEL ACEITE DE OLIVA EN CHINA (2014-2019)
En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR) / Segun volumen de ventas (miles de toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

La demanda local ha sido la que méas ha crecido en los ultimos cinco afios entre los principales
aceites consumidos en China. Entre 2014 y 2019, las ventas locales de aceite de oliva han crecido
un 74%, llegando a las 45.700 toneladas y casi 600 millones de euros en 2019.

El AOVE es un nicho en el mercado del aceite vegetal. Su demanda es marginal, aunque de
alto posicionamiento, dado que sus mercados principales se encuentran en las ciudades Tier 1
(Pekin, Shanghai, Canton y Shenzhen) y las Tier 2 y Tier 3 mas desarrolladas. El principal
obstaculo para el consumidor local medio a la hora de comprar aceite de oliva es su mayor precio,
el desconocimiento de sus cualidades y formas de empleo y su sabor.

Hay varios factores condicionantes de la demanda donde destacan la marca, el origen y el canal
regalo. Por ejemplo, Olivoila es la marca lider del mercado y realiza fuertes gastos en marketing y
promociones. Los productos europeos 0 envasados en origen son percibidos como de mayor
calidad frente a los producidos localmente. Por ultimo, destaca que hasta el 60% de las ventas de
aceites de oliva se produzcan como regalos, por lo que las promociones en periodos festivales
son esenciales.

1.3. Precios, canales de distribucion y acceso al mercado

Respecto a los precios unitarios de las exportaciones, las exportaciones espafiolas marcan el precio
medio. El precio de las exportaciones espafiolas es mas competitivo que el resto. En 2019, el precio
unitario de las exportaciones espafiolas fue de 3.249 EUR/tonelada y el de las italianas de 4.233
EUR/tonelada. Los principales factores que influyen sobre el precio en los Gltimos afios han sido la
Xylella fastidiosa y el exceso de stock local, que en 2019 fue de 9.540 toneladas de aceite de
oliva.

Respecto a los precios minoristas, el precio unitario medio del AOVE envasado en China es
mas alto que los AOVEs envasados en origen de Espafia e Italia. Principalmente, se debe al
gasto en marketing y promocion de las marcas locales. Asimismo, el AOVE de categoria normal
importado de Italia es algo inferior al AOVE importado de Espafia. Por otra parte, es significativo
gue el AOVE organico importado envasado en origen tiene un precio mas competitivo que los
AOVEs envasados en China.

Las categorias de mayor precio incluyen AOVEs dirigidos a nichos, como el AOVE premium (con
D.O.P.), AOVEs dirigidos al consumidor infantil o los AOVEs en formato de pulverizador. Son
las categorias con mayor precio unitario, debido a su pequefo formato (250 ml). Por el contrario, el
aceite de oliva y mezcla de aceites (aceite de girasol con AOVE 10-20%, etc.) son los mas
econoémicos.

Respecto a los impuestos, estos son de un arancel del 10% y un IVA del 13% (aceite de oliva
virgen) o del 17% (aceite de oliva y aceite de orujo de oliva).
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

EVOLUCION CUOTA CANAL OFFLINE Y CANAL ONLINE Y CANALES DE DISTRIBUCION
Porcentaje de ventas segun canal de distribucion
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

La distribucion principal del aceite de oliva es a través de supermercados (64%), hipermercados
(15%) y comercios tradicionales (15%). Las ventas online tan solo suponen un 4,1% del total. A
la hora de elegir un distribuidor local es importante el posicionamiento del canal y la cantidad de
puntos de venta, atendiendo a las caracteristicas del producto. Por ultimo, el canal HORECA incluye
restaurantes mediterraneos u occidentales de alto nivel, u cadenas de hoteles de lujo o
espafolas.

1.4. Percepcidn del producto espafol y oportunidades

El producto espafiol mantiene una presencia dominante en el mercado, dado que 8 de cada 10
litros de aceite de oliva proceden de Espafia. Sin embargo, se requiere reforzar la marca-pais
de esta commodity. Por otra parte, la marca lider Olivoila no promueve la marca-pais directamente.

A diferencia de la gastronomia espafiola, la italiana goza de méas reconocimiento en China y sus
otros alimentos (pasta, pizza, etc.) pueden servir de palanca para el consumo de sus AOVEs.

Respecto a las perspectivas del mercado, la demanda de aceite de oliva cuenta con una de las
mayores previsiones de crecimiento para los proximos cinco afos, con un crecimiento del 20%
en valor y de mas del 30% en cantidad para 2024, respecto a 2019. En 2024, la demanda de
aceite de oliva en China se estima en 60.900 toneladas por un valor de 721 millones de EUR. Su
CAGR del periodo 2019-2024 se estima en un 5,9% en términos de valor, muy por encima del
resto de aceites vegetales.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

PREVISION DE DEMANDA DE ACEITE DE OLIVA Y CAGR ACEITES VEGETALES 2020-2024
En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR) / En CAGR (%)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

Por otra parte, el aceite chino ha conseguido el reconocimiento internacional del COI. En 2018 el
AOVE chino Longnan Garden City Olive Development gané el primer Mario Solinas de AOVE en
la categoria de frutado maduro,* la primera vez que un AOVE de origen chino es premiado. En
2020, Olivoila gand el primer premio Mario Solinas en la categoria de frutado verde medio.
Por otra parte, el COI desea fomentar la cooperacion en el desarrollo de la incipiente industria local.

Con unas creciente concentracion y demanda del mercado previstas, existen algunas oportunidades
para las empresas espafiolas en el mercado local. Por ejemplo, una mayor adaptacion de los
AOVEs segun la segmentacion demografica y las diferentes preferencias del mercado local, el
fomento del consumo del AOVE adaptado a los habitos locales, la formacion e inversion
gastronémica y técnica en el canal HORECA vy la industria productiva, respectivamente.

Espafa cuenta actualmente con hasta 28 D.O.s de aceite de oliva, de las cuales dos (Sierra Magina
(5EFBRILAK) v Priego de Cordoba (fiFlERIRZ L)) estan protegidas en el mercado local. Con
un mayor apoyo institucional coordinado y actividades de promocién tanto online como offline,
Espafa podra reforzar su marca-pais y consolidar su posicion dominante en el mercado local.

1 Mercacei (2018) Un AQOVE chino, entre los primeros premios Mario Solinas 2018. Obtenido de:
https://www.mercacei.com/noticia/48680/actualidad/un-aove-chino-entre-los-primeros-premios-mario-solinas-2018.html
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

2. Definicidon del sector

El estdndar nacional del aceite de oliva en China es el GB 23347-2009, que define y regula el aceite
de oliva, aceite de orujo de oliva y demas categorias. Asimismo, regula la clasificacién de los aceites
de oliva, sus requisitos técnicos de calidad y normas de inspeccion.

TABLA 1: CLASIFICACION ARACELARIA DEL ACEITE DE OLIVA
Principales subpartidas arancelarias con cédigo TARIC

Partida Arancelaria Descripcion

1509 Aceite de oliva y sus fracciones, incluso refinado, pero sin modificar quimicamente.

Aceite de oliva virgen:
- Aceite de oliva virgen lampante (15091010) *No apto para consumo directo.

- Aceite de oliva virgen extra (AOVE) (15091020)
150910 - Otros (15091090)

150990 Los demas aceites de oliva.

Los demas aceites y sus fracciones, obtenidos exclusivamente de aceituna, incluso
refinados, pero sin modificar quimicamente, y mezclas de estos aceites o

1510 fracciones con los aceites o fracciones de la partida 1509.
Engloba el aceite de orujo de oliva y sus demés subcategorias.

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Market Access Database.

A diferencia de otros productos alimentarios liquidos, como el vino, la clasificacion arancelaria del
aceite de oliva no distingue por cantidad o volumen en las partidas de hasta ocho digitos. Es
decir, no diferencia entre productos embotellados o envasados en origen y exportados a granel.
Esto dificulta conocer con precisiéon los datos de exportaciones de aceite embotellado en origen y
exportaciones a granel. No obstante, la practica comun es la exportacién del aceite a granel y su
posterior envasado en destino. Mientras que los aceites de oliva de una mayor calidad y de alto
posicionamiento son generalmente exportados envasados en origen, en botellas. Tampoco se
diferencian con suficiente claridad las partidas de aceites de oliva virgenes o la partida de aceites
de orujo de oliva, ya que no se incluye expresamente “aceite de orujo de oliva” en ninguna partida.

A este respecto, es necesario destacar los esfuerzos del Consejo Oleicola Internacional (en
adelante, COI) por actualizar la clasificacion arancelaria del aceite de oliva, con el fin de mejorar
la transparencia del mercado, prevenir el fraude y, en definitiva, proteger la calidad del producto y
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

del consumidor.? Actualmente, la clasificacién TARIC de la UE, ofrece una diferenciacion aceptable
entre algunas de las diferentes categorias de aceite de oliva virgen.

En octubre de 2009, se aprob6 el estandar nacional de China para el aceite de oliva y el aceite de
orujo GB 23347-2009 que sigue vigente en la actualidad. Segun dicho estandar, se definen los

siguientes tipos de aceite de oliva.

TABLA 2: CLASIFICACION DEL ACEITE DE OLIVA SEGUN ESTANDAR GB 23347- 2009

Cinco clasificaciones principales

Tipo de aceite de oliva

Descripcién

1. Aceitedeoliva
Olive Qil

FatAsa 3

Los aceites y grasas obtenidos como materia prima del fruto del olivo (Olea
europaea L) con la excepcién de los aceites y grasas obtenidos por extraccion
de disolventes o tecnologia de reesterificacion, sin mezclar con otro tipo de
aceite o grasa.

1.1. Aceite de oliva virgen
Virgin Olive Ol
KPR I

Productos de aceites obtenidos directamente del fruto del olivo Gnicamente por
métodos fisicos como la extraccion mecanica. En el proceso de extraccion de
aceite, los factores externos como la temperatura, etc., no deben causar ningin
cambio a los componentes de las grasas y aceites. Los productos de aceite
deben ser so6lo manipulados por cuestiones de tecnologia de limpieza,
decantacion, centrifugacion o filtrado.

1.1.1. Aceite de oliva virgen extra

(AOVE)
Extra Virgin Olive Oil

e IRA MRS Tt

Su contenido de acidos grasos libres (calculado como acido oleico) no debe
exceder 0.8g por cada 100g de aceite, lo que implica que su indice de acido
(hidréxido de potasio) es menor o igual que 1.6 mg/g, y otros indices se
corresponden con los requisitos fijados en esta norma.

1.1.2. Aceite de oliva virgen de

grado medio
Medium-Grade Virgin Olive Oil

H ARG I

Su contenido de &cidos grasos libres (calculado como acido oleico) no debe
exceder 2g por cada 100g de aceite, lo que implica que su indice de &cido
(calculado como hidroxido de potasio) es menor o igual que 4.0 mg/g, y sus otros
indices cumplen con los requisitos estipulados en esta norma.

1.1.3. Aceite de oliva virgen lampante
Lampante Virgin Olive Oll

HIFEMAATAT

Su contenido de &cidos grasos libres (calculado como acido oleico) es superior
a 2g por cada 100g de aceite, lo que implica que su indice de &cido (calculado
como hidréxido de potasio) es superior a 4.0 mg/g, y otros indices cumplen con
los requisitos estipulados en esta norma. Este aceite no es apto para el
consumo, y se utiliza principalmente para refinar u otros propositos.

1.2. Aceite de oliva refinado
Refined Olive Oil
5 RS T

Es el producto de aceite extraido de aceite de oliva virgen lampante mediante
tecnologia de refinado (su estructura glicérica no debe ser modificada). El
contenido de &cidos grasos libres (calculado como &acido oleico) no debe

2 E1 COl ha solicitado ante la Organizacion Mundial de Aduanas, el cambio de clasificacion para distinguir las siguientes partidas: AOVE,
aceite de oliva virgen, aceite de oliva virgen lampante.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

exceder 0.3g por cada 100g de aceite, lo que implica que el indice de acido
(calculado como hidroxido de potasio) es menor o igual que 0.6 mg/g, y otros
indices cumplen con los requisitos estipulados en esta norma. No empleado
para consumo directo, ya que es una grasa incolora, inodora e insipida.

Es el producto de aceite obtenido por mezcla de aceite de oliva refinado y

1.3. Aceite de oliva de mezcla aceite de oliva virgen (excepto aceite de oliva virgen lampante). El contenido
Blended Olive Oil de acidos grasos libres (calculado como &cido oleico) no excedera 1g por cada
TRE R i 100g de aceite, lo que implica que el indice de &cido (calculado como hidréxido

de potasio) es menor o igual que 2.0 mg/g, y otros indices cumplen con los
requisitos estipulados en esta norma. Esta categoria es la que en Espafia se
conoce como “aceite de oliva”.

Grasas Yy aceites obtenidos del orujo de las aceitunas, usando disolventes u
2. Aceite de orujo de oliva otros r.n.etod.(’)s fI-SICOS, nc? incluye las grasas y at_:eltes obtenidos po_r la
. . reesterificacion, ni se permiten las mezclas con otros tipos de grasas y aceites.
Olive-Pomace Oil Este tino d Juctos d it dré o p inar “aceit
. ste tipo de productos de aceite no se podran en ninglin caso denominar “aceite
TR EL R A de oIiv:l" ’ ’ ’

2.1. Aceite de orujo de oliva crudo
Crude Olive Pomace Oll
LS SR

Aceite de orujo de oliva que no ha sido tratado. No apto para el consumo
directo.

2.2. Aceite de orujo de oliva refinado
Refined Olive-Pomace Oil
R TS SR I

Es un producto de aceite obtenido mediante el refinado del aceite de orujo de
oliva crudo (su estructura glicérica no debe ser modificada).

2.3. Aceite _de orujo _de oliva de

mezcla Es un producto de aceite obtenido de la mezcla de aceite de orujo de oliva
Blended Olive-Pomace Oil refinado y aceite de oliva virgen (excepto aceite de oliva virgen lampante).
TR A AT SR T

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del estdndar nacional GB 23347-2009. Las categorias en negrita y
subrayadas son aptas para consumo.

De este modo, los aceites de oliva aptos para el consumo en China son de cuatro tipos:

e Aceite de oliva virgen extra (AOVE)

e Aceite de oliva virgen de grado medio

e Mezcla de aceite (aceite refinado de oliva o de orujo de oliva mezclado con aceite de oliva
virgen). Conocido comunmente como “aceite de oliva” en Espafa.

o **Aceite refinado (de oliva o de orujo de oliva)

Cabe destacar que los aceites refinados de oliva o de orujo de oliva, pese a ser aptos para el

consumo en China, practicamente no se consumen de manera directa. Se tratan de aceites sin
sabor, por lo que la industria los debe mezclar con aceites de oliva virgenes (en proporciones
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

diferentes) para poder ser comercializados. En Espafia, no se demuestra el porcentaje o grado de
mezcla de aceites virgenes de oliva con aceites refinados. No obstante, en el envasado suelen
aparecer los términos comerciales de “intenso” o suave”, para denotar una mayor o menor
proporcion de aceite de oliva virgen, respectivamente.

En el presente estudio, para solventar las ambigiiedades presentes en la actual clasificacion
arancelaria se definen las siguientes partidas de este modo: 150910 (Aceites de oliva virgenes);
150990 (Aceites de oliva); y 1510 (Aceites de orujo de oliva).

El presente estudio de mercado emplea el tipo de cambio a fecha de 3 de septiembre de 2020
(www.xe.com): 1 CNY = 0,124 EUR /1 EUR = 8,08 CNY

Agradecemos la colaboracion de ASOLIVA durante la elaboracion del presente estudio de mercado.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

3. Oferta — Analisis de competidores

3.1. Produccion local

3.1.1. Cultivo del olivo en China

En China existen aproximadamente 300 mil hectareas con una latitud similar a la del
Mediterraneo y caracteristicas climatoldgicas y edéaficas adaptadas a la produccion de olivos, de
una altitud entre los 700 y 1.300 metros sobre el nivel del mar. La produccion del olivar local resulta
muy reducida debido a un Ph del suelo mas alto y unas condiciones climéaticas mas adversas, como
la lluvia que incide sobre la formacién de las olivas.

El cultivo local del olivo es también relativamente reciente. En los afios 60 se introdujeron cinco
variedades procedentes de Albania y Rusia. Sin embargo, fue a partir del afio 2000 cuando se
incrementd el consumo y el interés local en el cultivo de olivo. Desde 2018, China cuenta con mas
de 130 variedades de olivos cultivados localmente, como el Picual y Arbequina, de Espafia; el
Liccino, Frantoio, Coratina y Ascolana Tenera, de Italia; y el Koroneiki, de Grecia, entre otros.

En 2015, se estima que el area de olivar cultivado rondaba las 65.600 hectareas.®> En 2016, China
contaba con un total de 86.000 hectareas de olivar, segiin Olive Oil Times.* En 2018, seglin algunas
fuentes la superficie de olivar ascendié a un total de 396.000 hectareas.® Asimismo, algunos medios
afirman que desde 2018 en China se cultivan mas olivos que en Jaén, la principal regién productiva
de Espafia.® No obstante, se estima que la superficie de olivar productivo en China ronda entre
60.000 a 100.00 hectareas.

Segun las estimaciones, en 1973 habia 70 mil olivos en China; en 1980, 23 millones de olivos;’ y
en 2018, 59 millones, tantos como en Jaén.® A este respecto, en 2019 Espafia posee la mayor
superficie de olivar del mundo, con 2.601.901 hectareas de olivar, de las cuales un 93,6% es de
oliva para almazara.®

s Su, C. et al. Sustainability (2018). History, Distribution and Potential of the Olive Industry in China: A Review. Obtenido de:
https://www.researchgate.net/publication/324952344 History Distribution_and_Potential_of_the_Olive_Industry in_China_A_Review

4 Olive Oil Times, (2016). La produccién de aceite de oliva en China alcanza las toneladas de 5.000. Obtenido de:
https://www.oliveoiltimes.com/es/business/asia/olive-oil-production-china-reaches-5000-tons/52822

5 Huajing (2020). Huajinhttps://baijiahao.baidu.com/s?id=1660108416310226603&wfr=spider&for=pc

Romera, J. El Economista (2018). China, a por el aceite: suma ya tantos olivos como Jaén. Obtenido de:
https://www.eleconomista.es/empresas-finanzas/noticias/9246126/07/18/china-a-por-el-aceite-suma-ya-tantos-olivos-como-jaen.html

! Gonzalez-Lamas, R. Olive Oil Times (2018). Can China Become a Major Olive Oil Producer? Obtenido de:
https://www.oliveoiltimes.com/business/can-china-become-a-major-olive-oil-producer/63700

8 Romera, J. El Economista (2018).
9 Estadisticas del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

GRAFICO 1: COMPARATIVA DE SUPERFICIE DE OLIVAR CHINA Y OTROS PAISES (2018)
En hectareas (h)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de la COI.

3.1.2. Principales areas productivas

Las zonas de cultivo se sitian a lo largo de la cuenca media-alta del rio Yangtzé, principalmente
sus afluentes: el rio Bailong el rio Jialing y el rio Jinsha (aunque en menor cantidad). Asi, la zona
mas adecuada para el cultivo de olivos se encuentra en la region situada en el centro de China
entre el sur de Gansu y Shaanxi y el norte de Sichuan. Existen también cultivos de olivos en las
provincias de Gansu, Sichuan, Shanxi, Jiangxi, Yunnan y Hubei, aunque de produccion limitada.

Desde 2006, la provincia de Gansu ha sido la principal region productiva. Actualmente, concentra
el 80% de la produccidn local de aceitunas y aceite de oliva, principalmente en los alrededores
de la ciudad de Longnan (especialmente el distrito Wudu), el rio Bailong (H #i7), el rio Baishui
(A/KJL) y la zona montafiosa Taiba (FEE ). Actualmente, Longnan cuenta aproximadamente
40.000 hectareas (600.000 mu'®) de olivar, una produccién anual de mas de 30 mil toneladas de
aceituna de almazara y una produccién anual de entre 4.000 a 6.000 toneladas de aceite de
oliva. En 2019, la produccion fue de 4.251 toneladas de aceite de oliva.'* Longnan representa la

0ma (£8) es la unidad tradicional china para la medicién del area terrestre, muy utilizada en tierras agricolas. Aproximadamente 15 mu

equivalen a 1 hectérea.
1 Longnan Fabu (2020) El Gobierno provincial de Gansu celebra una conferencia de prensa, presenta a Longnan [H i & BT 21 781
B &fie, AR X JL] Obtenido de: https://mp.weixin.qq.com/s/7jNVmytfPgKxjN-d8VUajg.
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mayor zona de olivar y mayor banco genéticos de todo Asia oriental. Por ultimo, cuenta con 17
lineas de produccién, concentrando dos tercios de la capacidad industrial de aceite de oliva local.*?

El gobierno local de la prefectura de Longnan esta promoviendo la creacién de un olivar de 100km
a lo largo del rio Bailong, donde aproximadamente la mitad (45%) son de regadio.*® En 2020, se
realizé la primera exportacién de aceite de oliva de China, con 1,2 toneladas provenientes de
Longnan exportados a Corea del Sur. ** La empresa exportadora, Garden City Olive,’® es una de
las principales almazaras del pais.

Asimismo, en diciembre de 2005 las olivas de almazara de Wudu (distrito de Longnan) (&5 i
%) obtuvieron un sello de proteccién de indicacion geogréfica de la AQSIQ.

IMAGEN 1: PRINCIPALES PROVINCIAS DE CULTIVO DEL OLIVO EN CHINA

Fuente: Elaboracion propia. La provincia de Gansu (rojo) es la principal area de cultivo de la oliva. En naranja (Sichuan,
Chongging y Yunnan) y en beige (Shaanxi, Hubei y Jiangsu). El marcador indica el condado de Longnan, Gansu.

12 Longnan Fabu (2020) Acontecimientos y logros del desarrollo de la industria productiva de aceite de oliva de Longnan [P 4 i #iis ==
W& K F8 5- 5 F]. Obtenido de: https:/mp.weixin.qq.com/s/78_GPEKxOPDeFItCFYSzQg

13 Exposito, F. Diario de Cérdoba (2018). Un aceite de China gana por primera vez en el principal concurso de calidad del mundo.

Obtenido de: https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/aceite-china-gana-primera-vez-principal-concurso-calidad-
mundo_1216918.html

14 xinhua News (2020). El aceite de oliva de Gansu realiza su “primer logro” de exportacion [H g i SEI H 1 “35 244 7]. Obtenido de:
http://www.gs.xinhuanet.com/news/2020-08/12/c_1126357065.htm

S m A Garden City Olive fue establecida en 1998. Su pagina web es la siguiente: http://www.ty-olive.com/ty.php.
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En total, China cuenta con méas de 35 almazaras de aceite de oliva, la mayoria de ellas de pequefio
tamafo, situadas en las provincias de Gansu, Sichuan, Chongging, Yunnan y Zheijang, que dan
empleo a aproximadamente 3.000 familias. ® Algunas de las empresas productoras con la linea de
produccién méas avanzada son: Xiangyu,'” Garden City Olive'® y Chongging Jiangyuan®® .

Por otra parte, el Gobierno chino mantiene un fuerte interés en impulsar la industria del olivo con el
fin principal de erradicar la pobreza en zonas rurales y mitigar la despoblacion rural.?® Por tanto, el
sector local del aceite de oliva esta respaldado oficialmente y se encuentra en pleno desarrollo.
A nivel internacional, el mismo COI esta jugando un papel en promover la industria productiva local,
asistiendo en la formacion y regulacién técnica para fomentar la produccién en China (ver
Perspectivas del sector).

En conclusién, la produccién nacional abastece en torno a un 10% de la demanda local.?* Aunque
la produccién local no supone ninguna amenaza a corto ni a medio plazo, a largo plazo, debido
a su extension territorial, mano de obra barata y fuerte enfoque cientifico, China puede convertirse
en un competidor significativo, abarcando una creciente cuota a proveedores tradicionales, como
Espanfa e ltalia.

3.2. Oferta internacional

En 2019, los paises miembros del COI??> (Consejo Oleicola Internacional) representaron mas del
94% de la produccién de aceite de oliva mundial. La oferta mundial de aceite de oliva proviene
principalmente de paises de la cuenca mediterranea, si bien el cultivo de la oliva se ha ido
extendiendo hacia paises y regiones con una climatologia favorable para el cultivo del olivo, como
Australia, Chile, Argentina e incluso China.

Debido a las condiciones climatolégicas adversas para el cultivo de la oliva en China, la oferta local
se abastece casi exclusivamente del aceite de oliva importados. Es decir, China importa casi la
totalidad del aceite de oliva que se consume localmente. Los paises mediterraneos (Espafia,
Italia, Greciay Turqguia) representan el 90% de las importaciones de aceite de oliva en China. Los
paises de la UE representan mas del 97% de las importaciones de aceite de oliva de China.

16 Romera, J. El Economista (2018).

L7 ogp m e e AR I A7 PR SRAT- 4 ] (www. xiangyuoliveoil.com).
18 gy g o [ AR B T R FRZA R (www.ty-olive.comity.php).
19 & By T R ATRA T (www.jyyal.net).

20 Gonzalez-Lamas, R. Olive Oil Times (2018).
21

Gao W. (2018) EI desarrollo del aceite de oliva en China — el ejemplo de Longnan de Gansu. Obtenido de:
http:/olive.org.cn/uploadfile/201812/20181227111033253.pdf.

2 No incluye a China. Los miembros son los siguientes: Albania, Argelia, Argentina, Egipto, Georgia, la Unién Europea (todos sus
Estados Miembros), Iran, Israel, Jordania, Libano, Libia, Montenegro, Marruecos, el Estado de Palestina, Tlnez, Turquia y Uruguay.
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GRAFICO 2: CUOTA DE EXPORTACIONES DE PROVEEDORES A CHINA EN 2019
% de exportaciones segun valor

Espana = [talia = Australia Grecia = Resto
Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

Espafa practicamente domina las exportaciones de aceites de oliva (1509) a China y ha sido el
principal proveedor tradicional, manteniendo una cuota media de mercado del 78,4% durante el
periodo 2015-2019. Las exportaciones espafolas de aceite de oliva han mantenido su tendencia
de crecimiento, representando el 82,1% de las exportaciones a China en 2019. En 2019, las
exportaciones espafiolas fueron de 43.855 toneladas por un valor de méas de 129,5 millones EUR.
Espanfa lidera las exportaciones de aceite de oliva virgen (150910) y de aceites de oliva (150990),
con el 79,1% y 95,6% de la cuota de estas exportaciones por valor, respectivamente.

El segundo proveedor principal es Italia, con una media del 13,6% de las exportaciones entre 2015-
2019, y cuya cuota en 2019 fue un 12,4% (igual que en 2015). En 2019, sus exportaciones
alcanzaron las 4.666 toneladas por un valor de mas de 19,6 millones EUR. En 2019, sus
exportaciones de aceite de oliva virgen (150910) y de aceites de oliva (150990) representan el
14,6% y 2,7% del total, respectivamente.

Respecto al resto de proveedores, estos representan cada uno una cuota comparativamente
marginal. Son los siguientes por orden: Australia (1,5%), Grecia (1%), Turquia (0,5%). Otros
proveedores fuera de la cuenca mediterranea incluyen a Chile, Corea o Argentina, si bien estos
paises ostentan cuotas mas marginales adn.
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GRAFICO 3: EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (1509) 2015-2019
En valor (miles de EUR)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

En 2018, se puede apreciar la caida de un 16,3% en el valor de las exportaciones totales de
aceite de oliva. El precio de las exportaciones espafiolas cay6 un 16,1%, demostrando cémo las
exportaciones espafiolas encabezan las tendencias del mercado chino. Las caidas en valor se
deben a cosechas de mayor produccion, lo cual reducen los precios haciéndolas mas competitivas
en el mercado internacional. Por tanto, en 2019 hay un repunte en las exportaciones espariolas,
con un incremento del valor del 16,2% (14.000 toneladas exportadas de mas).

GRAFICO 4: EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (1509) 2015-2019
En cantidad (toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.
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China es el séptimo mercado de Espafia para sus exportaciones de aceite de oliva, representando
el destino del 3,2% de sus exportaciones de este producto al exterior. En 2019 el aceite de oliva
virgen (150910) y los aceites de oliva (150990) representaron el 74,5% y 25,5%, respectivamente,
en las importaciones de aceite de oliva de China.

Segun datos de Estacom de 2019, en las provincias que mas exportan aceite de oliva son Sevilla
(50,6 millones EUR), Cérdoba (22,1 millones EUR), Malaga (9,7 millones EUR) Granada (5,69
millones EUR) y Tarragona (5,5 millones EUR).

GRAFICO 5: PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES DE ACEITE DE OLIVA (1509) (2019)
En cantidad (toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

En 2019, la produccién de aceitunas de almazara de Espafia fue de 6.175.320 toneladas. Mientras
gue la produccion de aceite de oliva virgen fue de 1.212.226 toneladas y la de aceite de orujo de
oliva de 54.651 toneladas.”® Aungue se trata de datos preliminares, en comparacién con 2018
(9.264.536 toneladas de aceituna de almazara), la cosecha del olivar ha sido mas baja en 2019. La
menor oferta explica el repunte del precio de las exportaciones en 2019.

3.2.1. Comercio a granel y embotellado

La Asociacion Espafiola de la Industria y el Comercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLIVA)
mantiene 50 empresas que conjuntamente representa el 95% de la exportacion nacional de aceite
envasado y entre el 50 y 75% de la exportacion a granel, segin la campafa. Durante el afio 2019

23 Datos preliminares de la cosecha de 2019 obtenidos del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (2020).
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se exportaron 43.855 toneladas de aceites de oliva desde Espafia a China, de las cuales un 45%
fueron en envases para el consumo directo (hasta 5 litros) y un 55% a granel.

Por tanto, las exportaciones de aceite de oliva a granel a China son mayores que las del aceite
envasado en origen.

A continuacion, se analizan las tres principales partidas del aceite de oliva exportadas a China.

3.2.2. Aceite de oliva virgen (150910)

Las exportaciones del aceite de oliva virgen (150910) son la principal partida de las exportaciones
de aceite de oliva, con casi 129 millones de euros (128,88 millones) y 37.568 toneladas
exportadas en 2019. Espafa es el proveedor que domina las exportaciones, con una cuota de
aproximadamente el 80%, 101,8 millones de euros y 31,4 toneladas de aceite de oliva virgen
exportados a China.

GRAFICO 6: EVOLUCION DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)
En valor (miles de EUR)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

Espafia ha sido el principal exportador tradicional, manteniendo siempre su cuota de mercado en
términos de valor. Destaca que, en términos de cantidad, ha ido incrementando su cuota de
mercado, cada vez exportando mas. Asimismo, destaca la estabilidad de la cuota de mercado de
Italia, que ha mantenido su cuota en términos de valor y cantidad. En comparacién, el resto de los
proveedores ha visto su cuota de mercado reducirse en el periodo 2015-2019, en favor de un
mayor crecimiento de las exportaciones espafiolas.
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GRAFICO 7: EVOLUCION DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)
En cantidad (toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

TABLA 3: RANKING DE PROVEEDORES A CHINA DE ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)
Exportaciones en valor (miles de EUR), cantidad (toneladas) y variacion interanual (%)

0 Exportaciones por valor (miles EUR) Exportaciones por cantidad (toneladas)
raises 2017 2018 2019 | L0 o | 2017 2018 2019 | i o
1° Espafia 118.207 90.275 101.881 13% 25.896 22.383 31.357 40,1%
2° Italia  19.602 19.502 18.828 -3% 3.863 4.137 4.448 8%
3° Australia  2.303 2.520 2.319 -8% 379 424 390 -8%
40 Grecia  2.161 2.829 1.430 -49% 401 559 278 -50%
5° | Marruecos  4.219 362 753 108% 971 106 247 133%
6° Chile 89 229 706 209% 16 38 242 537%
7° Turquia 492 667 732 10% 108 158 183 16%
8° Tunez 1.158 704 577 -18 263 153 111 -27%
9° Chipre 63 14 203 1,397% 20 2 68 3.300%
100 Portugal 212 500 309 -38% 44 106 60 -43%
Total mundo 151.097 118.747 128.878 9% 32.605 28.244 37.568 33%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

24 pajses ordenados segun ranking de cantidad exportada en 2019.
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Respecto al valor unitario, en las exportaciones de aceite de oliva virgen es adecuado comparar
principalmente el valor unitario de las exportaciones espafolas e italianas, puesto que el resto de
los proveedores ostenta cuotas marginales en el mercado o carece de condiciones de cultivo
adecuadas para ofrecer precios competitivos. A continuacién, se muestra un gréfico con la evolucion
de los precios unitarios del aceite de oliva virgen (150910).

GRAFICO 8: EVOLUCION DE PRECIOS UNITARIOS DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN (150910)
Precios en EUR/ tonelada
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

Como ser observa, el precio unitario de las exportaciones de aceite de oliva virgen espafiolas es
competitivo, dado que se sitla siempre por ligeramente por debajo del precio medio. En 2019, el
precio unitario espafiol fue de 3.249 EUR/tonelada. No obstante, el precio unitario de Italia es
mayor, significativamente mas alto que la media, pese a ser el segundo exportador. En 2019, las
exportaciones italianas de aceite de oliva virgen se alcanzaron el precio unitario de 4.233
EUR/tonelada, un valor que esta apreciado en un 123% en comparacion con la media de 3.431
EUR/tonelada. Es decir, a priori el AOVE italiano esta mas valorado que el espaniol.

Asi en los ultimos 5 afios (2015-2019), los precios unitarios medios han oscilado entre 3.431
EUR/tonelada y 4.634 EUR/tonelada, siendo las importaciones espafiolas las que influyen
directamente sobre el precio, fijando la tendencia de precios de referencia para el mercado.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

TABLA 4: PRECIOS UNITARIOS DE PRINCIPALES EXPORTADORES DE ACEITE DE OLIVA
VIRGEN (150910)
Precios en EUR/kg y variacion interanual (%)

Paises® 2017 2018 2019 A% 2016/17 A% 2017/18 A% 2018/19
Espafia 4,56 4,03 3,25 11,4% -11,6% -19,3%
ltalia 5,07 4,71 4,23 9,7% -7,1% -10,2%
Australia 6,08 5,94 5,95 2,4% -2,3% 1,7%
Grecia 5,39 5,06 5,14 12,1% -6,1% 1,6%
Marruecos 4,35 3,41 3,04 9% -21,6% -10,9%
Chile 5,47 6,00 2,92 -4,9% 9,7% -51,3%
Turquia 4,56 4,24 4,01 3,4% 7% -5,4%
Tlnez 4,41 4,61 5,20 3% 4,5% 12,8%
Chipre 3,12 7,78 2,99 -1,6% 249% -61,6%
Portugal 4,85 4,73 5,18 -9,2% -2,5% 9,5%
Media 4,63 4,20 3,43 11,3% -9,3% -18,3%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

3.2.3. Aceite de oliva (150990)

Espafa también domina las exportaciones de aceite de oliva a China, con 27,7 millones de euros
y casi 12.500 toneladas exportadas en 2019. En el periodo 2015-2019, practicamente ha
encabezado las exportaciones y ha quitado cuota de mercado a Italia y resto de proveedores mas
marginales. Destaca también el rapido incremento de las exportaciones en este periodo,
aumentando un 69% de 2018 a 2019 en cantidad.

25 pajses ordenados segun ranking de cantidad exportada en 2019.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

GRAFICO 9: EVOLUCION DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (150990)
En valor (miles de EUR)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

GRAFICO 10: EVOLUCION DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA (150990)
En cantidad (toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.
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TABLA 5: RANKING DE PROVEEDORES A CHINA DE ACEITE DE OLIVA (150990)
Exportaciones en valor (miles de EUR), cantidad (toneladas) y variacion interanual (%)

. Exportaciones por valor (miles EUR) Exportaciones por cantidad (toneladas)
raises 2017 2018 2019 |,y o | 2017 2018 2019 | oo
1° Espafia 14.649 21.254 27.679 23% 3.568 7.394 12.497 69%
20 ltalia  3.391 1.019 781 -27% 848 255 218 -15%
3° R. Unido 89 148 109 -30% 36 59 47 -20%
40 Grecia 83 300 126 -60% 17 74 38 -49%
50 Turquia 205 95 88 -13% 52 30 34 13%
6° Francia 73 80 43 -49% 17 16 10 -38%
7° Japon 55 447 103 -78% 3 15 4 -73%
Total mundo 18584 23.348 28.944 18% 4.545 7.846 12.852 64%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

Espafa es el Unico pais que ha aumentado sus exportaciones de aceite de oliva y su valor de
manera muy significativa. Practicamente domina el mercado tras haber mas que triplicado sus
exportaciones entre 2017-2019, un aumento del 350%.

Respecto a los precios medios del aceite de orujo, en 2019 se sitian en 2.252 EUR/tonelada.
Espafia mantiene unos precios por debajo de la media en 2.215 EUR/tonelada, mientras que Italia
por encima de la media en 3.581 EUR/tonelada. Espafia mantiene un precio competitivo,
situandose ligeramente por debajo del precio medio (linea dentada).

26 pajses ordenados segun ranking de cantidad exportada en 2019.
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GRAFICO 11: EVOLUCION DE PRECIOS UNITARIOS DEL ACEITE DE OLIVA (150990)
Precios en EUR/ tonelada
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

3.2.4. Aceite de orujo de oliva (1510)

Las exportaciones de la partida 1510, que incluye aquellos aceites provenientes de la oliva, no
modificados quimicamente incluye principalmente al aceite de orujo de oliva. Esta partida es menos
significativa para Espafia dada la tendencia bajista de sus exportaciones.

Si bien las exportaciones de aceite de orujo de oliva italianas se han mantenido relativamente
constantes, la tendencia de las exportaciones espafiolas ha sido a la baja desde 2017. Entre 2017
y 2019, las exportaciones espafolas han caido en un casi un 80% (78,4%), de 16,1 millones de
euros a 3,47 millones de euros, respectivamente. En 2019, ambos proveedores dominan las
exportaciones a partes iguales. Por ello, Espafia e Italia practicamente dominan las exportaciones
de aceite de orujo de oliva.
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GRAFICO 12: EVOLUCION DE EXPORTACIONES DE ACEITE DE ORUJO DE OLIVA (1510)
En valor (miles de EUR)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

La tendencia a la baja de esta partida de exportaciones indica que la rentabilidad y atractivo de
exportar aceite de orujo de oliva es inferior a los demas aceites de oliva, entre los que destacan
singularmente los aceites virgenes de oliva.

3.3. Factores relevantes sobre |la oferta

3.3.1. Xylella fastidiosa

Por ultimo, dada la naturaleza poco diferenciada del aceite de oliva como commodity, hay que
destacar que el mercado chino trabaja con expectativas, por lo que las previsiones de cosechas
pueden incidir fuertemente sobre el precio y cantidad de compra.

En los ultimos afios la bacteria Xylella fastidiosa ha sido un principal factor condicionante de los
precios del aceite de oliva, pues al no tener cura, incide fuertemente en la oferta. El tratamiento
actual es la delimitacién de 100 metros de radio de una zona infectada y la destruccion de cualquier
planta contagiada encontrada.?’” Por tanto, su deteccibn en zonas de cultivo incide
significativamente sobre la oferta.

27 Decisién 2015/789 de la Comisién Europea, siendo su ultima modificacion a través de la Decision de Ejecucion (UE) 2018/1511 de la
Comision de 9 de octubre de 2018
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

La bacteria fue descubierta en 1987 en California, EE. UU. En octubre de 2013 aparecié por
primera vez en Europa, siendo los sitios afectados hasta la fecha los siguientes: sur de Italia (Apulia,
2013), sur de Francia (Costa Azul y Cdércega, julio y octubre 2015), Alemania (Baja Sajonia, 2016),
Espafia (Palma de Mallorca, noviembre 2016), Espafia (Baleares, enero 2017), Espafa
(Alicante, junio 2017), Espafia (Madrid, abril 2018), Italia (Toscana, diciembre 2018), Portugal
(Oporto, enero 2019).%8

La bacteria Xylella fastidiosa pauca causa el sindrome del declive rapido del olivo, y podria
afectar hasta el 95% del olivar europeo, costando desde 710 millones de euros hasta 16.860
millones de euros a Espafia, en los proximos 50 afios en caso de no poder replantar el olivar
perdido.?® En el caso de replantacion del olivar perdido, el dafio se estima desde 360 millones de
euros hasta 4.980 millones de euros en los proximos 50 afios. Tales escenarios supondrian una
restriccion de la oferta internacional y significativo aumento de precios de las exportaciones, ademas
de beneficiar a las regiones productoras y exportadores fuera de la cuenca mediterranea europea.

3.3.2. Stock nacional de aceite de oliva

Otro factor de gran importancia es el stock acumulado de aceite de oliva en China, que puede influir
sobre los precios significativamente. En China, actualmente la oferta de aceite de oliva proviene en
su totalidad de fuera. En 2019, la produccion local de aceite de oliva fue de en torno a 5.000
toneladas, las importaciones alcanzaron las 50.420 toneladas y el consumo local fue de 45.700
toneladas. Por tanto, en 2019 hubo un exceso de oferta de aproximadamente 9.540 toneladas de
aceite de oliva.

28 En esta lista se recogen los casos de la Xylella aunque existen varias subespecies y cada una de ellas afecta a especies de plantas
diferentes, como citricos, vid, almendros, melocotoneros y numerosas especies ornamentales. En Espafia la subespecie Xylella
Fastidiosa multiplex afecta a los olivos y almendros. La Xylella Fastidiosa pauca también afecta al olivo. Para mas informacién puede
pinchar agui.

2 pNAS (2020). Impacto de la Xylella fastidiosa subespecie pauca en los olicvos europeos [Impact of Xylella fastidiosa subspecies pauca
in European olives]. Obtenido de: www.pnas.org/content/pnas/117/17/9250.full.pdf
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

GRAFICO 13: COMPARATIVA DE OFERTA VS DEMANDA DE ACEITE DE OLIVA NACIONAL

= Importaciones = Produccion local Demanda

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map, FAO y Euromonitor

Debido a este exceso de stock en China, es posible que las empresas locales importen menos o
limiten sus importaciones de aceite. Como consecuencia deberia haber una caida de los precios
unitarios de los proveedores. Cuando haya falta de stock de aceite, los precios de los proveedores
generalmente deberian volver a subir.

3.4. Competidores internacionales

Los principales competidores internacionales son marcas de AOVE espafiolas e italianas,
principalmente. La mayoria son AOVEs embotellados en origen, sea en Espafia o Italia. Las mezclas
de aceite de oliva son algo menos comunes y el aceite de orujo de oliva tiene una pequefia
representacion en las tiendas fisicas. Las marcas espafiolas e italianas se enfocan principalmente
en el AOVE de diversa gama y en pocos aceites de oliva.

En un lugar secundario se encuentran otras marcas de AOVEs de Grecia, Portugal, etc. Es decir,
los competidores internacionales son predominantemente paises mediterraneos.
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TABLA 6: PRINCIPALES EMPRESAS Y MARCAS DE ACEITE DE OLIVA EXTRANJERAS

Fabricante extranjero Marca de aceite de

/ Importador chino oliva Origen Caracteristicas
AOVE
. Bellina o <0,2% - < 0,5% acidez
Exiom Food, SL LS Espafa DO Baena
1L18L,2L,3L
AOVE
DEOLES ASLOBAL C%bj%;;” Espafia <0,4% acidez
o 250 ml, 500 ml, 750 ml, 1L, 3 L
AOVE
Torres y Ribelles S.A. ?!%lﬁ‘; Espafa < 0,5% acidez
S 125 ml, 500 ml, 750 ml, 1 L
AOVE
F. Faiges, S.L. %b;cjg) Espafa < 0,5% acidez
> 250ml, 5 L
Borges Branded Foods AOVE
SLU / BAIEO (Borges Borges Espafia < 0,5% acidez
Agricultural & Industrial B P 125 ml, 250 ml, 500 ml, 750 ml,
Edible Qils) 1L,5L.
AOVE
Oleoestepa o < 0,2% acidez
Oleoestepa S.C.A. B LA Espafia DO Estepa
25L
; ; AOVE
Mueloliva y Minerva . .
PN . Mueloliva o < 0,5% acidez
st '?%ng’ﬁeﬁ”,“gﬁ““ﬁx R Espana 250 ml, 500 ml, 750 ml, 1L, 1,5
i L25L,5L
Aceites Toledo, S.A. DINTEL Espafia A?\EE
AOVE
i D’bonolive Espafia <0,8% acidez
1 APKTT P 500 ml, 750 ml
Oleomontrreal, S.L. EBEST Espafa AOVE/ Aclelie de oliva
. o AOVE
Euroaliment S.L PONS Espafia 250 ml, 500 ml, 1 L
. . AOVE
La[x;lj\b\/I;:s 'a Lasg/lea:zla Espafia < 0,5% acidez
. 250 ml, 500ml, 1L, 5L.
AOVE
g] Espafia < 0,5% acidez
500ml, 750 ml, 1L, 3L
AOVE
R%\lﬁgs R(E)?ESS Espafia < 0,5% acidez
H H 750ml, 1L, 3L
AOVE
Aceites Mélaga, S.L. Daéy)gol Espafia < 0,3% acidez
b 750ml, 1L, 3L
- AOVE
%ig%ﬁ glﬁ\/ﬁ%%? Espafa, Grecia < 0,5% acidez
k 250 ml, 500 ml, 1 L
AOVE
Aceites Abril, S.L. %I?;EIRII% Espafia < 0,5% acidez

250ml, 750 ml, 1L,3L,5L
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AOVE
Cf ;%3% Espafia < 0,5% acidez
o 250 ml, 500 ml, 2 L
SALOV, SPA . AOVE y aceite de oliva “puro”
(adquirido por Filippo Berio Italga (Ar?vﬁ pl)irocgtr:ler}te de < 0,6% acidez
Guangming Groupt:Hi IENN & 5 spa aﬁ’or?ua’al) eclay 200 ml (pulverizador AOVE),
S£6) 9 750ml, 1L, 3L, 5L
COLAVITA S.p.a. C‘i';%'ta ltalia AOVE
DEOLEO GLOBAL . .
SAU Bertolli Italia AOVE
DEOLEO GLOBAL . .
SAU Carapelli Italia AOVE
Conserve ltalia Group Cirio Italia AOVE
Farchioni Olii S.p.a FargT“' Italia AOVE
fEay
- Costa d’Oro Italia AOVE
Monini S.p.a Monini Italia AOVE
Domenico Manca SPA San Giuliano Italia AOVE
Olitalia S.r.lI. Olitalia Italia AOVE
Hippocrates Grecia AOVE

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos obtenidos del store check, JD.com y Tmall.com.

A un nivel mas especifico, se observa de las tablas anteriores que predomina la oferta de AOVE
de acidez de = 0,5% y de formato de 500ml a 1 litro proveniente de Espafia. No obstante,
también es comun el formato grande de 2-5 litros. Asimismo, destaca que existen mezclas de
aceites con proporciones pequefias de aceite de oliva/AOVE, pero no existe ningun producto de
aceite de orujo de oliva. Por ultimo, el grado de acidez mas bajo es < 0,2% Yy solo es ofrecido por
dos marcas espafiolas.

3.5. Competidores locales

El sector del aceite de cocina en China se encuentra altamente fragmentado, con tan solo un
cuarto (25,6%) de la cuota de mercado concentrada en manos de grandes empresas. Se estima
gue en 2020 las cuatro principales empresas representen el 22% de los ingresos del sector.*°

No obstante, en el segmento del aceite de oliva, existe una gran concentraciéon dado que el
mercado local estd dominado por una empresa local (propietaria de la marca Olivoila) y algunas
marcas extranjeras, donde destacan varias marcas espafiolas e italianas, recogidas en la tabla
anterior (ver Tabla 6).

30 1BIS World (2020). Cooking Oil Production in China.
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GRAFICO 14: PRINCIPALES COMPETIDORES LOCALES DEL ACEITE DE COCINA
Segun cuota de facturacion de 2019

= Yihai Kerry Investments Co., Ltd.
= Chinatex Corporation
COFCO Gorup
Heilongjiang Agriculture Co., Ltd.
= Shandong Luhua Group Co., Ltd.
= Cargill Investment (China) Co., Ltd.

= Otros

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IBIS World Cooking Oil Production in China

IMAGEN 2: PRINCIPALES MARCAS DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA
CHINA ESPANA ITALIA
Olivoila U0 =/ S GARBONELL _ B
G = 45 BT HOME R ﬁlﬂlﬁi’ﬁ
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Fuente: Elaboracion propia.
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Como se aprecia en la tabla anterior (ver Tabla 6), muchas marcas extranjeras también tienen su
marca traducida al chino. En la tabla a continuacion se detallan las principales empresas locales
de aceite de cocina de China y se incluyen la informacién de aquellas que comercializan aceite de
oliva, en su caso.

TABLA 7: PRINCIPALES EMPRESAS LOCALES DE ACEITES DE COCINA Y SUS MARCAS DE
ACEITES DE OLIVA
Principales marcas

Posici6n Empresa local Marca de Origen del aceite de  Caracteristicas Aceite
aceite de oliva oliva de oliva
AOVE y aceite de oliva
p »31
T ~ . puro
[X)(b?lﬁ%%l‘(l; Espafia e Italia < 0.5% acidez
500ml,1L,16L,1,8L,
Yihai Kerry SL
1 Img%r;gts Mezcla (aceite de girasol
- Arawana 90% + AOVE 10%)
N Solo AOVE de Espafia Mezcla (mezcla varios
She . 32
aceites vegetales™ y
25% AOVE)
1,8L,4L,5L
2 I N/A N/A N/A
Corporation
Andasaludsia
EREEVY AOVE y aceite de oliva
“puro”
COFCO Group < 0,5% acidez
R B Eortune 3 DOP Antequera
3 COFCO Import 1 tE ] Espafia Andasaludsia: 235 ml,
L N 750ML,1L,5L
AR EGE Fortune: 500 ml
. Chucui: aceite de oliva
Chuggw “puro”. < 0,4% acidez. 5 L
HWIZE
4 Heilongjiang N/A N/A N/A
Agriculture
Shangdong Luhua Luhua AOVE
5 Group e Espafia < 0,6% acidez.
=¥l =1t 258ml, 700 ml
Cargill Investment
6 (China) N/A N/A N/A
Zhongyao Jiayuan
International Trade Lizzi AOVE
7* Co., Ltd. $:ng Espafia < 0,5% acidez
ESpSEAndEs|NG: &) 500 ml, 750 ml, 1 L

AR

st Aungue no es un término de la normativa local, se comercializa bajo este nombre. En chino, se escribe £ 5.
32 Contiene aceite de girasol, maiz, lino y salvado de arroz.
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Shanghai Diyuan

- AOVE
Foods Co., Ltd. Ouweili ~ .
8* S b3 3L A Bl == Espafia < 0,5% acidez
SR et Rk 500 ml, 750 ml, 1,6 L, 5 L
[RNF]
g* Yifei Espafia Mezcla de aceite (10%
Y P aceite de oliva)®® 5 L

Longnan City
Xlangyu Olive Oil

. AOVE
Devel .
10* eve oEtrSen, co X'g‘ﬂy“ China (Longnan) < 0,8% acidez
Ry R E 250 ml, 500 ml, 1 L
B B T AR AR ’ ’
FRABRETA A

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IBIS World, China Oil, JD.com, Tmall.com, etc. Las posiciones 7,8, 9y 10
no son exactas.

Principales tipos de empresas locales
Asi, la oferta de aceite de oliva en China se podria clasificar en los siguientes tipos de empresas:

e Empresas chinas del sector de la alimentacién que importan aceite de oliva procedente
de Espafia u otro pais mediterraneo, generalmente a granel y que envasan localmente, y
venden bajo una marca propialocal (con aspecto de ser aceite extranjero). Este tipo de aceites
van acompafados de muy fuertes camparias de marketing local. Este ha sido uno de los factores
clave en el ascenso de aceites como Olivoila, que ha contratado a Nicholas Tse, una celebridad,
chef en programas de televisién y critico gastronémico de Hong Kong. De las mas de 300
marcas de aceite de oliva en el mercado chino, casi el 100% es aceite importado de Espafa,
Grecia, ltalia, Turquia, Tunez, Portugal, Australia o Argentina.*

e Empresas extranjeras (principalmente espafiolas e italianas) que fabrican aceite y
exportan el aceite envasado en origen, con ayuda de importadores y distribuidores locales. El
socio local contribuye al marketing y distribucién del producto en su venta en China. Por ejemplo,
Mueloliva se fabrica y envasa su AOVE en Espafia, pero se importa por una empresa china,
Pinlive (iR & MM A R/AT]). Algunas empresas extranjeras no son fabricantes de aceite, y
se dedican al envasado en origen para la exportacion.

e Empresas chinas que adquieren empresas extranjeras y comercializan sus productos en
China. Al tratarse de inversiones, suelen ser adquisiciones de marcas de reconocido prestigio.
Por ejemplo, en diciembre de 2014 el Grupo Guangming (Bright Foods) adquirié el 90% de la
compafiia familiar italiana SAVLOV SPA, duefia de la marca Filippo Berio. Aunque no es una
marca lider en el mercado chino, si lo es en otros mercados como EE. UU. o Reino Unido. En
este caso concreto, Filippo Berio es de una empresa china que mezcla y envasa aceites en ltalia.

e Empresas chinas fabricantes locales de aceite de oliva. Aunque actualmente no suponen
una competencia para las marcas lideres a nivel local o las marcas extranjeras de AOVE, la
ampliacion de su capacidad productiva, su creciente consolidacién como marca 100% nacional

33 Incluye 33% girasol, 33% maiz, 20% soja, 10% aceite de oliva, 3% cacahuete y 1% sésamo.
34 beee (2019). Olive oil in China Obtenido de: https://www.dccchina.org/2019/06/olive-oil-in-china-market-booming-olive-oil-chinese-
importers/
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y potenciales inferiores costes pueden suponer una amenaza a medio y largo plazo para las
marcas que no lideren el segmento del aceite de oliva local.

e Empresas locales de otro sector ajeno al alimentario que compran de manera oportunista, Si
ven potencial en el mercado. Este tipo de empresas ha perdido relevancia a raiz de las politicas
de austeridad del gobierno chino, lo que ha hecho disminuir las ventas del canal regalo.

Empresas lideres de marca local

Cabe destacar que las dos principales empresas locales — Yihai Kerry y COFCO — mantienen un
amplio portafolio de productos y realizan una intensa actividad de marketing. Estas dos empresas
dominan las ventas del aceite de oliva/AOVE de marca local, obligando al resto de empresas a
atender nichos del mercado, como la especializacion en determinados tipos de aceites vegetales.
Por ejemplo, Shandong Luhua se especializa principalmente en el aceite de cacahuete.

Asi, en términos generales es muy dificil que pymes compitan en las categorias principales de
productos ofrecidos por estas dos empresas. Por otra parte, en la industria de aceites de cocina,
Yihai Kerry y COFCO ostentan aproximadamente el 17% y el 12% de la capacidad productiva. A
continuacion, se incluye una breve presentacion de ambas empresas lideres en el mercado local.

Olivoila

La marca lider del mercado es Olivoila, de Yihai Kerry de Shanghai. Su cuota de mercado en
en el segmento local de aceite de oliva es del 50% en términos de facturacion, lo que indica
gue se trata de una marca altamente consolidada en el mercado local. Su aceite de oliva procede
de Espafia o Italia, segun las condiciones de sus proveedores, se importa a granel y es envasado
en China. Olivoila se vende como la “esencia del Mediterraneo” (& & F5#5), no como aceite
de Espania o Italia.

Desde diciembre de 2016, la empresa se ha convertido en una subsidiaria de la empresa
singapurense Wilmar International.®® En 2019, comenzé una Oferta Publica Inicial, lo que le
otorgara mayor financiacién y capacidad para concentrar alln mas su cuota de mercado a medio
plazo. Se espera que el holding de Yihai Kerry Arawana salga a la bolsa de Shenzhen en 2021.

Por otra parte, cabe destacar que Yihai Kerry es duefio de un 25% del capital de Luhua y de la
marca “Fortune” (#%!lfii"]), que fue establecida por Yihai junto a COFCO. Por todo ello, Yihai Kerry
ha sido la mayor empresa local en el mercado de los aceites de cocina y del aceite de oliva
desde 2006.

35 Originalmente, el Grupo Yihai Kerry fue una empresa establecida en 2001 por Wilmar y ADM. En diciembre de 2006, Wilmar (Singapur)
adquirié la participacion de ADM de Yihai y también adquirié Kerry Grain & Oil. Kerry Grain & Oil era una empresa 100% extranjera del
grupo malayo Kuok Brother y disponia de hasta 16 marcas en China, incluyendo Arawana, que representan el 45% de los aceites de
cocina de pequefio formato en China. Wilmar International es el mayor grupo de agricultura de Asia, especializandose en el cultivo de la
palma y produccién de aceite y biodiesel.
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COFCO

La segunda gran empresa local, COFCO, se uni6 con China Grains and Oils Group Corporation en
marzo de 2006. COFCO es duefia de algunas de las principales marcas de aceites en China, como
Fortune (#&if17]), Sihai, Wuhu, Xiyinyin y Weiyi, entre otras. Si bien COFCO ostenta una cuota del
30% de los aceites de cocina envasados en formato pequefio en China,® su cuota en el
segmento del aceite de oliva es muy inferior ya que sus principales marcas de AOVE — Andasaludsia
(ZZ3K &) y Fortune (f&IIRi7]) — son menos conocidas que las principales marcas espafiolas e
italianas en el segmento del AOVE.

36 1BIS World (2020). Cooking Oil Production in China.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

4. Demanda

4.1. Caracteristicas generales

Segun datos del COI, China es el sexto importador de aceite de oliva, representado en torno al
4% de las importaciones mundiales. En comparacion, EE. UU. importa el 36%, la UE el 15%, Brasil
el 8%, Japdn el 7% y Canada un 5%.%’

Respecto al aceite de oliva (1509), China es recipiente del 2,4% de las importaciones de aceite
de oliva del mundo, en términos de valor. También es el 10° importador del aceite de oliva virgen
(150910) en términos de cantidad, por detras de Brasil, Japén, Reino Unido y Alemania.

Respecto al aceite de orujo de oliva (1510), China es recipiente del 2,5% de las importaciones
de aceite de orujo de oliva del mundo, en términos de valor. Es el 9° importador de este producto
en términos de cantidad, por detras de Paises Bajos, Rusia, India y Alemania.

La demanda del aceite de oliva destaca por ser la que mas ha crecido en los Gltimos cinco afos
entre los principales aceites consumidos en China. Entre 2014 y 2019, las ventas de aceite de oliva
han crecido un total de un 74% en este periodo, hasta alcanzar las 45.700 toneladas y casi 600
millones de euros (596,7 millones de EUR) en 2019.

El consumo per cépita de aceite de oliva en China continla siendo muy bajo, en comparacién con
otros paises fuera de la cuenca Mediterrdnea, como EE. UU., Japdn, Brasil o Corea del Sur.
Apenas supondria un consumo per capita aproximado de 30 gramos/persona en 2019. En
comparacion, el 64% de los japoneses consume aceite de oliva, si bien con un consumo per capita
de 0,4 litros al afio, un consumo aun relativamente bajo comparado con paises occidentales. En
Espafa, el consumo per capita es aproximadamente de tres litros al afio.

87 Consejo Oleicola Internacional (2020). Newsletter N°149 mayo 2020.
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GRAFICO 15: VENTAS DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA (2014-2019)
En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR®?)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor

No obstante, en comparacion con el resto de los aceites vegetales, el aceite de oliva es el aceite
cuya demanda mas ha crecido en los uGltimos afos. En 2019, su demanda ha crecido un 8,2%
interanual en términos de valor. Sin embargo, su demanda ha crecido un total de un 74% desde
2014 hasta 2019, con un CAGR del 11,7% en este mismo periodo.

SBEnel presente estudio de mercado se emplea el tipo de cambio 1 CNY = 0,124 EUR /1 EUR = 8,08 CNY. Obtenido de: www.xe.com
a fecha de 3 de septiembre de 2020.
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GRAFICO 16: COMPARATIVA DE TASA DE CRECIMIENTO DE DEMANDA ACEITES EN CHINA
Tasa de crecimiento total (2014-2019) y CAGR (2014/2019) en términos de valor
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor

Pese al rapido crecimiento del aceite de oliva, su demanda aun apenas supone un 0,6% del total
de aceites empleados para cocinar en China.*® En China, los principales aceites consumidos son
el de soja, seguido del de colza, maiz y girasol. Entre los otros aceites consumidos destacan el de
cacahuete, sésamo, palma y algodén. No obstante, en los hogares chinos, los aceites mas
empleados para usar son: soja (54,4%), colza (22%), cacahuete (12%), algodén (3%) y otros
(6,5%).4°

Por tanto, el aceite de oliva debe ubicarse como un nicho dentro del mercado general del aceite
vegetal. Su demanda es marginal, aunque de alto posicionamiento, dado que sus mercados
principales se encuentran en las ciudades Tier 1 (Pekin, Shanghai, Cantén y Shenzhen), asi como
las ciudades Tier 2y Tier 3 mas desarrolladas.

39 Euromonitor (2019). Edible Oils in China.
40 1BIS World (2020). Cooking Oil Production in China.
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GRAFICO 17: DEMANDA DE ACEITES DEL MERCADO CHINO
Segun volumen de ventas (miles de toneladas)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor
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4.2. Principales clientes objetivos

La demanda creciente del aceite de oliva se ha desarrollado gracias a varios factores, que se
analizaran a continuaciéon. En este breve apartado se determina el cliente objetivo principal del
aceite de oliva en el mercado chino.

El aceite de oliva es un producto premium demandado por clientes con mayor poder adquisitivo,
urbanos y con un interés creciente en adoptar habitos de vida occidentales y adquirir
productos importados de mayor calidad y valor nutritivo. Por tanto, el cliente objetivo se sitla en
ciudades Tier 1 (Beijing, Shanghai, Guangzhou y Shenzhen), ciudades Tier 2 (Tianjin, Nanjing,
Chengdu, Chongging, Wuhan, etc.) y algunas ciudades Tier 3, siendo mas especifico con la
segmentacion en estas dos Ultimas categorias.

Por otra parte, a diferencia de otros aceites (soja, palma*!, girasol, etc.), el aceite de oliva no es un
aceite empleado por la industria alimentaria local. Asi, mientras que los aceites de soja, colza, etc.
se destinan a la industria alimentaria o a la fabricacion de biodiesel, el aceite de oliva es un aceite
exclusivamente demandado por los hogares chinos para cocinar 0 como producto de consumo
personal. No obstante, si se puede encontrar en productos de cosmética o belleza. De hecho, en
muchos casos el aceite de oliva se vende por sus efectos estéticos (ademas de saludables), por

4% China destaca por no producir aceite de palma. Tampoco es un aceite usado en hogares para cocinar. China depende al 100% de las
importaciones de aceite de palma para abastecer la demanda de su industria alimentaria.
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lo que esta especialmente dirigido al segmento femenino en ciertos casos. Concretamente, iria
dirigido al segmento femenino profesional con un mayor poder adquisitivo.

Por ultimo, el aceite de oliva es demandado por el canal HORECA, donde destacan singularmente
los restaurantes espafioles e italianos, asi como los hoteles o restaurantes de alto nivel donde se
ofrezca gastronomia mediterranea u occidental, ensaladas, etc.

En resumen, la principal barrera es el desconocimiento del producto por parte del consumidor
medio chino. En muchos envases incluso se sefiala que el consumo de aceite de oliva es adecuado
para nifios y embarazadas. Incluso algunos indican que el aceite de oliva esta dirigido a gente
mayor, nifios, sibaritas o amantes de la belleza.*> Resulta ilustrativo ver las recomendaciones que
Baidu ofrece cuando se busca la palabra “aceite de oliva” (ver abajo).

IMAGEN 3: INDICACIONES SOBRE AOVE BETIS EN CANAL ONLINE

Adecuado para —

BRAR— Ancianos, nifios, amantes de la belleza, conocedores de

EA W BEAL EREAE la alta cocina, etc.

{5 PSR — UMD, (SR h/ R, Indicaciones de uso — freir, saltear a fuego fuerte, para
: % ® entrantes/ mezclar, se puede aplicar sobre la piel, se

FIRIRRI K, FTEIRIRA. BUEE puede beber directamente, para hornear, etc.

Fuente: JD.com y traduccion del autor.

42 visto en la etiqueta de Mueloliva.
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IMAGEN 4: ANUNCIO DE D’BONOLIVE AOVE 500 ML Y OTROS
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En una leyenda de la Grecia clasica,
las diosas usaban una crema extraida
del fruto de la oliva que tenia un efecto
sorprendente. Cuando Hera quiso
seducir a Zeus, aplico sobre su cuerpo
este tipo de pasta sagrada — el aceite
de oliva. La bella Cleopatra del
antiguo Egipto aplicaba aceite de oliva
cada mafiana a todo su cuerpo, su piel
era suave y su precioso cabello
azabache, no solo era la envidia de
todos, sino que también conquisto al
altanero César.

Cada dia al levantarse o en la noche
antes de dormir, tome una cuchara
sopera.
Tome una cuchara de [aceite]
crudo.

BHIRARBKIP R ZEER
Arriba: AOVE, apto para varios tipos de cocina Arriba: Cocinar a la plancha, saltear, freir, cocinar,
Medio: Filete de ternera a la plancha, saltear verduras, aderezar, aplicar sobre la piel.
mezclar, cocinar al vapor, beber directamente, cuidado Abajo: Les encanta a los bebés, no te preocupes mama.

de la piel.
Abajo: Apto para bebés/nifios/ancianos. Se puede
consumir directamente/ para cuidado de la piel/ cocinar.
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RSHTE Aceite de oliva
BRI S Precio del aceite de oliva
Lt o Beneficios y usos del aceite de oliva
e Ty = e ¢ Qué marca de aceite de oliva es buena?
. ¢ Cuanto cuesta medio kilo de aceite de oliva?
SRS AL ¢ Como se consume el aceite de oliva?
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I Ranking de mejores marcas de aceite de oliva
THERAE Marcas de aceite de oliva
HRER IS ER L B E Efectos y modos de consumo del aceite de oliva
Ty T Mejor método de consumo del aceite de oliva

Fuente: JD.com, Baidu.com y traduccion del autor.

A continuacién, se analizan en detalle los factores condicionantes e idiosincrasias de la demanda
del aceite de oliva en el mercado chino.

4.3. Factores condicionantes de la demanda

4.3.1. Habitos alimentarios y gastrondOmicos

La gastronomia china es muy variada y hay multiples formas de emplear el aceite de oliva en ella.
El material promocional siempre suele incluir como se puede usar el aceite de oliva, dado que es
un producto muy desconocido. A veces, un cliente objetivo no compraria el producto ya que, en
general, existe la creencia errénea de que no es apto para cocinar, o porque el consumidor no
estd acostumbrado a su sabor. En muchos casos, el aceite de oliva tiene un fuerte sabor para el
consumidor chino medio. Sin embargo, el aceite de sésamo, que es comunmente usado en la
gastronomia china, tiene un sabor mas intenso que el de oliva.
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IMAGEN 5: INDICACIONES DE USOS CULINARIOS DEL AOVE
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Fuente: JD.com

El aceite de oliva produce humo entre los 190°C y 210°C, pero la gastronomia china en general se
sitla en 180°C méas o menos. Algunos anuncios indican que el aceite de oliva se puede usar para
cocinar a fuego fuerte. Sin embargo, algunas marcas, como Filippo Berio, ofrecen aceites
mezclados con AOVE para cocinar a fuego fuerte, como un producto mas especializado.

IMAGEN 6: INDICACIONES DE USOS CULINARIOS DEL AOVE

as-190~210°C

—RPRRER IR EELCCES

Fuente: JD.com
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Por ultimo, es importante tener en mente es que el aceite de oliva y el AOVE son considerados
como productos exclusivos y casi de lujo, y su percepcién de producto de uso cotidiano no
existe en China (tal y como lo conocemos en Espafia). Sin embargo, su creciente demanda puede
convertirlo en un aceite popular dentro del segmento de aceites de posicionamiento alto.

Cabe destacar que la mas del 70% de consumidores locales saben que el aceite de oliva se puede
emplear en ensaladas.*® Las ensaladas no son parte esencial de la gastronomia china, aunque los
habitos alimentarios locales cada vez aceptan mas la cocina occidental.** La gastronomia china
cocina mas al vapor y hierve, antes que freir y chamuscar con aceite. Por tanto, la clave del éxito
esta en adaptar el aceite de oliva a los usos de la gastronomia local. Por ejemplo, como aceite
para platos frios, entrantes, ensaladas, salsas, platos al vapor, fideos, sopas, etc., 0 mezclado con
otros aceites para comercializarse como un aceite mas apto para platos al wok.

4.3.2. Marca

La marca es un elemento esencial para los aceites embotellados y de pequefio formato. Los
consumidores locales confian mas en las marcas y son mas leales a estas, percibiendo una mayor
calidad en los productos con una marca de reconocido prestigio.*® Por otra parte, dado el
desconocimiento general del producto, el consumidor tiende a buscar qué marca comprar en
las busquedas de internet (ver arriba, sugerencias de la busqueda de “aceite de oliva” en
Baidu.com).

Para crear una marca se recomienda no solo tener una marca europea, sino que sea de facil
pronunciacion y transliteracién al chino con algo de significado. La marca lider de aceite de oliva
local — Olivoila PRiii#%= — tiene elementos que aluden a una marca “europea” (ou k), asi como un
nombre afrancesado, aunque es un aceite envasado en China, importado de Espafia o Italia.

Por otra parte, el empleo de embajadores de marca o la realizaciéon de patrocinios con
personalidades destacables a nivel local es una buena estrategia para obtener un mayor
reconocimiento de marca. Asi Olivoila emplea al popular chef de televisién Nicholas Tse; y COFCO
se publicita como el aceite que consumen los atletas chinos.*® En 2008, Arawana (de Yihai Kerry)
fue el aceite patrocinador oficial de los JJ. OO. El posicionamiento obtenido a través de un rostro
0 evento reconocido entre los consumidores es clave para crear una fuerte marca local.

43 Daxue consulting (2018). Can Chinese Brand Olivoila Take the Lead of the Olive Qil Industry in China? Obtenido de:

https://daxueconsulting.com/the-olive-oil-industry-in-china/

4 por ejemplo, China cada vez consumen mas lacteos, quesos y mantequilla, alimentos tradicionalmente ajenos a la dieta china, que
provienen de Occidente y que se estan adoptando gradualmente en los hogares chinos.

45 1BIS World (2020). Cooking Oil Production in China.
46 Euromonitor (2019). Edible Oils in China.
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Por ultimo, se recomienda encarecidamente registrar la marca en China previo a cualquier
exportacion o venta al mercado chino. Para mas informacion puede ver el documento sobre Registro
de marcas y patentes en la RPC 2020 o contactar con la red de Oficinas Comerciales en China.

4.3.3. Beneficios saludables

El creciente poder adquisitivo de las clases medias y urbanas de China también ha venido
acompafado de un creciente interés en la salud y sofisticacion a la hora de escoger un aceite
vegetal. El consumidor de aceite de oliva lo compra por sus propiedades nutricionales y
beneficios saludables, dado que es el mayor valor afiadido que ofrece el AOVE frente a otros
aceites. El sabor queda relegado a un plano secundario en la decision de compra del AOVE.

En China la demanda de aceites vegetales ha continuado creciendo en los ultimos cinco afios. Los
aceites vegetales, de semillas oleaginosas y mixtos se perciben como productos mas
saludables, donde destaca singularmente el de oliva (AOVE), el de girasol, cacahuete, lino frente
al de soja y colza o aceites de transgénicos. Algunos AOVEs indican un mayor contenido de
polifenoles, éacidos grasos monoinsaturados (entre 78-80%, como Omega-3 y Omega-6) y
vitaminas. Asimismo, se comercializan mezclas de aceites con AOVE, como productos mas
econdmicos, pero con un extra afiadido debido a su porcentaje de AOVE. Por ejemplo, una mezcla
de Arawana contiene girasol, maiz, lino y AOVE (un 10% o un 25%, segun el producto). También
es comun destacar el prensado en frio u otros procesos para demostrar que el valor nutricional se
ha mantenido a lo largo del proceso de produccion.

Algunos sustitutivos del AOVE como producto nutricional serian el aceite de sésamo, cacahuete,
aguacate, semilla de uva, lino, camelia etc. Una caracteristica general es que estos aceites se
compran por su beneficio nutricional y se consumen en pequefias dosis. Entre ellos, destaca el
aceite de sésamo (o ajonjoli) por ser un condimento imprescindible en la comida china.

Por ultimo, hacer publicidad sobre los efectos saludables del AOVE es algo desaconsejado. Esto
se debe a que la legislacion china es muy restrictiva con respecto a la publicidad que puede hacerse.
sobre efectos saludables, como prevencién de enfermedades cardiovasculares, reducciéon del
colesterol, retraso de la senilidad y prevencion del cancer. Basta con incluir los componentes y valor
nutricionales del AOVE en la etiqueta y material comercial antes que alegar efectos terapéuticos.
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IMAGEN 7: ANUNCIO DE LI1ZZI AOVE 750 ML
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Fuente: JD.com. El anuncio alega que solo mediante el prensado en frio como en los zumos, puede el AOVE mantener
sus nutrientes naturales (vitaminas A, D, E, minerales y polifenoles) y mantener un grado de acido oleico mas alto.

4.3.4. Precios

El precio es la mayor barrera al consumo popular del AOVE, ya que el aceite de oliva
aproximadamente cuesta aproximadamente 10 veces mas que el resto de los aceites vegetales
de consumo habitual. Dado que el AOVE es un producto importado, de procedencia casi
exclusivamente europea y con un gran valor afiadido, se trata de un producto premium con una
mayor calidad intrinseca. Un precio inferior dafia el posicionamiento e imagen de calidad del AOVE.

No obstante, la decisiébn de compra entre dos aceites similares vendra determinada por el precio.
Para mantener un precio competitivo en el mercado, algunas marcas comercializan mezclas de
aceites con un determinado porcentaje de AOVE. Asimismo, no hay que olvidar que el aceite de
oliva que mas se consume en China es el AOVE mas barato, ya que el consumidor medio no
distingue entre diferentes calidades dentro del AOVE. Para ello, las economias de escala, la
reduccion de costes logisticos e incluso el envasado en destino suponen factores determinantes
para mantenerse competitivos en el mercado chino.

4.3.5. Preferencia por productos importados

La procedencia del AOVE es muy importante entre los consumidores mas sofisticados y de mayor
poder adquisitivo. Este tipo de consumidores conoce que el AOVE proviene principalmente de
Espafa o ltalia por lo que siempre optara por el producto importado envasado en origen. Un
producto envasado en la UE otorga una imagen de calidad superior en el mercado chino.

| Espana . L .
' ( : X Exgonaoién 48 Oficina Econémica y Comercial de la
[ e Inversiones Embajada de Espafia en Canton



EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

IMAGEN 8: DETALLES DE ANUNCIO ONLINE DE ACEITE BELLINA

Fuente: JD.com

Por ello, muchos anuncios de venta online indican a los consumidores cémo averiguar la
procedencia de un producto, segun el cédigo de barras. Si fue envasado en Espafa aparecera
un 84 al principio, si fue en lItalia un 80 y si es en China un 96.

IMAGEN 9: DETALLES DE ANUNCIOS DE AOVE ONLINE
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Fuente: JD.com. Estos anuncios de varias marcas, incluidas las espafiolas, alertan al consumidor de cerciorarse de que
el AOVE ha sido envasado en origen, corroborando el nimero inicial del cédigo de barras.

4.3.6. Formatos

El formato pequefio (desde 125ml hasta un litro) se ha convertido en un producto cada vez mas
demandado entre los consumidores jovenes profesionales. Esto se debe a que comen fuera,
apenas tienen tiempo para cocinar, viven solos o en pequefias familias nucleares y son mas
sofisticados en el aspecto gastronémico, por lo que conocen otros tipos de aceites.*” Por ejemplo,
conocen mejor el uso del AOVE en ensaladas o platos frios. Este segmento de consumidores
demanda AOVE en formato pequefio dado que es mas adecuado para su perfil.

Las ventas minoristas de aceites de oliva envasados suponen un porcentaje mucho mayor que
las ventas al por mayor. Concretamente, suponen un 83% de las ventas totales de aceite de
oliva, unas 37.700 toneladas.”® El crecimiento de ventas al por menor de aceite de oliva ha
aumentado en 2019 un 14,2%.*° En comparacion, incluyendo al resto de aceites vegetales
tradicionales, la cuota de aceites de formato pequefio no llega ni a la mitad, pues se espera que

47 Euromonitor (2019). Edible Oils in China.
4830hu (2020). Tamafio del mercado del aceite de oliva [t i i 4], Obtenido de:
https://www.sohu.com/a/398394536_215639?spm=smpc.content.share.1.1598706911488CozUvcG#comment_area

49 bid.
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supere el 45% para 2025.*° Por tanto, se observa la preponderancia del formato pequefio y venta
minorista en el aceite de oliva.

Respecto a los formatos mas populares, se encuentran los siguientes:

e Botellas de vidrio de 250ml, 500ml, 750ml hasta 1L: es mé&s habitual los Gltimos tres formatos.
En comparacién con el envase de demas aceites vegetales en botellas de mayor volumen y de
plastico PET, el consumidor chino percibe un envase de vidrio como un producto de mayor
calidad. Las principales marcas de AOVE extranjeras y locales, emplean este formato para
realzar la calidad percibida del producto. También hay formatos inferiores, de 125 ml.

e Botellas de PET de 750 ml, 1L, 2L o 5L: aunque son menos comunes que en Espafa, los
aceites vegetales principales (soja, colza, maiz, girasol) suelen usar este formato dado que son
de uso cotidiano. Se emplean para AOVE o mezclas de AOVE mas econémicos. Usar este
formato en el AOVE reduce significativamente la calidad percibida del producto, aunque también
resulta atractivo para consumidores méas conscientes del precio.

e Monodosis: formato destinado al canal HORECA, especialmente a hoteles con gastronomia
internacional o de alto nivel. Se perciben como una sefial de calidad en la restauracion.

e Pulverizador: algunos AOVEs en canales de distribucibn mas selectos aparecen en este
formato, como producto para aderezar ensaladas.

4.3.7. Envase

Diferente del formato de volumen, el envase exterior también es importante para el
posicionamiento del AOVE entre los consumidores de un mayor poder adquisitivo.
Tradicionalmente, en China se compraba el aceite al peso, una tendencia que ha desaparecido por
el auge de los productos envasados. Aqui se explican algunos factores a tener en cuenta:

e Botellas o garrafas de PET: denotan un inferior nivel de calidad. No es apto para el canal regalo
en China. Algunas garrafas indican que tienen proteccion contra rayos UVA.

e Botellas de cristal: las marcas se diferencian unas de otras mediante la personalizacion del
molde de la botella. Asi también consiguen el reconocimiento visual de la marca y evitan copias
del producto.

e Cajon de latén: algunas marcas extranjeras y locales emplean el envase de laton para
volimenes de 1L, 2,5L o0 mas. Tiene un toque muy exclusivo y europeo, dado que los envases
de latdén son practicamente inexistentes en los aceites de soja, colza, girasol, etc., hacionales.

e Botellas de ceramica: mas comun en productos como el licor tradicional chino (baijiu), es de
especial relevancia para el canal regalo. Es mas exclusivo que el latdn o vidrio. No se suelen
encontrar en supermercados o hipermercados, quedando relegados a tiendas mas
especializadas en alimentacién o productos gourmet.

%0 |BIS world (2020). Cooking Oil Production in China.
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e Tapoén y asas: el tapdn es un valor afiadido, asi como el mecanismo de goteo. Hay variedad de
tapones, segun el volumen, aunque siempre de metal o plastico. Las asas de plastico pueden
condicionar la venta, aunque solo se incluyen en algunas botellas de 2 L 0 5 L. Un mango lateral
resulta mas comodo que una pequefia asa en el tapén.

e Color: el color mas empleado en envases el aceite de oliva es el verde oliva o verde oscuro y
los matices dorados, dado que en China también se conoce la expresion de “oro liquido”. En
China, el color rojo simboliza la buena suerte, la belleza, la salud y se asocia a las celebraciones
(por ejemplo, en las bodas o afio nuevo chino). El amarillo o gualda es el color tradicionalmente
del emperador, lo que puede otorgar estatus a un producto premium. Los Unicos colores para
evitarse son el blanco, que representa la muerte (usado en funerales); y el negro/ gris, que
podrian asociarse a algo negativo o mala suerte. Es importante emplear una etiqueta con motivos
tradicionales, colores adecuados que capten la atencion del consumidor.

IMAGEN 10: ANUNCIO DE ENVASE DE 1,8 LITROS
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Fuente: Sunning.com. De un formato poco comun (1,8 litros), aumenta su valor afiadido indicando que su envase resiste
los rayos ultravioletas para proteger mejor la frescura del producto.
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IMAGEN 11: GAMA DE ENVASES DE ACEITE DE OLIVA DE LA MARCA OLIVOILA

Fuente: JD.com. Marca lider: tonos verdes, dorados y rojos, disefio rastico con varios formatos y envases.

4.3.8. Estacionalidad

Debido a que el AOVE es considerado un producto exclusivo y objeto de regalo, sus ventas
aumentan significativamente durante los feriados chinos. Asimismo, durante estas fechas suelen
hacerse promociones o0 adaptaciones a la presentacion para potenciar las ventas como regalo. La
siguiente lista detalla los principales feriados:

e Afio Nuevo (1 de enero)

e Afo Nuevo Chino (mediados de enero — finales de febrero, segun el calendario lunar)

e Festividad de las Linternas (Yuanxiao jie, en febrero)

e Dia del Trabajo (1 de mayo)

e Festival del Barco de Dragén (Duanwu jie, en junio)

e Festival de Otofio (Zhongqiu jie, en octubre)

e Semana de Oro o feriado nacional (Guoqing jie, primera semana de octubre)

e Dia de los solteros (11 de noviembre o 11/11, se trata de la fecha de mayor transaccién en el
comercio online)

Para poder atender la demanda de esas fechas, el tercer trimestre es el periodo del afio en el que
mas importaciones de aceite de oliva realizan.
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IMAGEN 12: PROMOCION ONLINE POR MOTIVO DE FESTIVAL DE OTONO
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Fuente: JD.com.

4.3.9. Canal regalo

En relacién con todos los apartados anteriores, el canal regalo es indispensable para entender la
demanda del aceite de oliva y AOVE en China. Se estima que mas del 60% de las ventas aceite
de oliva son con intencién de regalo.>! Por ello, no es extrafio encontrar este tipo de productos en
las secciones de productos de regalo en supermercados. Al tratarse de un producto saludable, de
calidad y exclusivo, resulta ser un regalo ideal en la cultura china. Ademas, es de especial
importancia para los AOVEs importados porque su regalo se concibe como un simbolo de estatus.

5! Daxue consulting (2019). The Cooking Oil Market in China. Obtenido de: https://daxueconsulting.com/cooking-oil-in-china/
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IMAGEN 13: ANUNCIO DE BETIS EN CANAL ONLINE SOBRE VENTA COMO REGALO

Fuente: JD.com. El cartel reza “importado y envasado en origen en Espafia”’ e indica cuatro situaciones para regalar:
“comidas en familia®, “visitas a amigos o familiares”, “regalo de empresa” y “dar las gracias a maestros”.

Los envases y presentacion de aceites de oliva para regalo son mas vistosos y se les suefie afiadir
embalaje adicional. Los packs de regalo no son nuevos productos, sino productos iguales a los del
lineal pero embalados de forma especial. Son formatos estacionales que se comercializan
principalmente durante el afio nuevo chino y otras fiestas. Los stocks de los packs no vendidos se
siguen comercializando durante el resto del afio. Generalmente suelen ser dos botellas de vidrio
de 750 ml en el interior de un vistoso maletin de carton con asa. Se recomienda mostrar los
productos del interior para que el consumidor no tenga que abrir el paquete.

No obstante, el canal regalo se ha visto afectado desde 2013 debido a las restricciones al gasto en
regalos y celebraciones impuestas por el Gobierno chino. Las politicas de austeridad inciden
especificamente en los AOVEs y vinos importados. No obstante, la demanda estacional de los
festivos sigue siendo relevante. Por otra parte, la demanda de productos de gama media, de precios
mas econdmicos no se ha visto tan afectado como los productos mas exclusivos.
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IMAGEN 14: PACK DE ACEITES JUNTO CON ACEITE DE OLIVA EN FORMATO REGALO

Fuente: JD.com. Todos los envases de regalo suelen ser packs de botellas de vidrio o plastico PET en maletines de carton
0 mas elaborados. Suelen ser promociones estacionales que coinciden con las festividades mas importantes.

4.3.10. Denominacion de origen y otras certificaciones

Mas alla de la procedencia y el envasado en origen, el AOVE puede aumentar su posicionamiento
en la gama alta de AOVEs si demuestra que es de una D.O. protegida o reconocida en el pais de
origen. Aunque Espafia e ltalia cuentan con varias D.O.s para sus AOVEs, el consumidor chino
medio no conoce, ni otorga mucha importancia a esta certificacion.
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Asimismo, tampoco son muy influyentes en la decision de compra la variedad de oliva usada, dado
el desconocimiento del producto del consumidor medio.

Pocas marcas, como Mueloliva indican en su etiquetado la variedad de sus olivas, como Picual (£

#7R) u Hojiblanca (7). Otras marcas emplean otro tipo de certificaciones como elementos para
diferenciarse de la competencia y realzar su posicionamiento de marca. Por ejemplo, BETIS en sus
envases indica que fue proveedor de aceite a la corte de Alfonso Xlll en 1924.

Por ultimo, resulta mas relevante hacer publicidad de los premios y reconocimientos obtenidos
en concursos internacionales. Por ejemplo, el Premio Internacional Mario Salinas otorgado por el
COI anualmente, entre muchos otros. Asimismo, las certificaciones de productos organicos,
comercio justo, etc. pueden servir para diferenciarse del resto, aunque en realidad son factores que
actualmente no influyen en la decision de compra frente al precio, la calidad y el valor nutricional.

Asimismo, dar publicidad a las certificaciones de laboratorio, de expertos o valoraciones de
chefs supone un valor afiadido para el consumidor mas sofisticado. Siempre suelen presentarse
los atributos favorables en comparacién con productos de la competencia, sin hacer mencién
explicita de otras marcas. Algo comun es comparar el grado de acidez entre los AOVEs y como un
producto es mejor frente a otros AOVESs.

Los requisitos técnicos de etiquetado se analizan en el apartado de Acceso al mercado — Barreras.
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5. Precios

El siguiente apartado analiza los precios y margenes del aceite de oliva en el mercado chino.

5.1. Precios unitarios de importaciones

En el apartado de Oferta se analizaron los precios unitarios de las principales importaciones. Se
observa que los precios de Espafia son competitivos en todas las exportaciones dado que se
situan justo por debajo del nivel del precio unitario medio de todos los exportadores. Ademas, dado
gue Espafia domina las exportaciones de aceites de oliva en el mundo, es el proveedor que mas
influye sobre el precio unitario.

A continuacion, se listan los precios unitarios medios del Gltimo lustro para las tres categorias de
aceites de oliva exportadas a China, asi como los precios unitarios de Espafia e Italia.

TABLA 8: PRECIOS UNITARIOS MEDIOS Y PRECIOS ESPANOLES 2015-2019
En EUR/tonelada

. P medio

Categoria 2015 2016 2017 2018 2019 (2015-19)
Aceite de oliva virgen (150910) 4.363 4.160 4.634 4.204 3.431 4.158,4

Espafia 4.303 4.040 4.565 4.033 3.249 4.038

Italia 4.432 4.621 5.074 4,714 4.233 4.614,8
Aceite de oliva (150990) 3.385 3.428 4.089 2.976 2.252 3.236,8
Espafia 3.366 3.244 4.106 2.875 2.215 3.161,2
Italia 3.062 3.647 3.999 3.995 3.581 3.656,8
Aceite de orujo de oliva (1510) 3.219 2.807 3.582 3.101 2.168 2.975,4
Espafia 3.317 2.802 3.776 3.141 1.793 2.965,8
Italia 2.791 2.917 2.951 2.923 2.614 2.839,2

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Trade Map.

Se puede observar que los precios espafioles tanto de aceite de oliva virgen como de aceite de
oliva son competitivos, puesto que se han situado siempre por debajo de la media. Durante el Gltimo
lustro, la Unica vez que el precio espafiol estuvo por encima de la media de precios unitarios fue en
2017 para el aceite de oliva.

Por otra parte, los precios italianos son generalmente superiores a la media. Destaca Marruecos
como Unico proveedor que ofrece unos precios unitarios inferiores a Espafia en las exportaciones
de aceite de oliva virgen.
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GRAFICO 18: EVOLUCION DE PRECIOS UNITARIOS MEDIOS 2015-2019
En EUR/tonelada
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Los precios del aceite de oliva dependen de la campafia aceitera anual, que esta sometida a varios
factores que inciden sobre el precio unitario. Estos incluyen la cosecha, las plagas (Xylella
fastidiosa), las sequias, el stock en el pais importador, etc. No obstante, se observa una tendencia
bajista de los precios desde 2017.

5.2. Margenes y escandallo de costes

El principal coste de la produccion del aceite de oliva es la adquisicion de las materias primas.
Segun IBIS, en la industria del aceite de cocina este porcentaje de gasto casi asciende hasta el
75% (73,5%). Luego se encuentran diversos gastos, donde destacan los de transporte, gastos
financieros e impuestos (ver otros gastos, un total de 13,8%) y los gastos de marketing (2,7%).
Los gastos de salarios, alquiler, suministros y amortizacién son mas mas marginales, representando
un total del 6% de gastos estimados.

El margen de beneficio de la industria del aceite vegetal es de un 3,7%. No obstante, para el
segmento del aceite de oliva en China, esto supone una aproximacién dado que el margen de
beneficio es mas elevado que para los aceites de consumo habitual, como los de soja o colza.
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GRAFICO 19: PRINCIPALES GASTOS DE LA INDUSTRIA DEL ACEITE DE COCINA EN CHINA
En porcentajes estimados
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IBIS World.

En el caso del aceite de oliva envasado en origen pareceria que debieran aplicarse unos precios
finales mayores, dado que el margen del exportador es inferior. No obstante, las empresas chinas
gue envasan el aceite a granel son las que destinan mayores partidas presupuestarias a promocion
y marketing de los productos, con el correspondiente impacto sobre sus margenes, por lo que el
precio final de venta es similar. Asimismo, mantener un precio competitivo para la comercializacion
del aceite de oliva en China no debe entenderse como mantener el precio mas bajo posible. Como
se ha observado anteriormente, el aceite de oliva y AOVE son productos gourmet y exclusivos, por
lo que un precio bajo o inferior al del mercado también equivaldria a un precio poco efectivo
para su comercializacion.

A continuacion, se detalla el escandallo de costes hasta llegar al precio final de venta.
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TABLA 9: ESCANDALLO DE COSTES DEL ACEITE DE OLIVA
En porcentajes estimados

Escandallo de costes Margen estimado

Precio EXW -
Transporte internacional Aprox. 10%*
Despacho de aduanas 30%

Arancel (sobre precio CIF) (10%)

Impuestos (IVA + otros impuestos) (17%)
Margen de importador/ planta envasado (margen del mayorista) Aprox. 30%
Margen de distribuidor (margen del mayorista) Aprox. 30%
Margen de canal de venta (margen del minorista) Aprox. 30%

PRECIO DE VENTA FINAL (PVP)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IBIS World.

Se estima que el despacho de aduanas, asi como el margen de mayoristas y minoristas es del 30%
cada uno. Por tanto, el precio EXW de una botella de aceite de oliva puede aumentar
aproximadamente un 130% hasta llegar al punto de venta final como minimo. En los siguientes
apartados se analizan los precios unitarios medios de cada producto y segin su canal de
comercializacion.

5.3. Precios de venta del canal tradicional (canal offline)

La siguiente tabla compila los precios de los productos encontrados en el store check en los
siguientes hipermercados: AEON, Carrefour, Metro, BLT y Olé. Para un producto idéntico en
diferentes puntos de venta, se ha calculado la media de PVP y precio unitario. Los precios unitarios
se expresan en euros por litro (EUR/litro). Para el célculo de precios unitarios medios no se
computan los precios promocionales. El tipo de cambio usado es de 1 EUR = 8,08 CNY.>?

52 Tipo de cambio a fecha de 3 de septiembre de 2020, obtenido de www.xe.com.
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TABLA 10: PRECIOS DE ACEITES DE OLIVA EN CANAL OFFLINE

PVP (CNY) y precio unitario en EUR/litro

Marcay producto

Volumen

PVP CNY

Precio unitario

AOVE DE MARCA NACIONAL (ENVASADO EN CHINA)

Geely Tree AOVE 500 ml 68,90 CNY 17,05 EUR/ litro
Geely Tree AOVE 1 litro 128,90 CNY 15,95 EUR/ litro
Mighty £7) AOVE 250 mi (pzrgrr?ol\(l:\ign) 9,?p0roEnL1JoZ/ic!>irt1r)o*
Olivoila BREI#= AOVE 250 ml 48,15 CNY 23,84 EUR/ litro
Olivoila BRiI#%= AOVE 500 ml 76,10 CNY 18,84 EUR!/ litro
Olivoila BRiI#%= AOVE 750 ml 99 CNY 17,34 EURY/ litro
Olivoila BXI#%= AOVE Polyphenol 1 litro 190,67 CNY 23,60 EURY/ litro
Olivoila BkiI#%= AOVE (pack regalo) 2x750m| 218 CNY 17,99 EUR! litro
Olivoila FkiI#&= AOVE Polyphenol (pack regalo) 2x750 ml 298 CNY 24,59 EURY/ litro
Olivoila BREIfE= AOVE 1,6 litro 208 CNY 25,74 EUR/ litro
Olivoila BkiiI#k= AOVE (envase latdn) 3 litros 305,50 CNY 37,81 EURY/ litro
Rhino 1 litro 198 CNY 24,50 EUR/ litro
Verdeoliva (marca de Luhua &71£) AOVE 1,5 litro 218 CNY 17,99 EUR/ litro

PRECIO MEDIO

22,10 EUR/ litro

AOVE IMPORTADO ESPANOL

Andasaludsia (pack regalo) 2x750ml 168,50 CNY 20,85 EUR/ litro
Borges AOVE 125 mi 27,50 CNY 27,23 EUR/ litro
Borges AOVE 250 ml 46 CNY 22,77 EUR/ litro
Borges AOVE 1 litro 152,67 CNY 18,89 EURY/ litro
Borges AOVE (envase laton) 1 litro 160 CNY 19,80 EUR/ litro
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Borges AOVE (pack regalo) 2x1 litro 218 CNY 13,49 EUR/ litro
Borges AOVE (envase laton) 3 litros 189 CNY 7,80 EURY/ litro

BETIS AOVE 500 ml 108 CNY 26,73 EUR/ litro
BETIS AOVE (pack regalo) 2x500 ml 233 CNY 28,84 EURY/ litro
BETIS AOVE 750 ml 138 CNY 22, 77 EUR/ litro
BETIS AOVE (envase laton) 1 litro 198 CNY 24,50 EURY/ litro
Carbonell AOVE 500 ml 69 CNY 17,08 EUR!/ litro
Carbonell AOVE (envase latén) 1 litro 98CNY 12,13 EUR!/ litro
Carbonell AOVE (pack) 2x500ml 138 CNY 17,08 EUR!/ litro
Carbonell AOVE 4 litros 298 CNY 9,22 EUR/ litro

Dintel AOVE 1 litro 129 CNY 15,97 EUR/ litro
Mueloliva AOVE 250 ml 19,90 CNY 9,85 EUR/ litro

Mueloliva AOVE 500 ml 63,65 CNY 15,75 EUR/ litro
Mueloliva AOVE 1 litro 89 CNY 11,01 EURY/ litro
Mueloliva AOVE (pack regalo) 2x500ml 149 CNY 18,44 EUR/ litro
Mueloliva AOVE 1,5 litro 149 CNY 12,29 EURY/ litro
Oleoestepa AOVE 250 ml 58 CNY 28,71 EUR/ litro
PONS for kids AOVE 250 ml 138 CNY 68,31 EUR/ litro
Soler Romero (Picual) AOVE 500 ml 189 CNY 46,78 EURY/ litro

PRECIO MEDIO

21,51 EUR/ litro

AOVE IMPORTADO ITALIANO

Cirio AOVE (formato pulverizador) 200 ml 49 CNY 30,32 EURY/ litro
Cirio AOVE 1 litro 146 CNY 18,07 EURY/ litro
Colavita Premium ltalian AOVE 250 ml 46,80 CNY 23,17 EUR/ litro
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Colavita AOVE (pack regalo) 2x750 ml 240 CNY 19,80 EUR/ litro
Farchioni AOVE 250 ml 42,50 CNY 21,04 EUR/ litro
Farchioni AOVE 500 ml 66,80 CNY 16,53 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE (formato pulverizador) 200 ml 49,80 CNY 30,82 EURY/ litro
Filippo Berio AOVE 250 ml 49,50 CNY 24,65 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE 500 ml 88 CNY 21,78 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE 750 ml 109 CNY 17,99 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE (pack regalo) 2x500 ml 188 CNY 23,27 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE 1 litro 135,90 CNY 16,82 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE (envase latén) 1 litro 139 CNY 17,20 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE (pack regalo) 2X750ml 235 CNY 19,39 EUR/ litro
Filippo Berio AOVE 3 litros 248 CNY 10,23 EUR!/ litro
Marfuga AOVE 100 ml 156 CNY 193,07 EUR/ litro
Marfuga AOVE (DOP Umbria) 100 ml 116 CNY 143, 56 EUR/ litro
Monini AOVE 250 mi 39,80 CNY 19,70 EUR/ litro
Olitalia AOVE 250 ml 49,90 CNY 24,70 EUR/ litro
Olitalia AOVE 1000 ml 140 CNY 17,33 EUR/ litro
Oro verde AOVE 250 ml 29,90 CNY 14,80 EURY/ litro
Oro verde AOVE 500 ml 75 CNY 18,56 EURY/ litro
San Giuliano AOVE 500 ml 85 CNY 21,04 EUR/ litro
San Giuliano AOVE 1 litro 175 CNY 21,66 EUR/ litro

PRECIO MEDIO 32,73 EUR/ litro

AOVE IMPORTADO DE OTROS PAISES

Gallo my first AOVE for kids (Portugal) 250 ml 128 CNY 63,37 EUR/ litro
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Hippocrates AOVE (Grecia) 500 ml 199,90 CNY 49,26 EURY/ litro
Hippocrates AOVE (Grecia) 1 litro 214 CNY 26,49 EUR/ litro
Hippocrates AOVE (Grecia) 3 litros 513,50 CNY 21,18 EUR/ litro
Vigean (Grecia) 250 ml 178 CNY 88,12 EURY/ litro

PRECIO MEDIO

49,68 EUR/ litro

AOVE ORGANICO IMPORTADO

Alce Nero AOVE organico 250 ml 59,90 CNY 29,65 EURY/ litro
Alce Nero AOVE organico 500 ml 156 CNY 25,74 EUR/ litro
Borges AOVE orgénico (origen Tunez) 1 litro 149 CNY 18,44 EUR/ litro
Carapelli AOVE orgénico 500 ml 88,80 CNY 21,98 EURY/ litro
Costa de Oro AOVE organico 250 ml 36,80 CNY 18,22 EUR!/ litro
Costa de Oro AOVE organico (pack regalo) 2x500 ml 155 CNY 19,18 EUR/ litro
Costa de Oro AOVE organico (pack regalo) 2x1 litro 198 CNY 12,25 EUR/ litro
EBEST orgénico (envase laton) 1 litro 199 CNY 24,63 EUR/ litro
Mueloliva AOVE bio/ orgénico 500 ml 129 CNY 31,93 EUR/ litro

PRECIO MEDIO

22,45 EUR/ litro

ACEITE DE OLIVA (ENVASADO EN CHINA o IMPORTADO)

Olivoila aceite de oliva 750 ml 69,10 CNY 11,40 EURY/ litro
Olivoila aceite de oliva 1,6 litro 114,30 CNY 8,84 EUR/ litro
Olivoila aceite de oliva (envase latdn) 3 litros 201 CNY 8,29 EURY/ litro
Olivoila aceite de oliva 5 litros 305 CNY 7,55 EUR/ litro
Filippo Berio aceite de oliva 2 litros 188 CNY 11,63 EUR/ litro
Filippo Berio aceite de oliva 5 litros 328 CNY 8,12 EUR/ litro

PRECIO MEDIO 9,31 EUR/ litro
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MEZCLAS DE ACEITES

Arawana £ mezcla (aceite de girasol 90% +

AOVE 10%) 1,8 litro 49,90 CNY 3,43 EURY/ litro
?(;;)v;/ana & W8 (aceite de girasol 90% + AOVE 4 litros 119.80 CNY 3,71 EUR/ litro
Filippo Berio (aceite de girasol + AOVE 10%) 4 litros 99 CNY 3,06 EUR/ litro
Mueloliva (aceite de girasol + AOVE 20%) 1,5 litro 149 CNY 12,29 EUR/ litro

PRECIO MEDIO 5,62 EUR/ litro

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos recogidos en Vanguard (f2H73%), AEON, Macro (Z&x), BLT y Olé, a
fecha de 9-20 de noviembre 2020.

Se puede apreciar de los datos que el aceite mas caro son las categorias de AOVE importadas de
otros paises mediterraneos, donde destaca singularmente Grecia. Durante el store check también
se ha comprobado que la gama de AOVEs italianos contiene mas productos premium que los
espafioles, algo que aumenta el precio medio unitario de todos los AOVEs italianos en 11 EUR/ litro
respecto a los AOVEs espafioles.

Por otra parte, resulta muy significativa la pequefia diferencia entre los precios unitarios de los
AOVEs envasados en China (principalmente proveniente de Espafa) y los AOVEs espafioles
envasados en origen. El precio unitario medio del AOVE espafiol es apenas 1 EUR/ litro mas barato
gue los AOVEs envasados en China. Es decir, el AOVE de marcas espafiolas mantiene un precio
competitivo dentro del mercado local.

No obstante, durante el store check se han observado muchas promociones, principalmente en los
AOVEs italianos, como Filippo Berio y Bertolli. Estas ofertas no se han incluido en las tablas
superiores, aungque los descuentos pueden llegar hasta el 50% (o0 promociones de una botella
gratis por la compra de una). Asi, aungue el precio medio de los AOVEs italianos sean mayores, las
ofertas y promociones encontradas eran mas atractivas que aquellas de los AOVEs espafioles.

A modo de referencia, la tabla siguiente recoge el rango de referencia de precios para las
principales categorias de aceites de oliva, asi como su precio unitario medio. Los rangos de
precios de AOVEs de Espafia e Italia no incluyen los precios de formato regalo o packs.
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TABLA 11: PRECIOS MEDIOS DE ACEITES DE OLIVA EN CANAL OFFLINE
Precios en EUR/ litro

Categoria de aceite de oliva Rango de precios Precio unitario medio

AOVE envasado en China

(Olivoila, marca lider del mercado) 17,34 — 37,81 EURY/ litro 27,58 EURY/ litro
AOVE importado de Espafia 7,80 — 28,71 EUR/ litro 18,26 EUR/ litro
AOVE importado de Italia 10,23 — 24,70 EURY/ litro 17,47 EUR/ litro
AOVE importado de Grecia . .
(Hippocrates) 21,18 — 49,26 EUR/ litro 35,22 EUR/ litro
AOVE premium (DOP, como variedad 46,78 — 193,07 EUR/ litro 119,93 EUR/ litro
aceituna Picual o DOP Umbria)

AOVE organico 12,25 - 31,93 EURY/ litro 22,09 EUR/ litro
AOVE en formato pulverizador 30,32 — 30,82 EURY/ litro 30,57 EURY/ litro
Otros AOVEs . .
(dirigidos a nichos, como consumidor infantil) 68,31 ~ 63,37 EUR/ liro 03,53 EUR/ Iing
Aceitedeoliva 7,55 — 11,63 EUR/ litro 9,59 EUR/ litro
(envasado en China o importado)

Mezcla de aceites 3,06 — 12,29 EUR! litro 7,68 EUR! litro

(con maximo 20% AOVE)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos recogidos en Vanguard (158 /32), AEON, Macro (Zf&), BLT y Olé.

Un analisis mas exhaustivo de los precios confirma que en realidad el precio unitario medio del
AOVE envasado en China es mas alto que los AOVEs envasados en origen de Espafia e Italia.
Asimismo, se demuestra que en realidad el AOVE de categoria no premium importado de Italia es
algo inferior al AOVE importado de Espafia. Por otra parte, es significativo que el AOVE organico
importado envasado en origen mantiene unos precios mas bajos que los AOVEs envasados en
China.

Respecto a las categorias de mayor precio, el AOVE premium (con D.O.P.) ylos AOVEs dirigidos
al consumidor infantil representan el rango de precios mas caros y de mayor valor afiadido.
En tercer lugar, los AOVEs en formato de pulverizador (para uso en ensaladas, etc.) son la
categoria con mayor precio unitario, debido a su pequefo formato (250 ml).

Por dltimo, las categorias mas baratas son las de aceite de oliva y mezcla de aceites
(generalmente aceite de girasol con AOVE 10-20%). Estos son los productos con menor valor
afiadido, por lo que sus precios resultan muchos mas bajos, en comparacion con los AOVEs.
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EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

La siguiente tabla compila los precios de algunos de los productos encontrados durante el store
check realizado en las tiendas fisicas, en dos de los principales marketplaces B2C locales: JD.com
y Tmall. Se compara la diferencia de precios entre la venta del canal offline y canal online en

la moneda local.

TABLA 12: PRECIOS DE ACEITES DE OLIVA EN CANAL ONLINE

Precios en moneda local (CNY)

Diferencia de

Marcay producto Volumen PVP offline PVP online PVP (%)
OlivoilaPREi#k= AOVE 250 ml 48,15 CNY 39,90 CNY -17,1
OlivoilaPREi#k= AOVE 750 ml 99 CNY 96 CNY -3,0
OlivoilaBkEifk= AOVE Polyphenol 1 litro 190,67 CNY 199 CNY +4,4
OlivoilaFREI#&= AOVE (envase laton) 3 litros 305,50 CNY 215 Y -29,6
Borges AOVE 250 ml 46 CNY 32,80 CNY - 28,7
Borges AOVE (envase laton) 1 litro 160 CNY 79 NY - 50,6
Borges AOVE (envase laton) 3 litros 189 CNY 188 CNY -0,5
BETIS AOVE 500 ml 108 CNY 108 CNY -
BETIS AOVE (envase latén) 1 litro 198 CNY 188 'Y -5,1
Carbonell AOVE 500 ml 69 CNY 76 CNY +10,1
Carbonell AOVE (envase latén) 1 litro 98CNY 128 CNY + 30,6
Mueloliva AOVE 500 ml 63,65 CNY 52,90 CNY -16,9
Mueloliva AOVE 1 litro 89 CNY 79 NY -11,2
Farchioni AOVE 500 ml 66,80 CNY 60 CNY -10,2
Eﬂiﬁﬁﬁiﬁﬂ% AQVE (formato 200 ml 49,80 CNY 39,90 CNY -19,9
Filippo Berio AOVE 1 litro 135,90 CNY 148 CNY +38,9
Borges AOVE organico (origen Tlnez) 1 litro 149 CNY 188 CNY + 26,2
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Mueloliva AOVE bio/ organico 500 ml 129 CNY 119 CNY -7,8
Olivoila aceite de oliva (envase latdn) 3 litros 201 CNY 215 CNY +7,0
Olivoila aceite de oliva 5 litros 305 CNY 310 CNY +1,6

Arawana &% & (aceite de girasol 90% +

AOVE 10%) 4 litros 119,80 CNY 89,90 CNY - 25,0

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos recogidos en Vanguard (=8 /3%), AEON, Macro (Zf£7#), BLT, Olé, JD.com
y Tmall, a fecha de 9-20 de noviembre de 2020.

La tendencia general observada es precios mas econdmicos en las plataformas online, en
comparacion con las tiendas fisicas. De media, se observa un precio en torno a un 7-10% mas
barato para los aceites de oliva vendidos online, si bien puede haber variaciones muy distantes
debido a multiples factores. Aun asi, cuando los precios son mas baratos online, en general
son un 17% de media mas baratos que los precios en tiendas fisicas.
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6. Percepcion del producto espanol

El aceite de oliva y el AOVE espafiol goza de un amplio reconocimiento por parte del consumidor
chino debido su presencia dominante en el mercado. Practicamente todas las marcas locales
importan aceite de oliva espafiol y 8 de cada 10 litros de aceite de oliva procede de Espafia.

Ademas, el producto envasado en origen refuerza la imagen del AOVE espafiol como producto
“‘gourmet” y de alta calidad. Por tanto, el consumidor de aceite de oliva local sabe que los mejores
aceites de oliva provienen de Espafa y de otros paises mediterraneos. Por otra parte, al igual que
en Espana, al AOVE y aceite de oliva en China se lo conoce como el “oro liquido” (& {&4).

Como se ha visto, tradicionalmente las marcas internacionales y productos importados disfrutan de
una mayor percepcion de calidad frente al producto local. En el caso del aceite este es un asunto
de especial relevancia, dado los escandalos alimentarios relacionados con “aceite de alcantarilla”
(Mty&)3H) en 2011 y 2013, donde se descubrié que se reciclaba aceite usado en restaurantes y que
este aceite era altamente insalubre y cancerigeno. Por ello, el consumidor chino otorgado mayor
confianza al aceite importado. Por tanto, el aceite de oliva espafiol envasado en origen da mayor
confianza y disfruta de una imagen positiva entre el consumidor local.

Un elemento significativo es la percepcion del aceite italiano frente al espafiol. Aunque ambos
productos son de gran calidad, en China la gastronomia italiana tiene mayor presencia que la
espafiola. Por ello, la gastronomia italiana esta mas reconocida en China que la gastronomia
espafiola entre el publico general. Esto sirve de palanca al producto italiano, dado que estd mas
presente en el canal HORECA vy sirve como producto vinculado a la gastronomia italiana. Por
ejemplo, en algunos marketplaces el aceite italiano se vende junto con pasta, salsa de tomate, etc.
Algunos anuncios de aceite italianos aluden a la dieta mediterranea. Asi, el desconocimiento
general de la gastronomia espafola en China supone una desventaja frente al aceite italiano.
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IMAGEN 15: ANUNCIO DE AOVE ITALIANO LA SICILIAY FILIPPO BERIO
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Fuente: JD.com

En 2019, Espafia exporté al mundo 1.076 mil toneladas de aceite de oliva e ltalia 303,8 mil
toneladas.>® Espafia es primer pais en produccién, comercializacion y exportacion de aceite
de oliva en el mundo. Ademas, el aceite de oliva es el cuarto producto agroalimentario mas
exportado de Espafia, tras los citricos, el vino y la carne de porcino. Gracias a estas fortalezas, asi
como las campafias de promocion privada e institucional del aceite en China, el aceite de oliva
espafiol es el primer aceite en la mente del consumidor chino y la industria. No obstante, se deben
reforzar las promociones de la gastronomia y otros productos gourmet espafioles para fomentar el
efecto palanca.

Por otra parte, Espafia se beneficia de su know how sectorial respecto al cultivo de la oliva. La
naciente industria del aceite de oliva ve a Espafia como un productor de referencia. Algunos
cultivadores locales contratan expertos en el cultivo de olivos provenientes de Espafia, incluso
realizan misiones inversas para aprender el know how en Espafia.

Un ultimo punto es la publicidad empleada por las marcas locales. Pese a que estas venden aceite
de oliva principalmente de origen espafiol, no solo tratan de adoptar el folclore o imagen espafiola
inherente al producto, sino que denotan un producto exclusivo y gourmet. Por eso, Olivoila ha
conseguido con éxito posicionarse como la marca lider del mercado, concentrando
aproximadamente el 50% de la cuota del mercado del aceite de oliva en China. Su estrategia de

53 Trade Map (2020). Estadisticas sobre exportaciones de aceites de oliva (1509 y 1510) a China.
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marketing ha tenido un papel altamente relevante, tras contratar a Nicholes Tse 174, un actor,
cantante, empresario y chef de TV y critico gastrondmico que ha participado en programas como
Chef Nic (12:E%:1£) y Celebrity Chef: East vs West (4 E4+£). Aqui se puede ver un anuncio de
Olivoila (ver anuncio). Es decir, adaptar el producto espafiol segun la percepcion del
consumidor chino de la marca pais espafiola es un factor clave del éxito.

IMAGEN 16: ANUNCIO DE AOVE OLIVOILA Y BOTELLA DE AOVE DE LUHUA

Fuente: JD.com. Anuncio de Olivoila (izg.) y botella de aceite de oliva de Luhua (dcha.).

En definitiva, la percepcién de marca pais asociada al aceite de oliva esta presente y es
positiva, aunque es limitada. La principal razén es que la marca lider del mercado (Olivoila) no
promueve directamente la marca pais de Espafia, por lo que la consolidacion de la marca-pais
asociada al AOVE y el aceite de oliva se queda muy limitada.

No obstante, la creciente percepcion del AOVE como una “commodity”, constituye una ventaja para
Espafia y para potenciar la marca pais asociada a un producto escasamente diferenciado. No
obstante, la marca pais no es el Unico factor clave del éxito, tal y como se ha analizado en el aparado
de demanda. Asimismo, es necesario adaptarse a las preferencias de consumo y nivel de
conocimiento del producto del consumidor local.
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7. Canales de distribucion

En el siguiente apartado se analizan los canales de distribucion del aceite de oliva en el mercado
local. En términos generales, el canal tradicional offline es el canal que domina la distribucion del
aceite de oliva en China. El canal de distribucién a través de tiendas fisicas supone el 95,9% de
las ventas, mientras que el canal online supone el 4,1% de las ventas de aceite de oliva.

Estas estimaciones son aproximadas, dado que el aceite de oliva y AOVE en China es un producto
mas exclusivo que en ocasiones resulta méas facil de encontrar online. Por otra parte, en los
marketplaces online hay una mayor variedad de la que se encuentran en un solo supermercado.
Por tanto, es probable que el porcentaje de ventas de aceite de oliva a través del canal online sea
superior al 4,1%.

GRAFICO 20: DISTRIBUCION TRADICIONAL OFFLINE VS DISTRIBUCION ONLINE
Porcentaje de ventas segun canal de distribucion

= Canal tradicional offline Canal online

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.
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7.1. Canal tradicional y offline

El canal tradicional incluye las ventas a mayoristas y minoristas. En los Gltimos cinco afios, ha
perdido cuota en favor del canal online. No obstante, la cuota del canal online sigue siendo
marginal y el canal tradicional sigue representando aproximadamente un 96% del total de ventas.

GRAFICO 21: EVOLUCION CUOTA CANAL OFFLINE Y CANAL ONLINE
Porcentaje de ventas segun canal de distribucion
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

Incluye las exportaciones de aceite a granel o de aceites envasados en origen a China. Segun
el tipo de exportacién, la cadena de distribucion es diferente.

Por una parte, estan las empresas espafiolas o extranjeras que fabrican aceite de oliva y
envasan el producto en origen. Estas suelen tener un socio local (importador, agente o
distribuidor) que se ocupa del marketing, ventas y logistica en destino. El exportador de aceite
envasado en origen incurre en mayores gastos debido a mayor peso, menores volimenes y
necesidad de embalaje del producto. Es altamente recomendable para estos exportadores tener
una marca con nombre chino visible en la etiqueta exterior del producto. Al consumidor chino le
sera mas facil identificar, pronunciar y recordar el nombre de este modo.
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IMAGEN 17: EMBALAJE DE ACEITE DE OLIVA EXPORTADO EN ORIGEN BETIS (500 ML)
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Fuente: Sunning.com

Por otra parte, se encuentran las grandes empresas de alimentacidn locales que importan aceite
de oliva a granel desde Espafia u otro pais proveedor y lo comercializan en China bajo una marca
comercial propia. En términos generales, las empresas locales que importan aceite de oliva a granel
fabrican (mezclan) y envasan el producto en destino incurren en menores gastos.

En cualquier caso, el exportador de aceite de oliva (a granel o envasado en origen) debe contar con
el apoyo de un socio o importador local para poder introducirse en el mercado. Generalmente, un
importador local trabaja con varios distribuidores porque la mayoria de los canales de distribucion
no cubren la totalidad del pais, sino que se especializan por regiones.

China comprende un extenso territorio fragmentado en regiones y ciudades, comunmente
denominado clusters. El principal motivo es el tamafio del pais y la fragmentacién en las cadenas
de distribucidon a nivel nacional. Segun la China Chain Store & Franchise Association (CCFA),
entre las primeras 100 cadenas de supermercados de 2019, hay 54 que son uniprovinciales,
mientras que solo 10 estan presentes en 20 provincias o mas.> Tan solo hay cinco cadenas con
mas de 1.000 puntos de venta. Los distribuidores suelen estar en las grandes ciudades del pais.

Por otra parte, cada region tiene unas condiciones socioeconémicas y habitos diferentes. Por tanto,
muchas regiones representan mercados diferentes por si mismos. Por ejemplo, en el norte y
noreste de China hay una mayor preferencia por el aceite de soja, mientras que en el valle del

54 ccFa (2019). Publicacion de la lista de las 100 principales cadenas de supermercados de China. Obtenido de:
http://www.ccfa.org.cn/portal/cn/xiangxi.jsp?id=442034&type=10003. Publicado el 29 de junio de 2020.
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Yangtze por el aceite de colza.>® Asimismo, no es lo mismo el mercado de una gran urbe como
Shanghai, que el de provincias del interior como Guizhou u otras.

A la hora de escoger un importador o distribuidor se deben tomar en cuenta los siguientes factores:

e Penetracion en puntos de venta.

e Conocimiento del producto y sector.

o Existencia de productos complementarios o sustitutivos.

¢ Identificacion, seguridad legal y financiera del socio local: es esencial que la empresa disponga
de licencia de importacion si es importador o que esta capacitado para distribuir el producto si es
distribuidor.

e Exclusividad: se recomienda que sea regional y ligada a objetivos de ventas. Se desaconseja la
exclusividad para todo el pais.

o Clientesy otras marcas de prestigio con las que trabaje el socio local.

A continuacion, se demuestran varios esquemas sobre la cadena de distribucion.

IMAGEN 18: CADENA DE DISTRIBUCION TRADICIONAL

Importador
local Distribuidor minorista
Exportador (Envasador Distribuidor (Supermercados, Consumidor

de aceite de o fabricante : Hipermercados, .
oliva granel ) T ELEnlEE] Tiendas de final

0 conveniencia)
Trader

Exportador Distribuidor minorista

de %ﬁﬁ/';e de Importador Distribuidor (ﬁ%%ime‘?g;%%? Consumidor
envasado en local mayorista Tiendas de final

origen conveniencia)

Fuente: Elaboracion propia.

El principal canal de comercializaciéon de los aceites son los supermercados, acumulando casi dos
tercios de las ventas con un 64% en 2019. En segundo plano se encuentran los hipermercados y

%5 |BIS World (2020) Cooking Oil Production in China.

| Espana . L .
' ( : X Exgortaoion 76 Oficina Econémica y Comercial de la
[ e Inversiones Embajada de Espafia en Canton



EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

comercios tradicionales (ambos con un 15% aproximadamente), estos ultimos incluyen a los
comercios pequefios e independientes. Todos los principales puntos de venta han mantenido
estables sus cuotas de ventas en los Ultimos cinco afios. Destaca que las tiendas de conveniencia
(0,5%) vy las tiendas de descuentos (0,2%) no concentran apenas ventas de aceites.

GRAFICO 22: CUOTAS DE PUNTOS DE VENTA EN EL CANAL OFFLINE

Porcentaje de ventas segun punto de venta

0.5

0.2

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

= Hipermercados

= Supermercados

Comercios tradicionales

= Tiendas de conveniencia

= Tiendas de descuentos

Por tanto, el canal principal para la distribucién y comercializacion del aceite de oliva son los
supermercados y los hipermercados. A continuacion, se incluye una lista de las principales cadenas
de supermercados e hipermercados en China.

TABLA 13: 15 PRINCIPALES CADENAS DE SUPERMERCADOS DE CHINA EN 2019

En orden de facturacion en 2019

Posicion Nombre estglglgg:gigr?tos A% 2018/2019
1 ﬁ?g%ag 3.234 1,3%
2 RJI%A;—” 414 1,7%
3 ﬁ%‘%‘% 1.440 12,9%
4 Yé@g‘%” 442 0,2%
5 Li;;f;a 3.381 -0,6%
6 Fgg;;ga 250 67,8%
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. V\;;;n%ei 475 2,3%

8 C;i;\%ur 233 -2,5%
9 Jgi%?%e 755 85,5%
10 Bﬂi:b,;géo 355 33,5%
1 Zhongtélaﬁl %\{%ngchu 192 7,3%
1 A%g,;?n 72 -6,5%
- HZI”X%W 3.070 9%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de China Chain Store & Franchise Association (CCFA) de 2019.

Aunque las tiendas de conveniencia no suponen un canal adecuado para distribuir, algunas de los
convenience stores mas conocidos en China son 7-Eleven, Spar, Cstore o Family Mart.

Dentro del canal offline se recomienda que los AOVEs de mayor calidad y prestigio se distribuyan
en supermercados o tiendas de productos gourmet o productos importados. A continuacion,

se listan algunas de las cadenas con secciones de productos importados de alta calidad:

TABLA 14: PRINCIPALES TIENDAS DE PRODUCTOS IMPORTADOS O GOURMET

Nombres de supermercados y tiendas gourmet

Bravo
KB BLT Taste
N CITY SHOP ey
AEON?KEL{ %Fﬁ%ﬁj—‘ E{iﬁm
, Jenny Lou’s o
Ole R City’super
EEE RS Theatre Great
International P ATERIS
BHG L5 BB AP UNY Treat
[m] ey
= T
RH Lavia Gemart4: & i ﬂ?ﬁﬁm%ﬁmij
it
C-MART Maxvalu .
e £ BIEF Buyit & 5#5
Allgood . N .
Tk Briski# ih i ZEJRSmile
Fuente: Elaboracion propia.
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Los supermercados en la lista superior son mercados o tiendas de alto nivel, que ofrecen productos
importados y de alta calidad. Por tanto, representan un canal de distribucion limitada, pero de
muy alto posicionamiento. Algunos de ellos incluso solo mantienen un punto de venta en una
ciudad. Generalmente se encuentran en ciudades Tier 1 o Tier 2 (como Nanjing, Wuhan,
Chongging, Chengdu, etc.). Algunos de ellos son marcas de distribuidores mas amplios listados en
la lista de supermercados superior. Por ejemplo, Ole’ pertenece a Vanguard &5 5%, RH Lavia es

de RT-Mart K@% y Maxvalu de AEON.

7.1.1. Canal HORECA

El canal HORECA destaca singularmente dentro del canal tradicional dado que sus compradores
no son los consumidores finales, sino otras empresas. Si bien el canal HORECA incluye hoteles,
restaurantes y cafés, en relacién con el aceite de oliva, el canal queda algo mas limitado. Los
clientes de este canal son los dos siguientes:

e Restaurantes occidentales, de gastronomia mediterrdnea (espafiola, italiana, griega, turca

principalmente) o de alto nivel gastronémico (por ejemplo, de fusién, con estrella Michelin, etc.)
e Cadenas de hoteles de alto nivel o cadenas de hotel espafiolas/ extranjeras.

IMAGEN 19: CADENA DE DISTRIBUCION EN EL CANAL HORECA

Restaurantes

mediterraneo, Consumidor
Exportador occidental, de

Importador Distribuidor alto nivel final
local mayorista 0 (comensales

de aceite de
oliva
envasado Cadena o

en origen hotelera de alto huéspedes)
nivel

EXp.O rtador _de Restaurantes mediterraneo, Consu m Idor
aceite de oliva occidental, alto nivel final

o
envasado 2 Cadena hotelera de alto nivel (corr,lensales 0
origen huéspedes)

Fuente: Elaboracion propia.

El canal HORECA destaca por demandar aceites pertenecientes a nichos especificos. Por una
parte, existen restaurantes de alto nivel que demandan AOVEs exclusivos, con D.O. y determinadas
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caracteristicas. Suelen ser pedidos mas puntuales, en botellas de pequefio formato. Incluso puede
haber casos donde el propio restaurante haga un pedido a un proveedor especifico y por tanto el
envio sea a través de transporte aéreo en casos especiales. Por otra parte, las cadenas hoteleras
son clientes de aceites de oliva en formatos pequefios, botellas pequefias o incluso en
monodosis.

7.2. Canal online

7.2.1. Principales plataformas de venta online

Las ventas online suponen aproximadamente el 5% de las ventas totales de aceite de oliva. No
obstante, es posible que esta cifra sea superior, debido a que existe mayor variedad de productos
importados ofrecida en los marketplaces en comparacion con los puntos de venta fisicos
tradicionales. Por ejemplo, es posible encontrar casi todas las marcas de AOVE en JD.com, pero
no en Carrefour. La tendencia es de crecimiento en este canal. La ventaja de las plataformas online
es el mayor control que ofrecen respecto al control de stock e informacion.
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A continuacién, se listan las principales plataformas del canal online en China y sus principales
caracteristicas.

Nombre é\lnognh?rr]i Web Modalidad Caracteristicas
JD.com AR www.jd.com B2C Péagina web y app movil.
Tmall - www.tmall.com - L.
(de Alibaba) Fi chaoshi.tmall.com B2C Pagina web y app movil.
Taobao . L L
(de Alibaba) HE www.taobao.com B2C, C2C Péagina web y app movil.
823%(.1'0‘321) 175K www.yhd.com B2C Péagina web y app movil.
Fresh hema Solo app movil. Especializado en
(de Alibaba) ] www.freshhema.com B2C, 020  envio de compra de supermercado
a domicilio.
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Jingdong daojia Solo app movil. Especializado en

(de ID.com) HRFBIF www.jddj.com B2C, 020  envio q(_e'compra de supermercado
a domicilio.
Solo app mavil. Especializado en
Meituan maicai ERLE WWW. maicai.meituan.com B2C, 020  envio de compra de supermercado
a domicilio.
Womai e WWW.Womai.com B2C Pagina web y app movil.
(de COFCO) h ) ) Especializado en alimentacion..
Solo app mavil. Especializado en
Pupu FRER www.pupumall.com B2C, 020  envio de compra de supermercado
a domicilio.
Solo app mavil. Especializado en
Dingdong maicai W[ &3 - B2C, 020  envio de compra de supermercado
a domicilio.
Pagina web y app mévil. Venta al
Alibaba [orT EEL B www.1688.com B2B por mayor, enfocado a sector

industrial y canal HORECA.
Solo péagina web. Especializada en

Food2China F2C www.food2china.com.cn B2B productos de alimentacion
importada.
Pinduoduo B£% - Cc2™m Pagina web y app mavil.

Pagina web y app movil.
Wangyi yanxuan W 5 235 http://you.163.com B2C Especializada en mercancia
seleccionada de alta calidad.
Solo pagina web. Especializado en
Suning T WWW.suning.com B2C electrénica, aunque también vende
alimentos.

Fuente: Elaboracion propia.

Plataformas lideres B2C

Las tres principales plataformas de e-commerce B2C de China son JD.com, Tmall y Taobao.
Estas tres plataformas ofrecen la mayor variedad de aceites de oliva, ademas de cualquier tipo de
producto. No obstante, venden todo tipo de productos y no ofrecen servicio de entrega expreés
(hasta 1 hora o entrega en 30 minutos), sino que la mercancia puede tardar unos dias en llegar.
Tampoco es un canal O20 porque no se envia directamente de tiendas fisicas. Todas cuentan con
app movil y paginas web.
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IMAGEN 21: OFERTA DE ACEITES DE OLIVA EN JD.COM
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Fuente: Captura de pantalla de JD.com

Plataformas especializadas en alimentacién y compra de supermercados

Las plataformas de Yihaodian, Womai, Jingdong daojia, Meituan maicai, Fresh hema, Pupu y
Dingdong maicai estdn mas enfocadas a la venta online de alimentos y todas cuentan con app
movil, aunque no son plataformas accesibles a través de pagina web. Por tanto, su interfaz de
compra generalmente es a través del smartphone.

Pupu, Dingdong maicai, Meituan maicai, Jingdong daojia y Fresh hema todas ofrecen servicio
de entrega exprés (en 30 minutos, generalmente). Ademas, son de modalidad O20 ya que envian
los pedidos de los supermercados/ tiendas fisicas mas cercanas al consumidor. Es decir, son
aplicaciones que conectan los supermercados cercanos con el consumidor. Una Unica desventaja
es la menor variedad de producto (aceite de oliva importado, en este caso) en comparaciéon con
las tres principales plataformas.
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IMAGEN 22: APPS ESPECIALIZADAS EN COMPRA A SUPERMERCADOS
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Fuente: Captura de pantalla de app de Meituan daojia (izquierda y centro) y Pupu (derecha). En la parte superior de la
app Meituan (arriba izquierda) se puede observar los supermercados disponibles.

Fresh hema destaca como un canal innovador de modalidad O20, ya que cuenta con tiendas
fisicas propias a la vez que ofrece envios a domicilio y un crecimiento de casi un 70% en sus
establecimientos de 2018 a 2019. Fresh hema ofrece servicio de entrega siempre que el
supermercado esté a 3km del cliente, garantizando la entrega en 30 minutos. Posee 250
establecimientos, distribuidos entre las principales ciudades de China.

Pinduoduo fue lanzado en septiembre de 2015 y se ha convertido en el tercer marketplace
principal por detras de Taobao.com y JD.com. Destaca por ofrecer la modalidad C2M (customer-
to-consumer), conectando al consumidor directamente con el vendedor. Se trata de una plataforma
de comercio social (social shopping) donde un mayor nimero de compradores obtiene mayores
descuentos de un determinado producto. Asimismo, destaca por su versatilidad a la hora de ofrecer
promociones, siendo habitual encontrar transmisiones en directo de explicaciones de un producto.
Es posible, ademas, obtener o incluso negociar descuentos en las transmisiones en directo.
Puede ser especialmente Util para exportadores que cuenten con presencia fisica en Chinay deseen
dar salida al stock acumulado o realizar promociones especiales de venta rapida.
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IMAGEN 23: PLATAFORMA DE LA APP PINDUODUO
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Fuente: Captura de pantalla de app y transmision en directo de venta de AOVE Theotu.

Plataformas B2B

En esta categoria destacan Alibaba y paginas web especializadas, como Food2China. Las
compras son al por mayor, por lo que resulta un canal adecuado para dirigirse al canal HORECA.
En este canal destaca Food2China como canal exclusivamente especializado en los productos de
alimentacion extranjeros. no obstante, en su oferta de aceite de oliva hay una preponderancia del
producto italiano de alto nivel. Por ello, hay que verificar cada plataforma antes de asociarse.

Las plataformas B2B en general ofrecen marcas no distribuidas por las plataformas B2C. Es
decir, son marcas generalmente desconocidas entre el consumidor local, que son mas adecuadas
para uso en el canal HORECA. Por otra parte, ofrecen productos dirigidos a la industria (como
aceites a granel, botellas, fragancias de oliva, aceite para uso cosmeético, etc.)
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IMAGEN 24: OFERTA DE ACEITES DE OLIVA EN ALIBABA.COM
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Fuente: Captura de pantalla de Alibaba.com

Otras plataformas

Por otra parte, destacan la integracion a la venta online de supermercados como Carrefour (mini
programa de WeChat) o Auchan BX¥ZI|5Z (app movil propia), o Darunfa youxian Xi# &L (app
movil). No obstante, estas plataformas estan muy limitadas en su interfaz, no ofrecen envios a
cualquier zona y no ofrecen la misma variedad de los productos que ofrecen en sus tiendas fisicas.
Es decir, quedan muy limitadas a la hora de vender aceite de oliva y no es la eleccién del
consumidor.

Wangyi yanxuan es una plataforma especializada en el nicho de producto de alta calidad y
seleccionado bajo criterios mas estrictos. Por tanto, su oferta es muy limitada, aunque es un canal
de distribucion que garantiza el posicionamiento de un producto de calidad. Para ver el nivel de
calidad ofrecido puede pinchar aqui.

Meituan que ofrece servicio de envios a domicilio. Meituan se especializa en el envio de comida de
restaurantes a domicilio, aunque también ofrece envios de supermercados o tiendas fisicas que
anuncian sus productos en la plataforma. Se pueden encontrar supermercados cercanos que si
ofrecen aceite de oliva a través de Meituan. No obstante, la variedad ofrecida no es amplia y las
ventas a través de este canal son muy marginales. Su aplicacién de compra de supermercado,
Meituan maicai £F]3E3 es mas adecuada como canal de compra.

Por Gltimo, cabe destacar las tiendas Wedian #&)5 y mini programas de WeChat, de la empresa
Tencent. WeChat es una app all-in-one de uso diario en todo el pais. Dentro de ella se puede
acceder a tiendas, otras apps 0 cuentas oficiales de empresas para realizar pedidos o comprar
productos e incluso pagar por ellos. La partura de tiendas Weidian es gratuita.
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Para mas informacién, puede ver consultar con la red de Oficinas Comerciales de China.

IMAGEN 25: OFERTA DE ACEITE DE OLIVA EN MEITUAN DE SUPERMERCADO BRAVO
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Fuente: Captura de pantalla de interfaz de la app de Meituan. Se observa la venta de una unidad al mes.

Uso de redes sociales para promocion online

Ademas del uso de canales de distribucion online, se recomienda la presencia en las redes sociales
(RRSS) existentes en China para alcanzar al consumidor. En China existe un ecosistema propio de
RRSS que puede aprovecharse para contactar directamente con el cliente objetivo, lanzar
promociones, publicar anuncios o reforzar el posicionamiento del producto, ademas de incrementar
las ventas.

Las principales RRSS de China, segun su clasificacion, son las siguientes:
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e WeChat: aplicacién all-in-one (red social, permite transacciones financieras, tienda online,
cuentas oficiales, acceso a otras apps, etc.)

e Weibo: blog con variedad de funciones y posibilidad de abrir cuentas oficiales para promocion.

e TikTok, Kuaishou, Douyu: videos cortos, transmisiones en directo, ideal para realizar
promociones del producto, explicar modos de uso, promover venta directa, etc.

Para mas informacién se recomienda el Estudio de Mercado sobre Entorno Digital y Redes Sociales
de China 2020.

Por ello, es recomendable que para acceder a través de las plataformas e-commerce se acceda a
través de los principales canales B2C (JD.com, Tmall, Taobao), las plataformas especializadas
en ventas de supermercados o B2B (alibaba, Food2China, etc.). Asimismo, es muy recomendable
hacer promocion a través de las redes sociales y enlazar con los canales de venta online B2C.

Es necesario comprender las ventajas, costes y caracteristicas de cada plataforma para sacar un
mejor rendimiento.

7.2.2. Zonas de Libre Comercio (ZLCs)

Un canal de distribucién cada vez mas relevante en los ultimos afios ha sido la exportacion a Zonas
de Libre Comercio (ZLCs) en China. En 2020, China cuenta con 17 ZLCs actualmente, a la que
se incorporara la ZLC en la isla de Hainan. Las ZLCs ofrecen incentivos al establecimiento de
empresas extranjeras, asi como para la introduccién de sus productos al mercado chino. Las
principales ventajas son una politica aduanera mas flexible y una tributacién inferior. Las
exportaciones a ZLCs no estan sujetas a derechos de importacién o aranceles. La mercancia
solo se grava a tasas especiales una vez haya sido adquirida por los consumidores y haya
traspasado la frontera de la ZLC a China.

Estas zonas sirven como areas de comercio online transfronterizo. Los exportadores pueden
almacenar stock del producto en ellas y realizar pruebas en el mercado antes de realizar una
exportacion de mayor cantidad.

De este modo, este canal de distribucién puede beneficiarse del comercio online para abaratar
significativamente los costes de entrada al mercado chino. Los exportadores evitan un mayor
numero de intermediarios y, ademas, pueden ofrecer una venta mas personalizada, bajo pedido.
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8. Acceso al mercado — Barreras

En el siguiente apartado se explicaran en detalle los requisitos aduaneros — aranceles e impuestos
— asi como los requisitos comerciales, legales y técnicos en base a la normativa local aplicable.
También se explicaran los organismos locales responsables de la inspeccion y certificacion.

8.1. Aranceles e impuestos

En China el arancel comun aplicable al aceite de oliva es de un 10% para todas sus categorias
(150910, 150990 y 1510). Cabe destacar que paises que han firmado tratados de libre comercio
(TLCs) con China no tienen aranceles: ASEAN, Australia, Chile.

El IVA depende de si el aceite de oliva es virgen o no. El aceite de oliva virgen y AOVE soportan
un 13% de IVA, mientras que el resto de los aceites de oliva y el aceite de orujo de oliva soportan
un 17% de IVA.

TABLA 16: ARANCELES Y IMPUESTOS AL ACEITE DE OLIVA EN CHINA

Cédigo HS Categoria de aceite Arancel IVA
150910 Aceite de oliva virgen 10% 13%
150990 Aceite de oliva 10% 17%

1510 Aceite de orujo de oliva 10% 17%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Market Access Database.

8.2. Organismos responsables de inspeccidn y certificacion

8.2.1. SAMR

La SAMR (en inglés, State Administration for Market Regulation, ER A L EEHER) es la
entidad creada en 2018, encargada de supervisar la seguridad alimentaria en China entre otras
funciones. Este organismo asumi6é las responsabilidades de la antigua AQSIQ (General
Administration of Quality Supervision, Inspection and Quarantine of the People’s Republic of China)
gue era el 6érgano encargado de asegurar las calidades, métricas, estandares de las inspecciones,
las condiciones de cuarentena, las certificaciones y acreditaciones relacionadas con la entrada y
salida de productos alimentarios, animales y vegetales en el pais.
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8.2.2. GACC

La Administracion General de la Aduana China (GACC, H1E A BFEHER<EE) es el 6rgano
encargado de la recoleccion de aranceles e impuestos del comercio exterior, de evitar el comercio
de bienes ilegales, de asegurar la proteccion de los derechos de propiedad intelectual y copyright,
de recopilar informacion relacionada con el comercio, y la inspeccion y verificacion de toda la
documentacion relevante en los tramites de importacién o exportacion.

8.2.3.CIQ

La Inspeccion y Cuarentena de China (CIQ, HHABE# 16 F) es un érgano subordinado de la
GACC, desde 2018, que supervisa el cumplimiento de los estandartes y requisitos del mercado
chino en las importaciones. Son una red de 35 oficinas de inspeccién en varios puntos del pais, con
autoridad para paralizar operaciones e incautar bienes en caso de incumplimiento de estandares
de documentacion, certificacion o etiquetaje.

8.3. Requisitos comerciales, legales y técnicos

8.3.1. Estandar del aceite de oliva (GB 23347-2009)

La normativa nacional reguladora del aceite de oliva es el estandar (guobiao) GB 23347-2009. Dicho
estandar determina que el contenido de acidos grasos trans deben ajustarse a los siguientes
pardmetros. No se requieren en los productos que son mezclas de aceites.

TABLA 17: PARAMETROS DE ACIDOS GRASOS TRANS SEGUN GB 23347-2009

Tipo de &cido grado trans Aceite de oliva virgen Aceite de olivarefinado Aceite de orujo de oliva
C18:1 T (oléicos) <0,05 <0,20 <0,40
C18:2 T (linoléico) + C18:3 T
(lonolénico) <0,05 <0,30 <0,35

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de GB 23347-2009.

En el estandar nacional GB 28050-2011 sobre etiquetado nutricional que entr6 en vigor el 1 de
enero de 2013, indica que contenidos inferiores a 0,3% pueden considerarse como de contenido
nulo (0%).

Cabe destacar que en algunas aduanas ha habido problemas con AOVEs con una acidez <0,3 que
han sido clasificados como mezcla de aceite de oliva. Esto supone un problema respecto a los
impuestos (IVA 17% frente al 13%), etiquetado, e incluso estandares, puesto que existe otro
estandar nacional para las mezclas de aceites vegetales. Por ello muchas empresas han optado
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por exportar AOVESs con una acidez >0,3. De hecho, la mayoria de AOVEs indica que su acidez es
igual o inferior a 0,5 (< 0,5%).

8.3.2. Seguridad alimentaria

Trazabilidad

El 1 de octubre de 2015, entr6 en vigor la Ley de Seguridad Alimentaria de la RPC H[E £ i 22 21k,
Segun el articulo 94, “los importadores deberan establecer un sistema de examen y
verificacion de productores y exportadores, revisando los productos e ingredientes que se
exporten a China, asegurando su conformidad con la normativa en vigor y responsabilizandose de
su etiquetado e instrucciones de uso”. Dicha ley establece siete categorias de productos prioritarios
para estas auditorias, siendo una de ellas los aceites vegetales a granel.*

Certificado fitosanitario

El certificado fitosanitario es obligatorio para los aceites de oliva a granel. No obstante, para los
aceites de oliva preenvasados en origen, aunque la presentacion no es obligatoria, su
presentacion preventiva puede agilizar los tramites.

8.3.3. Etiquetado

La etiqueta frontal puede estar en chino u otro idioma. La contra-etiqueta debe estar
obligatoriamente en chino simplificado y cumplir con la normativa de etiquetado local.

Desde 2011, todos los alimentos y cosméticos exportados a China continental deben venir
etiquetados en chino simplificado desde origen. La informacién sobre el contenido y
procedencia del producto debe estar obligatoriamente en chino. Cualquier subsanacion pertinente
debe ser realizada dentro de las instalaciones habilitadas por el CIQ.

Los siguientes estandares nacionales regulan el etiqguetado de los aceites de oliva:

e GB 23347-2009 sobre los aceites de oliva y aceites de orujo de oliva

e GB 7718-2011 sobre etiquetado general de alimentos preenvasados

e GB 2760-2015 sobre el uso de aditivos alimentarios

e GB 28050-2011 Norma general de etiquetado nutricional para alimentos preenvasados

Segun el estandar nacional GB 23347-2009, el etiquetado debe incluir la siguiente informacion:

e Nombrey marca del producto

%6 El resto de los productos sujetos a esta norma de verificacion son los siguientes: lacteos, formulaciones para lactantes, carnes,
pescados, alimentos funcionales y arroz.
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Uy

e Tipo de alimento: importante diferenciar entre aceite de oliva i{fiii, aceite de oliva virgen /]
PERIAS I y AOVE 5 FER e, en base al estandar GB 22247-20009.

e Nombrey direccion del fabricante

e Pais de origen: se recomienda escribir “importado envasado en origen” J5UZE3#H O

e Ingredientes por orden descendiente de peso o0 volumen

e Peso neto y volumen

e Fechade produccién (AA/MM/DD): para AOVE, aceite de oliva virgen de grado medio y aceite
de oliva virgen lampante debe ser el afio de cosecha de la aceituna. Para el resto de los aceites
de oliva y orujo de oliva, asi como los envasados en destino, debe ser la fecha de envasado.

e Fecha de envasado (AA/MM/DD): se considera la fecha de inicio del periodo de conservacion.
No es necesario indicar fecha de caducidad.

e Instrucciones de uso: recomendable incluir debido el desconocimiento general del aceite de
oliva, ademas de que las empresas locales siempre suelen incluir informacion genérica en chino.

e Codigo de la norma de calidad aplicable al producto.

e Contenido en acidos grasos trans

Segun el GB 7718-2011, los aceites preenvasados en origen deben ademas incluir
obligatoriamente la siguiente informacion:

e Nombrey direccidn del distribuidor
e Fecha de fabricacion y periodo de validez o almacenaje

Los aceites preenvasados en origen importados por primera vez deben presentar los documentos
requeridos para la inspeccion del etiquetado. Una vez aprobados, la informacion pasara al sistema
de gestion que generard un Numero de Archivo de Etiguetado del Alimento Preenvasado.
Siempre que haya consentimiento de las autoridades, bastard con presentar dicho hiamero para
guedar exento de la inspeccion del formato en posteriores importaciones.

En junio de 2018, se introdujo una nueva normativa para las mezclas de aceites que requiere
especificar la proporcion (%) de cada tipo de aceite empleado en la produccién. La normativa ha
servido para mejorar la transparencia de la calidad de los productos y la confianza del consumidor.

Asimismo, la normativa local regula la altura minima de los caracteres en el etiquetado.
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TABLA 18: ALTURA MINIMA DE LOS CARACTERES EN EL ETIQUETADO DE PRODUCTOS
PERENVASADOS EN CHINA

Altura minima de

Contenido neto (Q) caracteres (mm)

5ml < Q < 50ml
5g <Q <50g
50ml < Q < 200ml
50g< Q =< 200g
200mi< Q=1L
200g <Q =1kg
Q>1kg
Q>1L

oo MW WINDN

Fuente: Estandar nacional GB 7718-2011.

Otros aspectos para tener en cuenta en el etiquetado son los siguientes:

e Ser conforme a los requisitos establecidos por las leyes estatales, reglamentos y normas de
seguridad alimentaria.

e Ser facilmente legible e identificable por los consumidores.
e Estar sustentado por la evidencia cientifica.

e No debera presentar alimentos de manera falsa, exagerada, ni tratar de confundir a los
consumidores con palabras o imagenes engafiosas.

e No deberéa describirse ni presentarse con palabras, imagenes o simbolos que se refieran o
sugieran, directa o indirectamente, a cualquier otro producto o cierta naturaleza del producto
con el que pudiera ser confundido.

e No deberd estar asociado explicita o implicitamente con los contenidos de prevencién o
curacion de enfermedades.

e Emplear los caracteres chinos simplificados (salvo en la marca). Los caracteres artisticos de
efecto decorativo deben estar escritos correctamente y ser facilmente legibles. Es posible
emplear una lengua extranjera, pero debe contener la misma informacién en los caracteres
chinos (salvo la marca comercial, el fabricante y la direccion de los alimentos importados, el
nombre y la direccién del distribuidor extranjero). Ademas, las indicaciones realizadas en
lenguas extranjeras no pueden ser mayores que los caracteres chinos correspondientes
(salvo la marca).

e Cuando la superficie del area del envase o recipiente de alimentos preenvasados sea mayor
de 35 cm?, las palabras, simbolos y niimeros en la informacién obligatoria de un etiquetado
no deberan situarse a una altura inferior de 1,8 mm.
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Por ultimo, algunas recomendaciones respecto al etiquetado son las siguientes:

e Incluir PDO (D.O) o variedades de aceitunas en productos gourmet

e Incluir indicaciones de conservacion

e Incluir bandera de Espafia y UE o etiqueta “made in Spain”, “made in EU”.

e Evitar incluir la etiqueta de “producto organico/ ecoldgico/ biolégico” puesto que debe ser
conforme con el estdndar nacional GB/T19630-2005. Dicha normativa requiere un
significativo coste adicional y redundante proceso de inspecciéon in situ. Ademas, la
certificacion de producto ecoldgico/ organico no es permanente.

e Pedir la elaboracion de la contra-etiqueta al importador o distribuidor dada su
familiarizacion con la legislacion vigente. El proceso de verificacion del etiquetado, por lo
general, dura entre una y dos semanas.

e Enviar una muestra del producto etiquetado a China y si esta supera aduana, entonces se
podra enviar una partida completa de productos con mayores garantias.

Para més informacion, puede ver la Guia sobre normativa agroalimentaria en China (2017) de ICEX.

8.3.4. Registro y proteccion de lamarcay D.O., |.G.P.

En Chinarige el principio de first to file y no first to use. Por tanto, se recomienda encarecidamente
el registro de la marca en China precio a cualquier exportacién o comercio con un socio nuevo. En
el sector del aceite de oliva se ha observado que hay muchas marcas con nombres parecidos,
especialmente comenzando por X (ouli).

Las marcas no registradas ante la Oficina de Marcas en China no gozan de proteccién legal en el
territorio chino, ni siquiera aquellas de prestigio internacional.

Es recomendable registrar todas las versiones y medios posibles de la marca: logos, colores,
caracteres latinos y su traduccion al chino, ya sea fonética o la interpretacion en chino del
significado original. Si el disefio de la botella no es convencional también se recomienda
registrarlo.
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IMAGEN 26: ENVASE DE AOVE OLIVOILA Y ENVASE DE MEZCLA DE ACEITE KRONA

A

‘ Oliv )lLI
\ =) «

Fuente: Daxue consulting.

El tramite de registro debe realizarse a través de alguno de los agentes de marcas reconocidos
oficialmente por la Oficina de Marcas o mediante los servicios de un despacho de abogados
legalmente establecido en la R.P. China. Dicho listado puede facilitarse por las Oficinas Econémicas
y Comerciales en China.

En cuanto a la proteccion de las Denominaciones de Origen (DD. OO.) o Indicaciones
Geograficas Protegidas (I.G.P.), la legislacion china no adopta el sistema europeo de protecciéon
genérica, sino el sistema estadounidense, dandole tratamiento de marca. La Unica forma de
proteccion real es la que proviene del registro de la D.O. como marca de certificacion.

En septiembre de 2020 China y la UE firmaron el Acuerdo sobre Cooperacion y Proteccion de
las Indicaciones Geograficas. Dicho acuerdo protegera 100 Indicaciones Geograficas (IGs,
Denominaciones de Origen) de cada parte respectivamente. En cuatro afios, la cifra aumentara a
175 IGs para cada parte. El acuerdo bilateral protege la calidad y fomenta la marca-pais de los
productos del sector agroalimentario como el AOVE con D.O. Actualmente, Espafia cuenta con la
proteccion consolidada de las siguientes D.O.s de aceite de oliva en China:

e D. O. Aceite de oliva de Sierra Magina - S AR 1Lk (R i)
e D. O. Aceite de oliva de Priego de Cérdoba -fi%E R T (Mg i)

Para mas informacion se recomienda ver la Guia practica sobre la propiedad intelectual y los
derechos de autor en China 2020.
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8.3.5. Documentacién para la exportacion
Por ultimo, se detalla una lista de toda la documentacion necesaria para el exportador e importador.
Exportador

e Packing list #5588

e Commercial Invoice (debe tenerse en duplicado) p& .\l & 2

e Factura proforma (sélo si es requerida por importador) /=& 22

e Conocimiento de embarque (Bill of Lading) o conocimiento aéreo (Airway Bill)

e Certificado de seguro (siempre que se empleen Incoterms CIF o CIP)

e Registro de aduana (tanto del exportador como del importador) 3 Hi 1 52 ¥ & 52 AP IS B
IERE

e Registro de exportador (ante GACC) &£ & 10#

Importador

e Licencia de negocio (registrado ante la SAMR) /A =) &ID(ZR)H15H

e Licencia de negocio para exportar e importar (se solicita ante el Ministerio de Comercio) 1
KERKHIBER

e Registro de importador (ante GACC) &£ 10#

e Certificado de Inspeccion de la mercancia®’, que debera solicitar el importador local para poder
pasar la aduana e importacion AR Y iR S

e Declaracion de importacién de aduana (emitir a los 14 dias de recibir la mercancia en aduana)
SR SYNEE NS S SudREA L RSS!

Se recomienda verificar con las Oficinas Comerciales la informacién incluida en las presentes listas.
La normativa de la aduana local puede cambiar sin previo aviso o actualizarse con el tiempo.

57 Para mas info ver: https://madb.europa.eu/madb/viewPagelFPubli.ntm?doc=ins_com&hscode=2009&countryid=CN
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9. Perspectivas del sector

Creciente demanda local

La demanda de aceites vegetales seguira incrementando en China. No obstante, entre ellas la
demanda de aceite de oliva es la que cuenta con una de las mayores previsiones de crecimiento
para los préximos cinco afios. Se estima un crecimiento del 20% y de mas del 30% (33,4%) para
2024, respecto al valor y cantidad de 2019. En 2024, la demanda de aceite de oliva en China se
estima en 60.900 toneladas por un valor de 721 millones de EUR.

GRAFICO 23: PREVISION DE DEMANDA DE ACEITE DE OLIVA 2020-2024
En cantidad (toneladas) y valor (miles de EUR)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

Por otra parte, el CAGR del periodo 2019-2024 para el aceite de oliva se estima en un 5,9% en
términos de valor, muy por encima del resto de aceites vegetales. En comparacién, el principal
aceite consumido en China — el aceite de soja — caerd en precio y su demanda aumentara
escasamente.
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GRAFICO 24: PREVISION DE CRECIMIENTO DE DEMANDA PARA PERIODO 2019-2024
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de Euromonitor.

Mayor apoyo institucional del COI

El aceite chino ha conseguido cierto reconocimiento internacional en los Ultimos tres afios, ganando
el Premio a la Calidad de Mario Solinas. Este certamen de calidad es el mas importante a nivel
internacional y se concede anualmente por el COI.

En 2018 el AOVE chino Longnan Garden City Olive Development (de Gansu) gand el primer Mario
Solinas de AOVE en la categoria de frutado maduro.®® Fue la primera vez que un AOVE de
origen chino obtiene un premio en un concurso fuertemente dominado por paises de la cuenca
mediterranea y, especialmente, Espafia.

En 2020, lamarca lider en el mercado, Olivoila (Bkii#%=), gané el primer premio Mario Solinas
en la categoria de frutado verde medio. Este reconocimiento refuerza una marca ya consolidada
en el mercado local. Olivoila es un AOVE de origen espafiol o italiano envasado en China, por lo
gue una mayor consolidacién de esta marca podria ser beneficioso para las exportaciones de estos
paises a China. Sin embargo, a medida que esta marca consolide su posicion, relegara las
exportaciones de aceites envasados en origen a segmentos mas especificos del mercado.

En marzo de 2019, se mantuvo una reunion entre el COl y varias empresas locales relevantes en
el sector del aceite de oliva. En dicha reunion se acordé fomentar la cooperacion sectorial, mejorar

%8 Mercacei (2018) Un AQOVE chino, entre los primeros premios Mario Solinas 2018. Obtenido de:
https://www.mercacei.com/noticia/48680/actualidad/un-aove-chino-entre-los-primeros-premios-mario-solinas-2018.html
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los estandares del aceite de oliva local, formar mas expertos en la industria local y aprovechar
los conocimientos sectoriales y las nuevas tecnologias para desarrollar la industria local.*®

Asi en 2020, el COI promocioné varios aceites chinos en Pekin, Shanghai y Guangzhou entre
importadores, distribuidores, consumidores, nutricionistas y periodistas. Ademas, se estan
dedicando esfuerzos a actualizar el estandar nacional GB23347-2009 para incluir el anélisis
sensorial y un programa de certificacion para el AOVE.®°

Creciente oferta nacional

El creciente cultivo de olivos en China supone una amenaza a largo plazo para los proveedores
tradicionales. Debido a su enfoque cientifico, costes laborales inferiores, apoyo institucional
(principalmente en las provincias de Gansu y Sichuan) y su gran territorio, China podria convertirse
en un productor de olivas y de aceite significante a medio o largo plazo, limitando sus
importaciones de aceite de oliva proveniente de Espafia o Italia. El objetivo de la industria local es
conseguir producir localmente un AOVE de calidad superior.

La creciente oferta de productos producidos localmente representaria la principal tendencia de
diversificacion a medio plazo.

Creciente concentracién del mercado

Por otra parte, si bien la concentracion de la industria local productiva es baja, la competencia
de las marcas de aceite de oliva es cada vez mayor. Pese a que hay aproximadamente 300
marcas de aceites de oliva en China, se estima que Olivoila representa el 50% de la cuota del
mercado.

Por tanto, la competencia cada vez sera mayor entre las principales marcas de aceites
importados, intentando consolidar su posicion en el mercado chino. A medida que la demanda
crezca, la demanda del AOVE importado también seguird creciendo, si bien tendra dificultades en
competir con las marcas nacionales consolidadas.

Precios crecientes

La creciente demanda de aceite de oliva en los préximos afios incrementara el nivel de precios de
las exportaciones del AOVE envasado en origen y aceite de oliva exportado a granel. Sin embargo,
el inferior nivel de precios de otros aceites vegetales sustitutivos (cacahuete, mezcla de aceites
con AOVE, etc) seguira limitando un aumento drastico del precio del AOVE.

%9 https://www.oilcn.com/article/2015/02/1 67614.htm| baoyouwang (2019). La asociacién de aceites vegetales de

China organiza e inaugural el foro sobre el desarrollo de la industria del aceite de oliva nacional [/ [E 42 i1 7 M 4 4B 43 43 JF 1= PN A

ATV A A 23] Obtenido de: https://www.oilcn.com/article/2015/02/1_67614.html
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Olimerca (2020). EI COIl promociona el aceite de oliva en China. Obtenido de: https://www.olimerca.com/noticiadet/el-coi-promociona-
el-aceite-de-oliva-en-china/07402ef474bb5cd0f7cdbd85cb01a974
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Asimismo, la creciente competencia entre marcas extranjeras (AOVE envasado en origen)
requerira mayores inversiones en marketing para consolidar su posicion en un mercado fuertemente
dominado por Olivoilda y otras marcas de AOVE envasado en destino a precios mas competitivos.
Esto también supondra un incremento de precios a los productos.

- Espani . - .
' ( : X Eigiﬂzdén 100 Oficina Econémica y Comercial de la
[ e Inversiones Embajada de Espafia en Canton



EL MERCADO DE ACEITE DE OLIVA EN CHINA

10. Oportunidades

A continuacion, se detallan una serie de apartados sobre las oportunidades que ofrece el mercado
y sector del aceite de oliva en China a corto y medio plazo.

Espacio para mayor adaptacion de AOVEs y aceites de oliva

e La creciente preocupacion entre los consumidores chinos por la seguridad alimenticia y por la
salud supone un desarrollo de la demanda en ciudades Tier 1y Tier 2, asi como algunas Tier 3.
No obstante, se recomienda dirigirse de manera diferenciada para aprovechar las
oportunidades de cada mercado.

e En China hay una fuerte tendencia entre el consumidor de comer comida menos grasienta y
aceitosa, pero a su vez de emplear aceites mas nutritivos y beneficiosos para la salud. Es decir,
la tendencia es reducir cantidad y mejorar calidad del aceite.

e En ciudades Tier 1, donde existe un mayor grado de familiarizacion con el AOVE, fomentar el
consumo de AOVE como un aceite de uso cotidiano. Ampliar la percepcion de que no solo es
un producto para ocasiones especiales o de regalo.

e En ciudades Tier 1 reforzar la distribucion de AOVEs premium y mezclas de aceites premium
con AOVE y otros aceites de alto valor nutricional, como aguacate, lino, sésamo, semilla de
uva, camelia, omega-3, omega-6, etc., que no sean transgénicos.

e En ciudades Tier 2 y Tier 3 promover y distribuir AOVEs y mezclas de aceites de oliva mas
econdmicas. Es decir, mezclas de AOVE con otros aceites vegetales saludables, pero mas
econdémicos, y cuyo CAGR tenga una mayor prevision de crecimiento. Por ejemplo, el de
cacahuete, girasol o maiz. Al ser mercados menos desarrollados, con un gran desconocimiento
del aceite de oliva, de sus beneficios y de su modo de empleo.

e Considerar las diferencias socioecondmicas y las preferencias de consumo de cada region.
Por ejemplo, mezclas con aceite de soja en el norte y noreste de China; con cacahuete en
Shandong; con colza en el valle del Yangtzé y Shanghai, etc.

e Los AOVEs gourmet con sabores infusionados, como ajo, guindilla, trufa, etc., no son comunes
en las tiendas fisicas, ni online.

Fomentar el consumo de AOVESs y aceites de oliva

e Segun Mintel, los consumidores mayores de 30 afios son mas propensos a cocinar al vapor o
hervir, mas que freir o saltear.®® Asimismo, los profesionales jévenes son los mas propensos a

61 Koyenikan, A. Mintel (2019) Bringing Longevity to China’s Booming olive oil market. Obtenido de:_https://www.mintel.com/blog/food-

market-news/bringing-longevity-to-chinas-booming-olive-oil-market
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comprar AOVE. Fomentar el uso del AOVE como condimento crudo sobre platos al vapor, en
salsas, como alifio para verduras cocidas/ al vapor, pescados, dumplings, tofu, etc.

e Dirigir nuevos productos a nichos sin desarrollar ampliamente, como formatos de AOVE
especialmente dirigidos a bebés, a embarazadas, a ancianos, a jévenes profesionales, a
mujeres, etc. Emplear las diferencias demogréficas para diversificar la oferta homogénea actual.

e Venta conjunta con productos complementarios, promociones comerciales con productos
importados o premium. Por ejemplo, AOVE con arroz valenciano, con especias, con vinos, con
aceitunas, con fioras, etc.

e Fomentar el consumo del AOVE crudo como un producto terapéutico o cosmético. Por
ejemplo, para tomar una cucharada al dia, para usar en cosmética casera, etc.

Formacion gastrondmica y eventos de promocién

e Fomentar el conocimiento del producto espafiol en el canal HORECA, a través de distribucion
mas selecta, eventos gastronémicos en restaurantes espafioles, mediterraneos o de lujo y
hoteles de alto nivel. Presentar a Espafia como lider en produccion y exportacion de aceite de
oliva para consolidar y reforzar la asociacion de la marca-pais a este producto.

e Fomentar la utilizacion del aceite de oliva como ingrediente propicio para elaborar platos de la
gastronomia china, ampliando el conocimiento de los consumidores sobre sus usos, actualmente
muy limitado a aderezo de ensaladas o para la elaboracion de platos occidentales.

e Participacién en cursos o masterclass con apoyo institucional o privado sobre AOVES, usos
gastronémicos, usos en la cocina china y occidental.

¢ Realizacién de promociones conjuntas con el resto de productos agroalimentarios de Espafia. El
aceite de oliva es el cuarto producto agroalimentario mas exportado de Espafia, tras los citricos,
el vino y la carne de porcino.

e Espafa cuenta con 28 D.O.s de aceite de oliva que son totalmente desconocidas en China.
Gracias a la firma del Acuerdo de proteccion de Indicaciones Geograficas y D.O.s entre la UE-
China, se protegeran las siguientes dos D.O. espafiolas de Sierra Magina (BFIRILEK) vy

Priego de Cordoba (fiZlm#/RZ ). Antes de realizar cualquier actividad promocional, seria
altamente recomendable modificar y acortar la transliteracion de dichas D.O.s ya que
resultan incomprensibles y demasiado largas en su version actual en caracteres chinos. Seria
recomendable que se coordinase a través de ASOLIVA, ya que es la asociacion principal que
redine los exportadores de AOVESs esparioles. Para ver el listado completo de D.O.s espafiolas
protegidas en China puede pinchar aqui.

Formacion técnica
e Espafa es el pais lider en produccién de aceite de oliva a nivel mundial y el principal exportador

de este producto, ademas de albergar la sede del COIl. El know how espafiol se percibe como
un referente dentro de la industria en China.
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e Asimismo, el COl afirma que China es uno de los mercados con mayor potencial de desarrollo
de la demanda. Hay potencial para la modernizacion y mejora de las almazaras, del
procesamiento industrial, de aprovechar sinergias locales para mejorar la distribucion, etc.

e Formacion técnica e inversion en la creciente industria oleicola de China. Inversion en plantas
de produccién. Consorcios o joint ventures con empresas en Longnan, Gansu, Sichuan o
Shaanxi. Participaciones en almazaras chinas locales y fomento del producto local.

Aprovechamiento de nuevas técnicas de promocion

e Uso de influencers y KOL en transmisiones en directo, publicidad a través de RR. SS. sobre
usos de AOVE, usos en recetas de gastronomia oriental, occidental y de fusién. Promocién de
ventas a través de canales y lanzamiento de promociones exclusivas en festivales y fiestas
mas importantes del afio para recuperar las ventas del canal regalo. KOL relevantes pueden
ser chefs locales, criticos gastronémicos, celebridades de TV, artistas de renombre, etc.

e Promocién en base a “storytelling”, contando no solo las caracteristicas nutricionales del
producto, sino el proceso de elaboracién de la almazara, la historia de la empresa, etc. Adaptar
la promocién a gustos y valores chinos para llegar a mas consumidores y despertar su interés.
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11. Informacidn practica

11.1. Ferias

PRINCIPALES FERIAS EN CHINA PARA EL MERCADO DEL ACEITE DE OLIVA
Nombre en inglés y chino y préximas ediciones

Nombre Ciudad Préxima edicién Informacion
20° edicién. 2.200 expositores y 60.000
SIAL Shanghai 28-30 septiembre asistentes profesionales. Principal feria de
innovacion alimentaria de Asia.
International Imported 13° edicion. Principal feria de comida 'y
Food and Beverage Shanghai 20-22 octubre bebida importada en China. Participacion
Exhibition (FBIE China) de principales distribuidores.
China International

22° edicion. Principal feria de alimentacién

Organic & Green Food Beijing 26-28 octubre organica y verde en Asia.

Industry Expo (CIOE)

3° edicion. Mas de 3.800 expositores.

China International Import Principal feria comercial de importaciones

Expo (CIIE) Shanghai P-11 igiigipbre local. Contiene una seccién de productos
agroalimentarios importados.
25° edicion. Mas de 3.500 expositores y
Food & Hospitality . . 140 mil visitantes profesionales. Feria
China (FHC China) Shanghai 10-12 noviembre especializada en productos alimentos y
bebidas gourmet.
Principal feria profesional (B2B) en el sur
Food2China Expo Guangzhou Noviembre de China. especializada en comida
importada.
Hotelex Guangzhou Guangzhou 15-17 diciembre 6° edicion. Exposicion de ambito local de

canal HORECA en Gunangzhou.
Principal feria profesional en el sur de
Anufood China Shenzhen 21-23 abril 2021 China de alimentacion. Enfocada a

productos de alimentacion de alto nivel.

30° ediciéon. Mas de 2.500 expositores y

casi 160 mil asistentes. Mas de 600
hoteles de 5 estrellas. Especializado en
canal HORECA vy catering.

21° edicién. Mas de 2.200 expositores y

mas de 160 mil asistentes. Participacion de

Hotelex — Finefood Shanghéai 29 marzo-1 abril 2021

China International Food

Exhibition (IFE) Guangzhou Junio 2021 . Food&Wines f.rom Spgip. Feria més
importante de alimentacién en el sur de
China.
6° edicion. Participacion de Interporc
Food Meat and Aquatic Spain. Feria especializada sector carnico,
Products Exhibition (FMA Guangzhou  15-17 septiembre 2021 aunque participan empresas de todo tipo
China) de productos de alimentacion y de

equipamiento para el sector alimentario.

Fuente: Elaboracion propia.
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11.2. Informacion sectorial

Publicaciones del sector, agencias de comunicacion y paginas web especializadas:

e Olive Oil Life (http:/www.oliveolllife.com/)

¢ Oil China (www.eoliveoil.com)

e Olimerca (www.olimerca.com) (www.olimerca.com/resultados/china)
e China oil (en chino www.chinaoil.org.cn/)

e Daoyou wang (www.oilcn.com/)

e Olive Oil Times (www.oliveoiltimes.com)

e Oliveoil.com (www.oliveoil.com/)

e Olives 101 (www.olives101.com)

Asociaciones profesionales y organismos publicos relevantes:

e Asociacion Espafiola de la Industria y el Comercio Exportador del Aceite de Oliva (ASOLIVA)
(www.asoliva.com)

e China National Vegetable Oil Association (www.chinaoil.org.cn/) # [EHE 1T 2

e Chinese Academy of Forestry (www.china-ceecforestry.org/)

e China Cuisine Association (www.ccas.com.cn)

e Comité Oleicola International (COI) (www.internationaloliveoil.org)

e Longnan Olive Research Institute (www.olive.org.cn)

Otros enlaces de interés:

e Puede consultar una traduccion al espafiol del GB 23347-2009 en el siguiente enlace:
http://www.agrichina.org/download/GB_23347-2009 Aceite_de oliva_y orujo-Esp_final.pdf
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